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Ten cytat doskonale oddaje problemy, przed którymi staje badacz roli i funkcji 

jest ekonomiczna teoria konsumenckich wyborów, gdzie aktywne jednostki i grupy 
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kie dychotomiczne, wpisane w ideologiczne wojny przedstawienia konsumpcji tra
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kalnego sklepu. Konsumpcja masowa jest tania i prosta, co w przypadku dóbr takich 

 106).

znaczenie przedmiotów wykracza poza zaspokojenie swoich potrzeb. W gruncie rze




