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WOJCIECH GOSZCZYNSKI

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

Niewidzialny stolik — konsumpcja odczarowana

Wstep: Konsumpcyjne rozdwojenie jazni

Jaka rolg pelni wspotezesnie konsumpcja? Czy jest po prostu domknieciem, ostat-
nim elementem ztozonego systemu produkcji i dystrybucji? Wynikiem dziatan racjo-
nalnie kalkulujacych maszynek konsumenckich? Zbiorowym rytuatem i forma pono-
woczesnej religii? Przymusem zagrazajacym podstawom cywilizacji? Paradoksalnie,
cho¢ problem konsumpcji jest jednym z najczesciej poruszanych we wspotczesnych
naukach spotecznych i ekonomicznych, to jednoczesnie pojawia si¢ pytanie o to, czy
w pracach tych chodzi o esencjg, analizg rzeczywistego fenomenu i znaczen kon-
sumpcji, czy sa to raczej narzedzia — dziala wystawiane w naukowej wojnie §wiatow.
Studia nad konsumpcja zostaty wplecione w ideologiczny spér o ksztatt i perspekty-
wy spoteczenstwa. Jak ztosliwie zauwaza A. Aldridge:

Wydaje sie, ze stajemy przed wyborem pomiedzy radosnym, ale plytkim optymi-
zmem, a ponurym, ale glebokim pesymizmem — gleboki optymizm wydaje si¢ sam
w sobie sprzeczny. Wigkszos¢ intelektualistow ma niewielki wybor: lepiej jest by¢
ponurym niz plytkim. Dlatego zapewne ponury pesymizm jest nastrojem dominujgcym
w akademickich analizach spoleczenstwa konsumpcyjnego (Aldridge, 2006, s. 38).

Ten cytat doskonale oddaje problemy, przed ktérymi staje badacz roli i funkcji
konsumpcji. Jej postrzeganie jest wplecione w ideologiczny spdr pomigdzy zwolen-
nikami roznych koncepcji $wiata. Ciekawie opisuje ten spor G. Becker, wskazujac,
ze ekonomisci skupiajg si¢ przede wszystkim na mozliwosci podejmowania racjonal-
nych decyzji, gdy tymczasem socjologowie opisuja Swiat, w ktérym jednostka z r6z-
nych przyczyn takich decyzji nie moze podejmowac (Becker, 1996, s. 17). W tym
sensie badania konsumpcji jako makro mechanizmu zmiany sg rozerwane. Scyllg
jest ekonomiczna teoria konsumenckich wyborow, gdzie aktywne jednostki i grupy
dziatajg na rzecz maksymalizacji r6znego rodzaju zyskow, ktoérych uzytecznos¢ wy-
razana jest iloczynem wartosci materialnych i niematerialnych produktéw (Becker,
1996, s. 26). Charybda jest z kolei mroczny przymus konsumpcji wyrazany przez
takich myslicieli jak Z. Bauman czy J. Baudrillard. Jak zauwaza za drugim z filo-
zofow R. J. Lane — wspotczesne spoteczenstwo w coraz wiekszym stopniu przypo-
mina ogromny supermarket, w ktorym poprzez konsumowanie dokonuje si¢ proces
selekcji, spotecznego i kulturowego podziatu wzmacnianego przez zwiazane z ku-
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powaniem symulacje prawdziwych doswiadczen, w bezpiecznym, kontrolowanym
srodowisku (Lane, 2000, s. 41). Tak definiowana konsumpcja dostarcza nam utudy
prawdziwych doswiadczen, relacji migdzyludzkich. Wedtug czesci badaczy w pro-
sty sposdb demoluje te tozsamos¢ jednostki i charakter ponowoczesnego spoteczen-
stwa, oddzialujac takze na pierwotne somatyczne obszary funkcjonowania jednostki
(Ziemkowski, 2014, s. 215). Autor tego artykutu nie ukrywa, ze wedtug niego ta-
kie dychotomiczne, wpisane w ideologiczne wojny przedstawienia konsumpcji tra-
cg swoj blask im dalej odchodzimy od ogodlnej teorii spotecznej czy ekonomiczne;j,
zanurzajac si¢ w badania konkretnych obszarow funkcjonowania spoteczenstwa.
Wydaje si¢, ze myslenie o konsumpcji zbyt czgsto opiera si¢ na binarnym systemie
poréwnan rynku ze wspdlnota, wyboru z przymusem, sprawiedliwosci z racjonalno-
$cig, kupowania z obywatelskoscia (Bevir, Trentmann, 2007, s. 166). Zreszta sami au-
torzy wpadaja w takg putapke, w ztozony sposob analizujac konsumeryzm i zwigzang
z nim hiperkonsumpcje, a jako remedium sugeruja nieco naiwne strategie redukcji,
takie jak np. dobrowolng prostote (Ziemkowski, 2004, s. 230). Jak za A. Szachajem
zauwaza T. Szlendak, sg zdecydowanie gorsze rzeczy niz kultura konsumpcji i pro-
blemy wywotywane (Szlendak, 2005, s. 105). Rzeczywiscie konsumpcja wszyta jest
w rynek z jego wyborami, mozliwosciami, ograniczeniami i dynamikg. Zwraca na
to uwagge K. Pietrowicz, skadinad krytycznie nastawiony do przyciagania przedmio-
tow. Podkresla on druga twarz systemu opartego na konsumpcji z jej nie-totalitar-
nym i nie-kostniejacym wymiarem (Pietrowicz, 2004, s. 81). Zdecydowanie dalej
w swoich rozwazaniach idzie G. Lipovetsky, ktory uznaje, ze poprzez indywidualne
konsumpcyjne praktyki i mody oraz zwigzane z nimi marzenia i pragnienia, jednostka
moze w petni wyrazi¢ swojg indywidualno$¢ i wejs¢ w ztozone relacje z przedstawi-
cielami odmiennych grup (Lipovetsky, 2006).

Jednak to nie analiza fenomenu konsumpcji w kulturze konsumpcjonizmu jest
celem tego artykutu. Autor cheiatby w nim sprébowac opowiedzie¢ na zdecydowanie
wezsze pytanie o to, jaki wiasciwie spoteczny potencjat tkwi w zagubionym konsu-
mencie? Literatura przedmiotu wskazuje, ze podejscie do konsumpcji nie musi by¢
binarne i sprowadza¢ konsumenta do roli liczacej maszynki zaspokajajacej swoje
potrzeby, z jednej strony, lub niewolnika przymuszonego do natogowych zakupow
w Rizterowskiej Swiatyni konsumpcji, z drugiej strony.

Konsumpcje elitarna opisuje R. Florida. Dla niego kluczowa grupa napedzajaca
panstwa wysoko rozwiniete jest klasa kreatywna, sktadajaca si¢ z doskonale wyszko-
lonych, zdolnych ludzi, pracujacych na twérczych stanowiskach (Florida, 2005). Ich
wzory konsumpcji sa inne, jego zdaniem bardziej zréwnowazone, nastawione na ja-
kos¢ zycia i przeksztatcanie przestrzeni (Florida, 2005, s. 60). Elektryczne autobusy,
mate lokalne restauracje, zielone rynki ze zdrowa zywnoscig i sprzyjajaca kontem-
placji przestrzen wspolna sktadaja si¢ na sume¢ oczekiwan nowej klasy kreatywne;j.
Wzory konsumpcji tej klasy bazuja wedlug amerykanskiego badacza na otwartosci,
tolerancji, akceptacji tego co inne, a jej przedstawiciele oczekuja, ze ich przestrzen
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zyciowa bedzie zawierad takie elementy jak: duza liczba wyraznie aktywnych mtodych
ludzi, dostep do szerokiego spektrum rozrywek outdoroowych, zywa scena muzyczna
i teatralna, bogate, nocne Zycie, czyste srodowisko, styl zycia przyjaznego miodym
(Florida, 2005, s. 84). W tej elitarystycznej utopii zdolnych, mtodych i szczgsliwych
spokojna, napedzana rytmem Word music konsumpcja staje sie narzedziem klasowe-
go przeksztatcenia przestrzeni. Rodzi jednocze$nie pytanie o to, co z tymi, ktdrzy do
wspoélnoty nie pasuja, nie maja odpowiedniego talentu, rdznia si¢ w nieakceptowalny
sposob, nie posiadaja kapitatu kulturowego, ekonomicznego i spotecznego, ktory po-
zwolityby im uczestniczy¢ w dyskretnym $wigcie konsumpcji?

Dynamiczniej do zagadnienia roli konsumpcji podchodza osoby zwiazane z no-
wymi, czgsto alterglobalistycznymi ruchami spotecznymi. Ich gltosem chyba wciaz
jest N. Klein, ktéra w swoim gtosnym dziele stawia aktywne, zaangazowane spo-
feczenstwo obywatelskie w opozycji do konsumeryzmu (Klein, 2004, s. 485).
Charakterystyczne dla jej mysli jest radykalne odrzucenie zakupéw bazujacych na
markach na rzecz konsumpcji swiadomej, czy tez wiasciwie anty-konsumpcji.

W miare jak centralizacja wiadzy i wirtualizacja procesu podejmowania decyzji
sq coraz czesciej postrzegane jako wspolny wrog, coraz powszechniejsze staje sie, ze
demokracja bezposrednia na poziomie lokalnym....jest wilasnie tym, od czego trzeba
zaczq¢ budowe alternatywnych rozwigzan (Klein, 2004, s. 471).

Takie przesuniecie srodka ciezkosci z indywidualnego konsumowania na wspdt-
zarzadzanie paradoksalnie jest czesto widoczne w pracach i projektach dotyczacych
zywnosci. Przyktadowo T. Lyson, uznany amerykanski socjolog, postuluje zerwanie
z rozciggnigtymi, przemystowymi tancuchami i powrdt do konsumpceji organiczne;j,
bazujacej na bliskich zwiazkach producenta i konsumenta (Lyson, 2010). Podobny
jest schemat myslenia D. Potkanskiej, uznajacej, na podstawie swoich badan, war-
szawska kooperatywe spozywcza za prawdziwg alternatywe dla rozciagnietego, prze-
mystowego, nieprzejrzystego systemu produkcji zywnosci (Potkanska, 2014, s. 58).
Majac ogromna sympatie do tych romantycznych préb, autor nie moze si¢ jednak do
konca z nimi zgodzi¢. Mate nie zawsze jest pickne, przyktady kooperatyw spozyw-
czych z réznych panstw pokazuja, jak czgsto natrafia si¢ w nich na problemy z dys-
trybucja wladzy, wykluczeniem rolnikéw oraz oséb inaczej myslacych (Goszezynski,
2014). Drugim elementem, ktory nalezy skrytykowac, analizujac radykalne proby re-
konstrukcji, zlokalizowania konsumpcji, jest problem skali. Powracajac do problemu
zywnosci, G. Conway doskonale przedstawit, jak rozwdj pigtnowanych systemow
produkcji przemystowej i wzordw konsumpcji jego produktéw w przypadku zielonej
rewolucji doprowadzit do znacznej redukeji zjawiska gtodu w panstwach poddanych
reformie (Conway, 1998, s. 80). I rzeczywiscie masowa konsumpcja, bazujaca na ma-
sowych produktach, ma stosunkowo niskie progi wejécia. Zeby kupowaé przemysto-
wa zywnos¢ nie trzeba posiada¢ duzych zasobow kapitatu kulturowego, spotecznego,
ekonomicznego, nie trzeba by¢ cztonkiem elitarnej grupy, wystarczy skorzystac z lo-
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kalnego sklepu. Konsumpcja masowa jest tania i prosta, co w przypadku dobr takich
jak zywnos¢ jest istotna wartoscia.

Trzecig i ostatnig z oméwionych tu strategii radzenia sobie z hiperkonsumpcjo-
nizmem zaproponowat T. Szlendak. Na nasze potrzeby nazwijmy ten typ postawy
modelem konsumpcji o§wiecone;j:

Dorastamy do rzeczy i metek, lecz wazne jest, abysmy nie byli do nich socjalizowa-
ni. Zeby rzeczy i metki nie zastepowaly nam kontaktéw z innymi ludzmi. Chodzi o to,
zZeby rzeczy pozostawaly na marginesie naszych zwigzkéw (Szlendak, 2005, s. 106).

Ktopot polega na tym, Ze od rzeczy nie ma ucieczki. I nie chodzi tutaj tylko o zmu-
szajace nas do kupowania, kulturowo uwarunkowane wzory konsumpcji. Problem
pojawi sie wtedy, gdy na powaznie potraktujemy mysl B. Latoura. Uznaje on, Ze
znaczenie przedmiotow wykracza poza zaspokojenie swoich potrzeb. W gruncie rze-
czy z rzeczami wchodzimy w spoteczne relacje, ksztattujemy je i jesteSmy przez nie
ksztattowani (Latour, 2007, s. 78). Przedmioty, ktorych uzywamy, socjalizuja nas do
okreslonych pragnien oraz modyfikuja nasze zachowania. Jesli uznamy t¢ narracje, to
rzeczy nigdy nie beda staly na marginesie naszych zwiazkdw, one naturalnie beda te
zwiazki wspoltksztattowaty. Wrzucajac przy sklepowej pdtce egzotyczne owoce, sta-
jemy si¢ elementem skomplikowanej sieci, ktora decyduje o: losie znajdujacego sig
na innym kontynencie producenta, rodzaju wigzi spotecznych taczacych poszczegol-
ne elementy tancucha dystrybucji, charakterze i stanie srodowiska naturalnego, rela-
cjach wiadzy w obrebie systemu dystrybucji. Ten krotki moment decyzji ma w grun-
cie rzeczy ogromne znaczenie w ksztattowaniu réznych porzadkéw. Latourowska
wizja otwiera przed nami wiele mozliwosci zwiazanych z konsumpcja jako narze-
dziem, mechanizmem zmiany. Dzi¢ki niej mozemy krok po kroku $ledzi¢ przeptywy,
relacje, interakcje i struktury, analizujgc ztozone fenomeny (Latour, 2007, s. 172).
Innymi stowy, dostajemy w ten sposob narzedzie, ktore pozwala nam bada¢ i modyfi-
kowa¢ przedmioty oraz zwigzane z nimi relacje spoteczne i ekonomiczne.

7 nieco innej perspektywy mozna podejsé, traktujac konsumpcje jako praktyke
spoteczna. W ogromnym uproszczeniu koncepcja ta podkresla kontekst rozumiany
jako: zanurzenie, determinacje i ztozono$¢ dziatan spotecznych (Schatzki, 2002,
s. 61). W kontekstach odbywaja si¢ aktywnosci spoteczne, sktadajace si¢ na okreslo-
ne catosci:

Zycie spoleczne jest zlozone z szeregu réznorodnych praktyk takich jak: praktyki
negocjacyjne, praktyki polityczne i edukacyjne. Dla przykiadu, zycie ruchu religijnego
sktada sie z okreslonych praktyk religijnych, zywieniowych, medycznych, rzemiesini-
czych. Tak rozumiana praktyka jest pakietem dzialan, zorganizowang siecig aktywno-
sci (Schatzki, 2002, s. 71).

W mysl tej koncepcji to kontekst uporzadkowuje, nadaje wewnetrzny tad, spoj-
nos¢ pojedynczym dziataniom jednostki. Innymi stowy, to od charakteru kulturowe-
go subswiata, ktéry w danym momencie oddziatuje na jednostke, zalezy jej sposob






