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,Praca [ta] stanowi, jak trafnie ujqf jeden z redaktorow, ,,swoistego rodzaju zbiorowq
refleksje nad niezwykle zlozonym zjawiskiem kulturowego panowania oraz wielu spoleczno-
-kulturowych procesow z nim zwiqzanych”. Podjecie tej problematyki nalezy do trudnych
i ambitnych przedsiewziec¢ naukowych, a w takim ujeciu byta ona dotychczas rzadko po-
ruszana przez polskq literature przedmiotu. Redaktorom udalo sie zebrac zespol autorow
prezentujqcych roznorodne podejscia badawcze. Dokonujq oni wlasnej interpretacji kultu-
rowego panowania, koncentrujqc sie przede wszystkim, na eksplanacji mechanizmow i pro-

cesow manipulacji”. '
prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski

, Podjeta w tej pracy problematvka dotyczy jednego z najbardziej frapujacych we wspoi-
czesnej kulturze zagadnien, tj. zagadnienia ,, panowania”. [...] Redaktorzy zbioru trafnie
wytypowali trzy zasadnicze problemy zwiqzane z panowaniem, . sfere polityki, religii
i szczegdlnego w Swiecie wspolczesnym zjawiska, jakim jest reklama. W tradycyjnych ujeciach
problematyvka panowania wiqzana byta ze zjawiskami politycznymi [...]. Autorzy pierwszej
czesci wychodzq poza ten schemat omawiajqc zagadnienie panowania w znacznie szerszym
kontekscie, wskazujq na inne bardzo wazne momenty tego zjawiska. {...] Autorzy drugiej czes-
ci, wprowadzajqc do problematyki panowania religijnego zjawiska wspoiczesne (miedzy
innymi kwestie nowych ruchow religijnych), proponujq interesujqcq perspektywe. Na szcze-
golne podkreslenie zastugujq propozycje z zakresu czesci trzeciej, tam bowiem podejmowane
sq wyjatkowo wazne problemy manipulacji tozsamosciq podmiotow spofecznych”.

dr hab. Tadeusz Biernat
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Pawet Zalecki

Instytut Socjologii

Uniwersytet Mikotaja Kopernika
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KULTUROWE INSTRUMENTARIUM
PANOWANIA

_ Ostatnie dwadziescia lat minionego wieku przyniosto w krajach Europy
Srodkowej i Wschodniej szereg rewolucyjnych w charakterze i skutkach prze-
mian systemOw spoleczno-politycznych tego regionu. Uwidaczniajg si¢ one
nie tylko w domenach zainteresowan rozstrzygnie¢ systemowych na poziomie
mi¢dzynarodowym i panstwowym, ale rowniez w codziennym zyciu obywateli
tych krajow oraz w funkcjonowaniu ogromnego zakresu réznorodnych for-
malnych i nieformalnych instytucjispolecznych. Najbardziej widocznym aspek-
tem tych zmian sg przeksztalcenia tadu polityczno-ekonomicznego tych krajow,
ktoére dotknigte zostaly przez burzg historycznych przemian, dzigki ktérym do
glosu doszta mozliwo$¢ obywatelskiego samostanowienia. Wydaje si¢ wigc, ze
najtrafniejszym okresleniem odnoszacym si¢ do najwazniejszych skutkéw owych
zmian jest wzrost zakresu wolnosci. Wolno$¢ ta stala si¢ udzialem znakomitej
wiekszoSci mieszkancow tej czesci Europy i jest to wolno$¢ dwojakiego rodza-
ju. Wolnos¢ od zniewalajacego systemu politycznego 1 wolno$¢ do stanowie-
nia o swojej przysztosci, do podejmowania przez jednostki — jako dzialajacych
podmiotéw — réznorodnych wazkich decyzji. Rzecz jasna tego rodzaju nowa
sytuacja (nowa zar6wno w sensie jakoSciowym, jak i co do zwigkszenia si¢ jej
zakresu) potrzebuje réznorodnych mechanizméw legitymizacji kulturowej. Dla
przyktadu, w przypadku Polski w okresie panowania systemu komunistyczne-
go zasadniczg i wlaSciwie jedyng wzglednie niezalezng od pafstwa instytucja
wspierajacg wolnoSciowe dazenia obywateli byt Kosciét rzymskokatolicki.
Obecnie ten swoistego rodzaju monopol Kosciota w zakresie promowania idei
wolnoSciowych skonczyt si¢ nieodwotalnie. Nowe mozliwosci budowania spote-
czenstwa obywatelskiego znalazty oparcie w ideologii wolnego, demokratyczne-
go panstwa polskiego. Owa ideologia o liberalnodemokratycznym charakterze,
gloszaca podmiotowo$¢ jednostki stanowi nieodlagczny wymiar owych prze-
mian (przynajmniej w zakresie kultury idealnej, a wigc postulowanej). Zda-
wacé jednakze trzeba sobie sprawe z tego, iz wolno$¢ owa nie jest wyzwolona
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od réznorodnych uwarunkowan, determinant i ogranicze. Nie jest wige to
wolno$¢ peina. Taka jednak wolnoéé, jak doskonale ukazuje nam to teoria
spoteczna i chocby filozofia, jest niemozliwa. Takze w krajach demokratycz-
nych, co traci nieco truizmem, funkcjonuje wiele mechanizméw, systemow
ideologicznych i proceséw, ktére ograniczaja owa podmiotowos$¢ jednostki.
Owo ograniczenie w sposdb konieczny nie musi budzi€ naszej dezaprobaty.
JesteSmy — czy tego chcemy, czy nie — jednostkami na wskro$ spotecznymi.
Zyjemy w spoleczenstwie i podlegamy jego kontroli. Przynalezymy tez, cza-
sem dobrowolnie (zwyboru), czasem z przypisania do rdznorodnych grup spo-
tecznych, w tym takze do zbiorowosci o wspdlnotowych charakterze (jak np.
grupy religijne). To one wla$nie wraz z dominujacym systemem politycznym
oraz ogromnym wplywem mass mediéw wywieraja na nas roznorodne presje
i kierunkuja wiele naszych dzialah oraz sposob6w myslenia. Odrzucajac nega-
tywne konotacje znaczeniowe i wartosciujace terminu ,,manipulacja” moze-
my stwierdzi¢, ze takze dzisiaj, cho¢ w innej formie i w innym zakresie, stanowi
ona nieodlagczny element naszego zycia.

Wiele réznorodnych grup spotecznych i ich przedstawicieli podejmuje wy-
sitki narzucenia wlasnej definicji sytuacji innym cztonkom spoteczenstwa, dba-
jacw ten sposOb o wlasny interes. Analiza tego rodzaju dziataf i uwarunkowan
zdaje si¢ by¢ zadaniem tyle trudnym co i faseynujacym. Manipulacja nasza
wolnoscia jest oczywistym faktem spoleczno-kulturowym, od ktérego nie ma
mozliwosci ucieczlai. Istnieje jednakze mozliwo$¢ poznania jej podstawowych

_mechanizméw. Tego rodzaju wzgledy poznawcze przySwiecaly redaktorom ni-
niejszej ksiazki, a za ich namowa zespotowi autoréw zamieszczonych tu tek-
stow.

Ksigzka, ktdra Czytelnik ma przed soba, stanowi swoistego rodzaju zbio-
rowa refleksj¢ nad niezwykle ztozonym zjawiskiem kulturowego panowania
oraz wielu spoleczno-kulturowych procesé6w z nim zwigzanych. Sadzimy, iz
istnieje wiele uzasadnionych powodéw, dla ktérych warto pokazaé zaréwno
podobienstwa, jak i roznice wystgpujace mig¢dzy réznymi kulturowymi narze-
dziami panowania orazjakie sa ewentualne mozliwosci ,,obrony”, ktdrymiw ra-
mach roéznych typow kultury dysponuje jednostka, a takze, jakie szanse stwarza
konflikt migdzy réznymi ,,aktorami” zycia spotecznego stosujacymi tego ro-
dzaju praktyki. Autoréw zamieszczonych tu prac zapewne w wielu kwestiach
szczegOtowych jak i niekiedy nawet w akceptowanej wizji §wiata (zwanej przez
niektérych paradygmatem poznawczym) dzieli niekiedy wiele. Natomiast to
co wydaje si¢ by¢ dla nas wspolnym, to giebokie przekonanie, iz mechanizmy
i procesy manipulacji (stosowanej zaréwno przez jednostki jak i grupy spo-
teczne) stanowia nieodtaczny element naszego zycia, niejako wszechogarnia-
jacy nasze codzienne zmagania, takze w innych obszarach zycia niz sfera zycia
publicznego.

Ksiazka podzielona zostala na trzy zasadnicze czg¢Sci, grupujace proble-
matyke trzech wyréznionych ,,instrumentariéw panowania”.



Kulturowe instrumentarium panowania 17

Czes¢ pierwsza ksiazki zatytulowaliSmy Polityka i manipulacja polityczna.
W jej sktad wchodza prace, ktorych autorzy skupili si¢ na analizach wybra-
nych proceséw, mechanizmdw i zjawisk zwigzanych z politycznym wymiarem
porzadku spolecznego. Otwiera ja esej Wiery Paradowskiej i Ryszarda Para-
dowskiego Dominacja i wolnos¢ w kulturze, ktérego centralnym problemem
staly si¢ relacje migdzy kulturg a jej trzema podstawowymi zinstytucjonalizo-
wanymi formami ustanawiania i podtrzymywania wartosci: religia, ekonomia
i prawem. Autorzy osadzajg t3 problematyke posréd rozwazan o ,,wolnoscio-
wym” i ,,przymusowym” charakterze istnienia oraz oddzialywania kultury,
traktujac ja jako siatke czy uktad zobiektywizowanych wyboréw podmiotowo-
podmiotowych i podmiotowo-przedmiotowych, odnoszacych si¢ m.in. do przed-
miotéw, symboli, poje¢ i instytucji. Analizujac trzy zasadnicze typy kultury
(kulture religijna, liberalnodemokratyczng i konsumpcyjng) oraz ich wzajem-
ne przenikanie, twierdza oni, iz dochodziw ich obrebie do zauwazalnych zmian
w relacjach migdzy ich dominantami (kolejno - religii, prawa i reklamy).

Z kolei esej Piotra Pawelczyka Socjotechniczne aspekty panowania pre-
zentuje zasadnicze i podstawowe mechanizmy socjotechnicznej manipulacji,
dotyczace w szczegdlnosci uprawomocniania i instytucjonalizacji wtadzy w wa-
runkach demokracji liberalnej. ¥.3czac skuteczno$¢ technik manipulacyjnych
z przymusem symbolicznym (w tym z procesem socjalizacji i ustanawianymi
przez nig skutkami) autor omawia warunki ich efektywnosci.

Wspdlczesna Rosja wraz z jako§ciowo nowymi wyborami i towarzyszacy-
mi im kampaniami wyborczymi wprowadza na swym obszarze specyficznego
typu wyzwanie dla obywateli tego kraju. W swojej pracy «/ pasubie» mexronozuu
8 usbupamenvuovix kamnanuwsix I'anuaa I'pr6anosa wskazuje na to, iz obywatele
panstwa rosyjskiego zmaga¢ musza si¢ z trudno$ciami dotyczacymi oceny tego,
ktory z wyborczych programéw kandydatow politycznych w najwigkszym stop-
niu koresponduje z ich rzeczywistymi potrzebami. Sytuacja ta, jak twierdzi
autorka, ulatwia r6znorodnym politycznym manipulatorom osigganie zamie-
rzonych celéw. Przeprowadza ona szczegdtowa analiz¢ stosownych w Rosji
»hieczystych technik” manipulacyjnych wykorzystywanych w czasie kampanii
wyborczych. Wskazuje rowniez na konkretne przyczyny obecnej skuteczno$ci
tego rodzaju manipulacji, upatrujac ich w specyfice zycia politycznego Rosji.

Problematyka totalitarnego w charakterze sposobu my$lenia, przejawiaja-
ca si¢ w jezyku gnozy politycznej zaprezentowana zostala w eseju Romana
Bickera Jezyk a wladza. Miedzy totalitarng gnozq polityczng a statokratyzmem.
Jezyk oficjalnych wypowiedzi paristwowo-partyjnych funkcjonariuszy PRL w la-
tach 1981-1989. Ten ilusseowany licznymi przyktadami szkic przedstawia szcze-
gbtowa analiz¢ autorytarnej nowomowy w ostatnich latach panowania starego
systemu politycznego w Polsce. Zdaniem autora totalitarna gnoza polityczna
»charakteryzuje si¢ istnieniem skrajnie negatywnego obrazu wroga — odpo-
wiedzialnego za wszelkie istniejgce zlo i przeszkadzajacego (obiektywnie)
w urzeczywistnianiu dziela doczesnego zbawienia”. Jezyk wtadzy, obfitujacy
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w tego rodzaju wizje $wiata ulegaé zaczyna, jak podkresla to autor, erozji czy
rozktadowi (szczegoblnie jezeli wezmiemy pod uwagg jego skutecznos§¢) w dru-
giej polowie lat osiemdziesiagtych. Znacznie bardziej skuteczny okazat si¢ na-
tomiast jezyk statokratyczny, w ktorym wartoscia naczelna staje si¢ pafstwo.

Dziatalno$¢ polityczna i wydawnicza Wiktora Kulerskiego (1865-1935) oraz
jej reperkusje staly si¢ osnowa eseju Teresy Astramowicz-Leyk Wybrane pro-
cesy sqgdowe Il RP jako przykiad manipulacji politycznej, ktéra ukazuje w nim
wybrane mechanizmy politycznych rozrachunkéw z ,przesztosScia”. Przedsta-
wiona w tej pracy wnikliwa analiza manipulacji politycznych dotyczacych
dzialalnosci Kulerskiego mimo, iz dotyczy czg¢sto wydarzen sprzed ponad sie-
demdziesigciu lat, zachg¢ca nas do zastanowienia si¢ takze nad wspdlczesnymi
procesami sgdowymi i politycznymi debatami, ktérych przedmiotem sa tego
rodzaju ,rozrachunki”.

Zagadnienie roli wyobrazni oraz wydawania osadéw w procesie ksztalto-
wania si¢ wydarzen politycznych podjat Jleonun B. CmoprynoB w studium
Boobpaxcerue u gopmuposarue noaumuueckozo cobmmus. Analizujac owa
problematyke poprzez osadzenie jej w ramach komunikacyjnych interakcji
dzialajacych jednostek, autor twierdzi, iz w zasadzie kazde wydarzenie poli-
tyczne, traktowane jako specyficzna opowie$¢ o rzeczywistoSci, posiada cztery
zasadnicze wlasciwosci. Po pierwsze, jest ono opowiescia o tym co si¢ wyda-
rzylo. Po drugie, posiada natur¢ dyskursywna. Po trzecie, staje si¢ ono przed-
miotem r6znego rodzaju interpretacji. Po czwarte, stanowi swoistego rodzaju
osobliwo$¢ 1 wyjatkowo$¢. Wyobraznia pozwala na podtrzymywanie tego
rodzaju opowieSci, wprowadza mozliwoS$¢ rozwoju dyskursu politycznego oraz
ulatwia jego zrozumienie. Co ciekawe autor twierdzi, iz wyobraznia pozwala
mowié o wydarzeniu politycznym raczej z perspektywy jego estetycznych niz
etycznych uwarunkowan. W tej perspektywie ukazana zostaje potencjalna
sprzeczno$¢ migdzy estetycznymi a etycznymi wizjami porzadku polityczne-
go, sprzeczno$¢, ktorej analiza coraz czgSciej staje si¢ przedmiotem wspot-
cze$nie toczonej dyskusji o spoteczno-kulturowych podstawach wolnoSci
1 wiadzy.

Kolejny esej zamieszczony w tej czg¢ici ksiazki pt. Manipulacja jako meto-
da mentalnego uzaleznienia przynosi rozwazania nad wybranymi procesami
i charakterystykami ztozonego zjawiska manipulacji. Jego autor, Mirostaw Kar-
wat, podejmuje probg odcigcia si¢ od stereotypowych ujeé tego zjawiska, kon-
centrujac si¢ przede wszystkim na trzech wyr6znionych problemach. Po
pierwsze, zastanawia si¢ nad elementami sktadowymi zjawiska manipulacji,
analizujac podstawowe uwarunkowania jego przebiegu oraz skutecznosci. Po
drugie, analizujg zasadnicze powody stosunkowo duzej skutecznosci wplywa-
nia na innych przez odwolanie si¢ do technik manipulacyjnych. Po trzecie,
wskazuje na uwarunkowania sytuacji, w ktdrych poszczegdlne jednostki w spo-
sO6b niemal ,,dobrowolny” zgadzaja si¢ na bycie przedmiotem réznego rodzaju
zabieg6w manipulacyjnych.
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Z kolei rozwazania Andrzeja de Lazari Obrona Putina — uwagi historyka
idei skupiaja si¢ wokot prezydenta Rosji Wladymira Putina oraz jego publicz-
nego odbioru zaré6wno w ramach Federacji Rosyjskiej (oraz obszaru jej wply-
wow), jak i w krajach zachodnich. Przypominajac nam biografi¢ Putina, autor
pracy poddaje analizie dyskurs wspdlczesnej sceny polityczno-publicznej doty-
czacy sporu o komunistyczny rodowdd tego polityka i jego, do pewnego stop-
nia, liberalne przekonania, czy tez w innej wersji tego sporu — dyskusje
o domniemanym stowianofilstwie czy okcydentalizmie tego wieloletniego funk-
cjonariusza KGB. Analizujac kolejno poglady Putina dotyczace m.in. praw
obywatelskich, sadownictwa rosyjskiego, reform ekonomiczno-urzedniczych
1 problematyki zdrowotno-socjalnej autor przedstawia szczegdtowa analize
Putinowskiej wizji ,,dyktatury prawa”. Obrona Putina nie ogranicza si¢ tu jed-
nak do naswietlenia autorskiej wizji roli i miejsca tego polityka we wspolcze-
snym Swiecie Oraz prezentacji zasadniczych watkow krytyki przeciw niemu
wymierzonej. Przedstawia ona rowniez zasadnicze problemy jakie stoja przed
Prezydentem Rosji na drodze do realizacji wytyczonych przez niego celow
i zamierzen.

Wydarzenia polityczne stanowia nieodtaczny element budowania lokalne;j
opinii publicznej. Koloryt lokalnej opinii publicznej obejmuje jednakze znacz-
nie szersze spektrum wydarzef. Problematyka ksztattowania si¢ opinii lokal-
nej poprzez oddzialywanie lokalnej prasy stala si¢ osia analizy Ewy Jurgi
w tekscie Prasa lokalna Ziemi Leszczyriskiej jako instrument ksztaltowania opi-
nii publicznej. Autorka ukazuje, jak bardzo prasa lokalna narazona jest na
réznego rodzajuwewnetrzne (wewnatrzredakeyjne) i zewnetrzne (np. wladza
lokalna) naciski 1 manipulacje oraz zabiegi cenzorskie.

Wazko$¢ problematyki oddzialywania $wiata polityki na ksztattowanie si¢
opinii publicznej podkredlona zostata w eseju Doroty Piontek Mity reklamy
politycznej. Przedmiotem zaprezentowanej tam analizy stala si¢ reklama poli-
tyczna, ktéra w naszym kraju coraz cz¢sciej traktowana jest jako cudowny Sro-
dek zaradczy, za$ jego obfite stosowanie miatoby by¢ droga ,,politycznego
zbawienia” dla niedomagajacych graczy politycznych. Autorka w swym eseju
rozprawia si¢ z tego rodzaju wizjg reklamy politycznej. Cho¢ uznaje ona, iz
reklama polityczna jest ,,jednym z istotniejszych czynnikéw wspolczesnych
kampanii politycznych”, jednoczes$nie uwaza, iz czesto prowadzi¢ ona moze
do wielu rozczarowan. Analizie poddane zostaly tu cztery, wyr6znione przez
autorke, rozpowszechnione sady o reklamie, ktore potraktowane zostaly jako
pewnego rodzaju mity. Obejmuja one nast¢pujace przekonania: (F) reklama
polityczna jest tozsama z reklamg komercyjna, (2) reklama polityczna zaste-
puje wszystkie inne formy komunikowania politycznego, (3) reklama politycz-
na jest gtéwnym Zrédtem informacji o polityce, a co za tym idzie, gtéwna
przestanka podejmowania decyzji wyborczych, (4) reklama polityczna ma za-
sadnicze znaczenie dla zwycigstwa wyborczego oraz (5) negatywna reklama
polityczna jest skuteczna.
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Hmutpuii lebeT w eseju KommyHukamusHas cywHOCMb NOAUMUMECKOT
pexnamub: tOwniez nawiazuje do problemu reklamy politycznej. W zaprezento-
wanym tam uj¢ciu, podmiotowym aktorem generujacym powstawanie tego typu
reklam s3 zwykle wyborczy kandydaci, obecni politycy, organizacje i partie
polityczne oraz samorzady lokalne czy przedstawiciele struktur rzagdowych.
Przedmiotem zas$ tej reklamy staja si¢ programy polityczne, planowane decy-
zje, dokumenty czy ksztalt konkretnego budzetu. Autor omawia zasadnicze
sposoby zastosowan (rowniez w aspekcie manipulacji jezykiem przekazu) oraz
komunikacyjne funkcje jakie petni reklama polityczna, ktore jednakze rozni-
cuja si¢ w systemach demokratycznych w zestawieniu np. z systemami autory-
tarnymi czy totalitarnymi.

Pierwsza cze¢$¢ ksiazki zamyka esej Agnieszki Stepifiskiej Skutecznosc ne-
gatywnejreklamy politycznej, omawiajacy jeszcze inny aspekt reklamowej propa-
gandy politycznej. Autorka przypomina nam amerykanskie poczatki stosowania
technik dyskredytacyjnych w reklamie politycznej. Kluczowym jednakze wat-
kiem tego tekstu jest, poprzez odwotanie si¢ do dost¢pnych wynikéw badan
empirycznych w USA, analiza skuteczno$ci tego rodzaju technik reklamowych
oraz Zrodet jej stosunkowo duzej popularnosci. Zasadniczym celem tego ro-
dzaju aktywnosci jest — jak pisze autorka — zdobycie poparcia przez nadawce
przekazu reklamowego, poprzez pogorszenie wizerunku (a w konsekwencji
isytuacji) politycznego konkurenta. Ow cel przySwieca¢ ma wszystkim rodza-
jom negatywnej reklamy politycznej, posréd ktérych wyrézniono w szczegdl-
nosci reklame ,,uczciwg” (cel dyskredytacyjny opiera si¢ na prawdziwych
informacjach), ,.falszywa” (oparta na ktamstwach) oraz ,,zwodnicza” (mani-
pulacja interpretacja faktow). Zaprezentowane tu studium skuteczno$ci ne-
gatywnej reklamy politycznej moze by¢ pomocne takze w analizach polskie;j
rzeczywistosci politycznej.

Pig¢ prac, ktdre skladaja si¢ na druga czes¢ ksiazki zatytulowana Religia,
spaja analiza wybranych watkoéw dyskursu religijnego wraz z ich odniesieniem
do problematyki nowych ruchéw religijnych, sytuacji religii w Rosji, stosunku
Kosciota rzymskokatolickiego do liberalizmu oraz ogélniejszej w charakterze
analizy religii jako orientacji poznawczej. Analiza tego ostatniego zagadnienia
otwiera owa cze$¢ pracy. Esej Pawla Zalgckiego Religia jako ideologia poznaw-
cza, skupia si¢ na analizie i interpretacji (w kategoriach socjologiczno-antropo-
logicznych) dyskursu religijnego opisu $wiata jako instancji o nie tylko opisowym
charakterze, ale rowniez o charakterze poznawczym czy wrg¢cz ontycznym, tj.
ustanawiajacym podstawy do$wiadczanej przez nas rzeczywistoSci.

Problematyka nowych ruchéw religijnych po raz pierwszy w tej ksigzce
pojawia si¢ w opracowaniu Twdrcy i przywddcy nowych ruchdw religijnych:
legitymizacje kulturowe autorstwa Marty Zimniak-Halajko i Jurija Hatajko.
Odwotlujac si¢ do przyktadow siedmiu tego rodzaju ruchéw (Swiadkowie Je-
howy, Swiatowy Uniwersytet Duchowy Brahma Kumaris, Instytut Wiedzy
o Tozsamos$ci Misja Czaitanii, Wiara Bahd’i, Ruch Zjednoczeniowy, Ruck
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Raélianski’, RUNWira) autorzy podj¢li si¢ analizy mechanizmoéw i strategii po-
dejmowanych przez lideréw tych ruch6w majacych na celu legitymizacje ich do-
mniemanych zdolnoSci przywodczych, kwalifikacji religijno-prorockich oraz
ulatwienie budowania proponowanych przez te ugrupowania wizji Swiata.

Z kolei analiz¢ wspoélczesnej i minionej sytuacji tradycyjne;j religii (gtow-
nie w jej wymiarze instytucjonalnym) odnajdujemy w rozwazaniach Aleksan-
dra Lipatowa Paristwo i cerkiew w Rosji imperialnej, radzieckiej i dzisiejszej.
Autor w szkicu tym prezentuje analize¢ silnych powigzan Cerkwi prawostawne;j
z instytucjami panstwowymi Rosji oraz wskazuje na swoista dwutorowos¢ jej
funkcjonowania (cerkiew podporzadkowana panstwu rosyjskiemu i cerkiew
»pozapanstwowa” lub upanstwowione prawostawie rosyjskie i prawostawie
parainstytucjonalne). Tego rodzaju podzial odnoszony jest takze do innych
kluczowych wspotczesnych podziatow w Rosji — podziat wewngtrzny Rosji na
oficjalng i nieoficjalna, podziat rosyjskiego spoteczenstwa na panstwowe i oby-
watelskie. Analizujac formalne rozdzielenie Cerkwi od panstwa autor wska-
zuje takze na niebezpieczenstwa (,,pokusy”), ktore si¢ przed nig pojawiaja.

Innego rodzaju analizy relacji mi¢dzy odmiennymi ideologiami znajdzie-
my w artykule Doroty Sepczynskiej Wspoiczesna katolicka krytyka liberalizmu.
Autorka prezentuje w nim podstawowe filary katolickiej krytyki ideologii li-
beralnej oraz mozliwe do wprowadzenia drogi wzajemnego zrozumienia, to-
lerancji i pogodzenia. Nawigzujac m.in. do twdrczoSci neokonserwatywnego
teologa Michaela Novaka autorka przeprowadza szczegdlowa analiz¢ najistot-
niejszych ,,punktéw spornych”.

Czg$¢ drugg ksiazki zamyka ugruntowany empirycznie glos na temat sto-
sowania w dydaktyce socjologii nowych ruchéw religijnych podejScia antro-
pologizujacego, zawarty w artykule Pawla Zalg¢ckiego Wybrane problemy
konfrontacji: studenci a przedstawiciele nowych ruchow religijnych. Autor od
kilku lat w ramach zaje¢¢ akademickich konfrontuje studentéw z przedstawi-
cielami wybranych ruchéw religijnych. Jednym z kluczowych watkow tego tek-
stu stala si¢ prezentacja opinii i reakcji studentéw na tego rodzaju spotkania.
Jak si¢ okazuje dzigki tym spotkaniom doszto do znaczacych przemian w wy-
obrazeniach o nowych ruchachreligijnych poSrod wigkszosci uczestnikdw tego
kursu.

Ostatnig, trzecig cz¢$¢ ksigzki zatytutowaliSmy Reklama. Sktada si¢ na nig
dziesig¢¢ tekstow. Ich autorzy skupili si¢ przede wszystkim na manipulator-
skim wymiarze reklamy oraz r6znorodnych jej uwarunkowaniach. Otwiera ja
esej Joanny Szalachy Ideologia reklamy, reklama jako ideologia, prezentujacy

1 Od pewnego czasu Ruch Raélianskiw Polsce funkcjonuje takze pod nazwa Religia Raéliaf-
ska w Polsce. Zmiana nazewnictwa tego ruchu podyktowana zostata, jak uwazam, jego trudno-
Sciami w przejsciu procedury rejestracyjnej jako zwigzku wyznaniowego. Polscy urzgdnicy odpo-
wiedzialni za wydanie tego rodzaju decyzji odmawiaja rejestracji ze wzglgdu na domniemany
brak religijnego wymiaru tego ruchu, okreslajac go jako ruch quasi-naukowy.



22 Pawef Zafecki

zjawisko reklamy jako specyficznego rodzaju wynalazek kulturowy w swym
funkcjonowaniu odwolujacy si¢ i bazujacy na przyjgciu okreslonej wizji $wia-
ta. Stala si¢ reklama — jak okre§la to nieco ironicznie autorka — dziejowa ko-
nieczno$cig wspolczesnej cywilizacji, bez ktorej wspoiczesny rynek Zachodu
nie moze sprawnie funkcjonowa¢, dzigki ktdrej nabywanie oferowanych pro-
duktow i ustug stalo sie jedng z najwazniejszych naszych codziennych czynno-
§ci. Reklama zostala tu potraktowana jako forma ideologii, budujaca konkretng
wizj¢ rzeczywistosci. Trzy najwazniejsze elementy owego przekazu ideologicz-
nego obejmuja nastepujace wizje: (1) postulat ogdlnej obfitosci, (2) cztowiek
jest przede wszystkim konsumentem, (3) przedstawianie §wiata reklamy jako
obszaru wolnosci i demokracji.

Wielu z nas zastanawia si¢ nad przyczynami tak czestej skutecznosci rézne-
go typu przekazow reklamowych. Probe analizy tego rodzaju przyczyn przynosi
esej Tomasza Szlendaka W sieci utkanej z billboardéw. Psychologiczno-ewolucyj-
ne uwarunkowania manipulacji reklamowej. Autor odwolujac si¢ do najnow-
szych ustaleft psychologii ewolucyjnej zaprezentowal, akceptowane na gruncie
tej dyscypliny naukowej, wizje ewolucyjno-genetycznych uwarunkowai cztowieka
jako doskonalego obiektu manipulacji reklamowo-medialnej. Wywody swoje
popiera szeregiem interesujacych przykladéw. Jego zdaniem reklama jest sku-
teczna gdyz, najczgsciej w sposdb nie§wiadomy, reklamowi manipulatorzy wy-
korzystuja wtasciwosci ludzkiego ,,wyposazenia ewolucyjnego”.

Innego rodzaju interpretacje skutecznoS$ci reklam zaprezentowata Iza
Desperak w pracy Metody wywierania wplywu wykorzystywane w reklamie. Au-
torka, wychodzac od opisu poszczeg6lnych funkcji reklamy, skupita si¢ przede
wszystkim na zaprezentowaniu réznorodnych technik oddziatywania medial-
no-reklamowego. Prezentacji tej towarzysza liczne przyktady stosowania tego
rodzaju technik wywierania wplywu na odbiorcé6w przekazéw reklamowych.

Burzliwy, przede wszystkim ilo$ciowy, wzrost reklam w Polsce w latach 90-
-tych ubieglego wieku budzi takze zainteresowanie badaczy zajmujacych si¢
analizami mechanizmdw schematycznego, uproszczonego postrzegania rzeczy-
wistoSci, bazujacych czgsto na uprzedzeniach i niepetnej wiedzy. Tego rodzaju
analiz¢ odnajdujemy w tekscie Danieli Dzienniak-Puliny Wiadza poprzez sche-
maty, czyli o stereotypach w reklamie. Autorka prezentuje tu niemalze bezwy-
jatkowa skuteczno$¢ oddzialywania mechanizméw odwotujacych si¢ do
stereotypicznego opisu rzeczywistoSci. Odwotujac si¢ do wielu przyktadow ste-
reotypow i wykorzystywanych w reklamach schematéw myslowych, ukazuje ona
mechanizmy odpowiedzialne za ich skutecznosé.

Z analiza innego rodzaju manipulacji mamy do czynienia w eseju Natalii
Klopotowskiej Manipulowanie oceng w sytuacji pracy. Autorka skupia si¢ na
dwoch zasadniczych sytuacjach, w ktorych tego rodzaju manipulacja zwykle
ma miejsce. Po pierwsze, prezentuje ona stosowne techniki w sytuacji procesu
zatrudniania. Obejmuja one zar6wno automanipulacj¢ stosowana przez po-
tencjalnego pracownika wobec wlasnego obrazu podczas procesu rekrutacji
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i selekcji oraz manipulacje stosowane przez osoby prowadzace rekrutacjg.
Wskazuje tu réwniez na najcz¢éciej popetniane biedy przez osoby podejmuja-
ce decyzj¢ o zatrudnieniu, ktore uczestnicza w procesie oceniania przysztych
pracownikow. Po drugie, przeprowadza w tym kontekScie rowniez analize
wybranych prawidlowoSci ujawniajacych si¢ w czasie prowadzenia okresowych
ocen pracowniczych.

Relacja pomigdzy pracownikami a pracodawcami, reprezentujacymi sto-
jace za nimi firmy, po§wigcony zostat szkic Anny Sottys Organizacje gospodar-
cze i problem manipulacji tozsamoscig (podmiotowoscig) pracownika. Autorka
charakteryzujac brak rownosci w relacjach pracownik-firma wskazuje na po-
wody i mechanizmy odpowiedzialne za manipulowanie przez organizacje go-
spodarcze tozsamos$cia i podmiotowoScig ich pracownikéw. Odwotujac si¢ do
przyktadéw, ukazuje réwniez negatywne skutki tego rodzaju manipulacji za-
rowno dla uprzedmiotowionych pracownikéw, jak i dla samej organizacji go-
spodarcze;j.

Wydawac by si¢ mogto, ze polski przemyst reklamowy korzysta ze wszyst-
kich najwazniejszych zdobyczy i praktyk stosowanych w krajach Zachodu.
Artykul Tomasza Marciniaka Reklama manipuluje komiksem. Praktyka ewo-
lucji medialnej pokazuje jednakze, iz istnieja jeszcze reklamowe poktady kul-
tury masowej, ktére nie s w Polsce szerzej wykorzystywane. Komiks—bo o nim
jest tu mowa — stanowi nieodlaczny element kultury masowej $wiata zachod-
niego. W Polsce natomiast — jak podkre§la to autor — w ogole nie stanowi on
trwalego elementu tej kultury. Historia komiksu w Polsce oraz nieliczne przy-
padki jego wykorzystywania w polskiej reklamie staly si¢ osnowa tej pracy.

Reklama jest obecnie trwalym elementem naszej rzeczywistoSci. W du-
zym stopniu zostala ona oswojona, a przez to w wielu przypadkach traci na
swej mocy oddziatywania. Coraz wi¢cej kampanii reklamowych, jak i1 po-
szczegblnych reklamowych przekazow, probuje zrywac ze standardami rekla-
mowymi, wdajac si¢ w szokowanie, jatrzenie i tamanie tabu. Anna Cichocka
w eseju Miedzy estetykq a etykg. Reklamowe manipulowanie wrazeniami uka-
zuje podstawowe sposoby manipulowania zamierzonym odbiorem reklam. Co-
raz czgSciej reklamy — zdaniem autorki — tamig obowiazujace reguly estetyki
1 moralnoSci.

Przedostatni w ksigzce esej Jolanty Klimczak-Zibtek Seksizm w reklamie,
czyli kilka uwag o krytyce feministycznej nawigzuje do drugiej fali feminizmu
(pierwsza wyznaczyl ruch edwardianskich sufrazystek). Podejmowane przez
feministki dziatania spowodowaly m.in. to, iz przedmiotem powaznej debaty
publicznej staly si¢ tak wazkie sprawy, jak dyskryminacja ze wzgledu na ple¢
(seksizm), kwestia praw rodzicielskich czy seksualne napastowanie kobiet.
Krytyka feministyczna skierowala si¢ takze w strone¢ reklamy. Autorka pracy
szczegblowo relacjonuje najwazniejsze punkty owej krytyki oraz proponuje
sposoby usystematyzowanej analizy ,,nat¢zenia” seksizmu w przekazie rekla-
mowym.
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Wykorzystywanie kobiet jako Srodka, przedmiotu czy medium komuniko-
wania zamierzonych tresci staje si¢ rowniez przedmiotem zainteresowania
badaczy reklamy. Kobieta w reklamie — zdaniem autorki ostatniego w tym to-
mie artykulu, Magdaleny WiSniewskiej — prezentowana jest w silnie odmienny
sposOb wzgledem ,,prawdziwych” kobiet, z ktorymi stykamy si¢ codziennie. Jed-
noczesnie jej szkic Kobieta w reklamie ukazuje, iz w rzeczywistosci w reklamie
mamy do czynienia z niemal hiperrealnym (a wigc niemozliwym do osiagnigcia)
obrazem perfekcyjnej kobiety, w ktérym do jej najwazniejszego atrybutu (a czg-
sto jedynym) nalezy doskonate ciato.

Rzeczywiste, kulturowe instrumentarium panowania nie ogranicza si¢ je-
dynie do polityki, religii i reklamy. Splatanie si¢ ich domen nie jest takze czym$
zupelnie nowatorskim we wspoéliczesnych czasach. Z cata pewnoscia jednak
mamy obecnie do czynienia z nowa w charakterze ilosciowg i jako$ciows in-
tensyfikacja wplywu polityki, religii 1 reklamy na nasze codzienne zycie, jak
1 na funkcjonowanie szerszych systeméw spotecznych. Majactowtasnie na uwa-
dze, przyznaé nalezy, iz naszaksiazka staje si¢ tu raczej specyficznego rodzaju
zacheta do prowadzenia dalszych studiéw nad poruszanymi problemami, niz
dostarcza jaki$ finalnych odpowiedzi. Czytelnikowi tej ksiazki pozostawiamy
wigc do oceny zawarty tu zbidr refleksji i mozliwych do udzielenia odpowiedzi
na najwazniejsze pytania dotyczace analizowanych sfer zycia publicznego.
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