romocja jest elementem marketingu i stuzy reali-
Pzacji zaréwno celow handlowych, jak i wizerun-
kowych. To coraz bardziej liczaca sie dzis$ sfera funk-
cjonowania firmy, w tym réwniez firmy wydawniczej.
W ponizszym artykule przyblize najwazniejsze for-
my dziatan promocyjnych Wydawnictwa Naukowe-
go Uniwersytetu Mikotaja Kopernika.

Specyfika

Na wstepie przypomne pewne (nie)oczywisto-
Sci. Otoz, w ofercie kazdego wspotczesnego wydaw-
nictwa uniwersyteckiego w Polsce dominujg ksigzki
naukowe, a wiec rozprawy, monografie czy naukowe
opracowania zrédet. Coraz wiecej jest publikowa-
nych czasopism, ktorych promocja bytaby osobnym
tematem do omowienia. Natomiast znacznie rza-
dziej wydaje sie dzis ksigzki stricte akademickie, czyli
podreczniki, skrypty i albumy. Na ogot sporadycznie
wydawnictwa uniwersyteckie publikuja literature
piekna, przy czym nalezy zaznaczy¢, ze Wydawnic-
two Naukowe zainicjowato niedawno Serie Literacka
POZA, w ktérej ukazaty sie dotychczas dwa zbiory
wierszy i jedna powies¢. Jeszcze w tym roku zostang
wydane kolejne tomiki utworéw.

Skala

Warto przypomnie¢, ze od co najmniej kilku lat
ksigzki akademickie i naukowe stanowig prawie po-
towe tytutéw ogoélnej produkcji wydawniczej w Pol-
sce, tworzac grupe publikacji o najwiekszym udziale
procentowym. A jednoczes$nie sprzedaz tych ksigzek
- w zestawieniu z innymi tytutami - jest na niskim lub
bardzo niskim poziomie: od kilkudziesieciu do kilku-
set egzemplarzy. OczywisScie, zdarzaja sie bestsellery
sprzedawane w tysigcach egzemplarzy, ale stanowig
one wyjatki wérod ogolnej tendencji na rynku wy-
dawniczym.

Reklama

Jednym z podstawowych narzedzi promocji jest
reklama. Na akademicko-naukowym rynku wydaw-
niczym zwykle przyjmuje ona forme standardowych
gadzetow, m.in. zaktadek, ulotek, plakatow czy toreb.
0d czasu do czasu Wydawnictwo Naukowe UMK dru-
kuje rowniez notesy i kalendarze. Ponadto dysponuje
systemem wystawienniczo-reklamowym w postaci
m.in. Scianki, trybunki, roll-upow, sztalug, potykacza
reklamowego i pylona obrotowego.

Ksigzka akademicka i naukowa dos¢ dobrze
funkcjonuje w mediach, ale nie w masowych - gtow-
nie ze wzgledu na bardzo wysokie koszty z tym zwig-
zane. Wydawnictwo naszego Uniwersytetu z powo-
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Marcin Lutomierski

JAK PROMOWAC KSIAZKI
UNIWERSYTECKIE?

Na Targach Ksigzki Historycznej w Warszawie 2015 r. Dyrektor WN UMK prof.
M. Strzyzewski w jakze nietypowej roli (Archiwum Wydawnictwa)
Fot. Marcin Lutomierski

dzeniem wykorzystuje za to przestrzenie branzowej
prasy (m.in. ,Forum Akademickie’, ,Forum Ksigzki’,
,Nowe Ksiazki") oraz réznego typu portali interneto-
wych popularyzujacych nauke (m.in. http:/naukaw-
polsce.pap.pl).

Teksty informacyjno-promocyjne

Nie tylko bezposrednia reklama jest forma obec-
nosci wydawnictwa i jego produktow w mediach czy
ksiegarniach. Wydawnictwo Naukowe UMK regular-
nie upowszechnia réznego typu teksty informacyjno-
-promocyjne: artykuty, biuletyny, broszury, katalogi,
newslettery, recenzje i wywiady. Najskuteczniejsze
s teksty prezentowane poza wtasng strong interne-
towg i profilem facebookowym.

Niezaleznie od tego wysytamy egzemplarze re-
cenzyjne ksigzek i zabiegamy o to, zeby nasze tytuty
byty dyskutowane i omawiane w periodykach na-
ukowych, czasopismach popularnonaukowych, gaze-
tach, radiu i telewizji. Efekty sg widoczne na stronie
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internetowej, przy opisie danej publikacji. Oczywiscie,
nie jestesmy w stanie dotrze¢ do wszystkich wypo-
wiedzi na temat ksigzek uniwersyteckich, gdyz coraz
powszechniejszg praktyka jest nieprzysytanie wy-
dawnictwom kopii wypowiedzi (tekstow czy nagran).
Kontakt z wydawcg czesto zanika po otrzymaniu eg-
zemplarza recenzyjnego.

Spotkania

Ro6zna popularnoscia ciesza sie spotkania pro-
mocyjne. Obok takich, na ktére przychodza dziesigtki
0s6b, nierzadko zdarzajg sie promocje z niewielkim
udziatem publicznosci, wsrod ktorej brakuje nawet
badaczy z tej samej jednostki uniwersyteckiej.

Moim zdaniem, w spotkaniach promocyjnych
wCigz istnieje duzy potencjat marketingowy. Po
pierwsze, dlatego, ze moga one przybiera¢ rozne
atrakcyjne dla odbiorcow formy: spotkania/wieczo-
ru autorskiego, dyskusji o ksigzce czy prezentadji
urozmaiconej np. muzyka albo filmem. Po drugie,
nierzadko zwiekszajg sprzedaz publikacji. Po trzecie,
spotkania promocyjne ksztattujg pozytywny wize-
runek wydawnictwa jako instytucji otwartej na czy-
telnika (klienta). Po czwarte, organizacja spotkania
promocyjnego jest poprzedzona wieloma zabiegami
sprzyjajacymi nawigzywaniu i wzmacnianiu kontak-
tow miedzyludzkich i miedzyinstytucjonalnych, co
- jak wiadomo - jest nieocenione w funkcjonowaniu
kazdej firmy.

Wydawnictwo Naukowe UMK w miare swoich
mozliwosci finansowych i osobowych organizuje spo-
tkania promocyjne nie tylko w Toruniu, ale i innych
miastach akademickich w Polsce.

Konkursy

Istotnym, cho¢ wcale nie finalnym, etapem pro-
mocji ksigzki akademickiej i naukowej (i chyba kaz-
dej innej) jest uczestnictwo w konkursach wydawni-
czych. Ma ono co najmniej kilka istotnych walorow,
a mianowicie: promocyjno-dystrybucyjny (wyréznia
publikacje, zwieksza ich sprzedaz), merytoryczno-
-wizerunkowy (potwierdza wysoka jakos¢ tresci
lub formy publikacji), a takze integracyjny (wzmac-
nia kontakty z branzowymi instytucjami i mediami,
rozbudowuije relacje miedzy wydawca i autorem).
Oczywiscie, wigze sie to z odpowiednim naktadem
finansowym, poniewaz zgtoszenie jednego tytutu
moze kosztowa¢ wydawce nawet kilkaset ztotych
(egzemplarze konkursowe, przesytka, optata dla or-
ganizatora).

Wydawnictwo Naukowe UMK regularnie i z suk-
cesami uczestniczy w prestizowych konkursach wy-
dawniczych. Efektem tych dziatan jest uzyskanie

ponad 50 dyploméw z nagrodami, wyrdznieniami
i nominacjami m.in. w nastepujgcych konkursach:
Konkurs o Nagrode im. Jana Dtugosza, Konkurs o Na-
grode KLIO, Konkurs na Najlepsza Ksigzke Akade-
mickg i Naukowa ACADEMIA, Konkurs na Najlepsza
Ksigzke Akademicka, Konkurs na Najlepszy Podrecz-
nik i Skrypt Akademicki, Konkurs na Ksigzke Edytor-
sko Doskonatg EDYCJA, Najpiekniejsza Ksigzka Roku.
Nie nalezy zapominac o uczestnictwie w licznych
konkursach autorskich, przy czym tu warunkiem ko-
niecznym do odniesienia sukcesu jest scista wspot-
praca z autorem lub jego srodowiskiem zawodowym,
poniewaz w tego typu rywalizacjach wydawca moze
by¢ najmniej zorientowany. Paradoksalne jednak to
wydawnictwo lub instytucja, w ktérej pracuje autor,
ma prawo zgtaszac prace do konkursu autorskiego.

Targi

Targi ksigzki — mimo wysokich kosztoéw uczest-
nictwa - nadal sa popularng formg promocji i dys-
trybucji publikacji kazdego rodzaju. Spotkania te
maja charakter kiermaszow, zazwyczaj otwartych,
a niekiedy ptatnych. Targom towarzyszg dodatkowe
wydarzenia promocyjne: spotkania autorskie, konfe-
rencje tematyczne, prezentacje, wyktady, wystawy,
dyskusje oraz konkursy dla wydawcow i czytelni-
kow.

Nasze wydawnictwo prezentuje swoje ksigzki
m.in. podczas Wroctawskich Targow Ksiazki Nauko-
wej, Warszawskich Targow Ksigzki, Poznanskich Dni
Ksigzki nie tylko Naukowej, Miedzynarodowych Tar-
gow Ksiazki w Krakowie i Targow Ksiazki Historycznej
w Warszawie.

Wspolnota

Ostatnig z wybranych przeze mnie form dzia-
talnosci promocyjnej wydawcow uniwersyteckich
stanowi przynaleznosci do organizacji branzowych.
Wydawnictwo Naukowe UMK jest cztonkiem takich
instytucji, jak: Polska Izba Ksigzki oraz Stowarzysze-
nie Wydawcow Szkét Wyzszych.

Nowa strona

Oczywiscie, form dziatah promocyjnych naszego
wydawnictwa jest wiecej. Na zakonczenie wspomne
0 nowej - jeszcze bardziej funkcjonalnej i przyjaznej
- stronie internetowej, ktora witasnie zostata urucho-
miona.

Zapraszamy na www.wydawnictwumk.pl.

Autor jest pracownikiem Wydawnictwa Nauko-
wego UMK.
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