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Niewidzialny stolik — konsumpcja odczarowana

Wstep: Konsumpcyjne rozdwojenie jazni

Jaka rolg pelni wspotezesnie konsumpcja? Czy jest po prostu domknieciem, ostat-
nim elementem ztozonego systemu produkcji i dystrybucji? Wynikiem dziatan racjo-
nalnie kalkulujacych maszynek konsumenckich? Zbiorowym rytuatem i forma pono-
woczesnej religii? Przymusem zagrazajacym podstawom cywilizacji? Paradoksalnie,
cho¢ problem konsumpcji jest jednym z najczesciej poruszanych we wspotczesnych
naukach spotecznych i ekonomicznych, to jednoczesnie pojawia si¢ pytanie o to, czy
w pracach tych chodzi o esencjg, analizg rzeczywistego fenomenu i znaczen kon-
sumpcji, czy sa to raczej narzedzia — dziala wystawiane w naukowej wojnie §wiatow.
Studia nad konsumpcja zostaty wplecione w ideologiczny spér o ksztatt i perspekty-
wy spoteczenstwa. Jak ztosliwie zauwaza A. Aldridge:

Wydaje sie, ze stajemy przed wyborem pomiedzy radosnym, ale plytkim optymi-
zmem, a ponurym, ale glebokim pesymizmem — gleboki optymizm wydaje si¢ sam
w sobie sprzeczny. Wigkszos¢ intelektualistow ma niewielki wybor: lepiej jest by¢
ponurym niz plytkim. Dlatego zapewne ponury pesymizm jest nastrojem dominujgcym
w akademickich analizach spoleczenstwa konsumpcyjnego (Aldridge, 2006, s. 38).

Ten cytat doskonale oddaje problemy, przed ktérymi staje badacz roli i funkcji
konsumpcji. Jej postrzeganie jest wplecione w ideologiczny spdr pomigdzy zwolen-
nikami roznych koncepcji $wiata. Ciekawie opisuje ten spor G. Becker, wskazujac,
ze ekonomisci skupiajg si¢ przede wszystkim na mozliwosci podejmowania racjonal-
nych decyzji, gdy tymczasem socjologowie opisuja Swiat, w ktérym jednostka z r6z-
nych przyczyn takich decyzji nie moze podejmowac (Becker, 1996, s. 17). W tym
sensie badania konsumpcji jako makro mechanizmu zmiany sg rozerwane. Scyllg
jest ekonomiczna teoria konsumenckich wybordw, gdzie aktywne jednostki i grupy
dziatajg na rzecz maksymalizacji r6znego rodzaju zyskow, ktoérych uzytecznos¢ wy-
razana jest iloczynem wartosci materialnych i niematerialnych produktéw (Becker,
1996, s. 26). Charybda jest z kolei mroczny przymus konsumpcji wyrazany przez
takich myslicieli jak Z. Bauman czy J. Baudrillard. Jak zauwaza za drugim z filo-
zofow R. J. Lane — wspotczesne spoteczenstwo w coraz wiekszym stopniu przypo-
mina ogromny supermarket, w ktorym poprzez konsumowanie dokonuje si¢ proces
selekcji, spotecznego i kulturowego podziatu wzmacnianego przez zwiazane z ku-
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powaniem symulacje prawdziwych doswiadczen, w bezpiecznym, kontrolowanym
srodowisku (Lane, 2000, s. 41). Tak definiowana konsumpcja dostarcza nam utudy
prawdziwych doswiadczen, relacji migdzyludzkich. Wedtug czesci badaczy w pro-
sty sposdb demoluje te tozsamos¢ jednostki i charakter ponowoczesnego spoteczen-
stwa, oddzialujac takze na pierwotne somatyczne obszary funkcjonowania jednostki
(Ziemkowski, 2014, s. 215). Autor tego artykutu nie ukrywa, ze wedtug niego ta-
kie dychotomiczne, wpisane w ideologiczne wojny przedstawienia konsumpcji tra-
cg swoj blask im dalej odchodzimy od ogodlnej teorii spotecznej czy ekonomiczne;j,
zanurzajac si¢ w badania konkretnych obszarow funkcjonowania spoteczenstwa.
Wydaje si¢, ze myslenie o konsumpcji zbyt czgsto opiera si¢ na binarnym systemie
poréwnan rynku ze wspdlnota, wyboru z przymusem, sprawiedliwosci z racjonalno-
$cig, kupowania z obywatelskoscia (Bevir, Trentmann, 2007, s. 166). Zreszta sami au-
torzy wpadaja w takg putapke, w ztozony sposob analizujac konsumeryzm i zwigzang
z nim hiperkonsumpcje, a jako remedium sugeruja nieco naiwne strategie redukcji,
takie jak np. dobrowolng prostote (Ziemkowski, 2004, s. 230). Jak za A. Szachajem
zauwaza T. Szlendak, sg zdecydowanie gorsze rzeczy niz kultura konsumpcji i pro-
blemy wywotywane (Szlendak, 2005, s. 105). Rzeczywiscie konsumpcja wszyta jest
w rynek z jego wyborami, mozliwosciami, ograniczeniami i dynamikg. Zwraca na
to uwagge K. Pietrowicz, skadinad krytycznie nastawiony do przyciagania przedmio-
tow. Podkresla on druga twarz systemu opartego na konsumpcji z jej nie-totalitar-
nym i nie-kostniejacym wymiarem (Pietrowicz, 2004, s. 81). Zdecydowanie dalej
w swoich rozwazaniach idzie G. Lipovetsky, ktory uznaje, ze poprzez indywidualne
konsumpcyjne praktyki i mody oraz zwigzane z nimi marzenia i pragnienia, jednostka
moze w petni wyrazi¢ swojg indywidualno$¢ i wejs¢ w ztozone relacje z przedstawi-
cielami odmiennych grup (Lipovetsky, 2006).

Jednak to nie analiza fenomenu konsumpcji w kulturze konsumpcjonizmu jest
celem tego artykutu. Autor cheiatby w nim sprébowac opowiedzie¢ na zdecydowanie
wezsze pytanie o to, jaki wiasciwie spoteczny potencjat tkwi w zagubionym konsu-
mencie? Literatura przedmiotu wskazuje, ze podejscie do konsumpcji nie musi by¢
binarne i sprowadza¢ konsumenta do roli liczacej maszynki zaspokajajacej swoje
potrzeby, z jednej strony, lub niewolnika przymuszonego do natogowych zakupow
w Rizterowskiej Swiatyni konsumpcji, z drugiej strony.

Konsumpcje elitarna opisuje R. Florida. Dla niego kluczowa grupa napedzajaca
panstwa wysoko rozwiniete jest klasa kreatywna, sktadajaca si¢ z doskonale wyszko-
lonych, zdolnych ludzi, pracujacych na twérczych stanowiskach (Florida, 2005). Ich
wzory konsumpcji sa inne, jego zdaniem bardziej zréwnowazone, nastawione na ja-
kos¢ zycia i przeksztatcanie przestrzeni (Florida, 2005, s. 60). Elektryczne autobusy,
mate lokalne restauracje, zielone rynki ze zdrowa zywnoscig i sprzyjajaca kontem-
placji przestrzen wspolna sktadaja si¢ na sume¢ oczekiwan nowej klasy kreatywne;j.
Wzory konsumpcji tej klasy bazuja wedlug amerykanskiego badacza na otwartosci,
tolerancji, akceptacji tego co inne, a jej przedstawiciele oczekuja, ze ich przestrzen
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zyciowa bedzie zawierad takie elementy jak: duza liczba wyraznie aktywnych mtodych
ludzi, dostep do szerokiego spektrum rozrywek outdoroowych, zywa scena muzyczna
i teatralna, bogate, nocne Zycie, czyste srodowisko, styl zycia przyjaznego miodym
(Florida, 2005, s. 84). W tej elitarystycznej utopii zdolnych, mtodych i szczgsliwych
spokojna, napedzana rytmem Word music konsumpcja staje sie narzedziem klasowe-
go przeksztatcenia przestrzeni. Rodzi jednocze$nie pytanie o to, co z tymi, ktdrzy do
wspoélnoty nie pasuja, nie maja odpowiedniego talentu, rdznia si¢ w nieakceptowalny
sposob, nie posiadaja kapitatu kulturowego, ekonomicznego i spotecznego, ktory po-
zwolityby im uczestniczy¢ w dyskretnym $wigcie konsumpcji?

Dynamiczniej do zagadnienia roli konsumpcji podchodza osoby zwiazane z no-
wymi, czgsto alterglobalistycznymi ruchami spotecznymi. Ich gltosem chyba wciaz
jest N. Klein, ktéra w swoim gtosnym dziele stawia aktywne, zaangazowane spo-
feczenstwo obywatelskie w opozycji do konsumeryzmu (Klein, 2004, s. 485).
Charakterystyczne dla jej mysli jest radykalne odrzucenie zakupéw bazujacych na
markach na rzecz konsumpcji swiadomej, czy tez wiasciwie anty-konsumpcji.

W miare jak centralizacja wiadzy i wirtualizacja procesu podejmowania decyzji
sq coraz czesciej postrzegane jako wspolny wrog, coraz powszechniejsze staje sie, ze
demokracja bezposrednia na poziomie lokalnym....jest wilasnie tym, od czego trzeba
zaczq¢ budowe alternatywnych rozwigzan (Klein, 2004, s. 471).

Takie przesuniecie srodka ciezkosci z indywidualnego konsumowania na wspdt-
zarzadzanie paradoksalnie jest czesto widoczne w pracach i projektach dotyczacych
zywnosci. Przyktadowo T. Lyson, uznany amerykanski socjolog, postuluje zerwanie
z rozciggnigtymi, przemystowymi tancuchami i powrdt do konsumpceji organiczne;j,
bazujacej na bliskich zwiazkach producenta i konsumenta (Lyson, 2010). Podobny
jest schemat myslenia D. Potkanskiej, uznajacej, na podstawie swoich badan, war-
szawska kooperatywe spozywcza za prawdziwg alternatywe dla rozciagnietego, prze-
mystowego, nieprzejrzystego systemu produkcji zywnosci (Potkanska, 2014, s. 58).
Majac ogromna sympatie do tych romantycznych préb, autor nie moze si¢ jednak do
konca z nimi zgodzi¢. Mate nie zawsze jest pickne, przyktady kooperatyw spozyw-
czych z réznych panstw pokazuja, jak czgsto natrafia si¢ w nich na problemy z dys-
trybucja wladzy, wykluczeniem rolnikéw oraz oséb inaczej myslacych (Goszezynski,
2014). Drugim elementem, ktory nalezy skrytykowac, analizujac radykalne proby re-
konstrukcji, zlokalizowania konsumpcji, jest problem skali. Powracajac do problemu
zywnosci, G. Conway doskonale przedstawit, jak rozwdj pigtnowanych systemow
produkcji przemystowej i wzordw konsumpcji jego produktéw w przypadku zielonej
rewolucji doprowadzit do znacznej redukeji zjawiska gtodu w panstwach poddanych
reformie (Conway, 1998, s. 80). I rzeczywiscie masowa konsumpcja, bazujaca na ma-
sowych produktach, ma stosunkowo niskie progi wejécia. Zeby kupowaé przemysto-
wa zywnos¢ nie trzeba posiada¢ duzych zasobow kapitatu kulturowego, spotecznego,
ekonomicznego, nie trzeba by¢ cztonkiem elitarnej grupy, wystarczy skorzystac z lo-
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kalnego sklepu. Konsumpcja masowa jest tania i prosta, co w przypadku dobr takich
jak zywnos¢ jest istotna wartoscia.

Trzecig i ostatnig z oméwionych tu strategii radzenia sobie z hiperkonsumpcjo-
nizmem zaproponowat T. Szlendak. Na nasze potrzeby nazwijmy ten typ postawy
modelem konsumpcji o§wiecone;j:

Dorastamy do rzeczy i metek, lecz wazne jest, abysmy nie byli do nich socjalizowa-
ni. Zeby rzeczy i metki nie zastepowaly nam kontaktéw z innymi ludzmi. Chodzi o to,
zZeby rzeczy pozostawaly na marginesie naszych zwigzkow (Szlendak, 2005, s. 106).

Ktopot polega na tym, Ze od rzeczy nie ma ucieczki. I nie chodzi tutaj tylko o zmu-
szajace nas do kupowania, kulturowo uwarunkowane wzory konsumpcji. Problem
pojawi sie wtedy, gdy na powaznie potraktujemy mysl B. Latoura. Uznaje on, Ze
znaczenie przedmiotow wykracza poza zaspokojenie swoich potrzeb. W gruncie rze-
czy z rzeczami wchodzimy w spoteczne relacje, ksztattujemy je i jesteSmy przez nie
ksztattowani (Latour, 2007, s. 78). Przedmioty, ktorych uzywamy, socjalizuja nas do
okreslonych pragnien oraz modyfikuja nasze zachowania. Jesli uznamy t¢ narracje, to
rzeczy nigdy nie beda staly na marginesie naszych zwiazkdw, one naturalnie beda te
zwiazki wspoltksztattowaty. Wrzucajac przy sklepowej pdtce egzotyczne owoce, sta-
jemy si¢ elementem skomplikowanej sieci, ktora decyduje o: losie znajdujacego sig
na innym kontynencie producenta, rodzaju wigzi spotecznych taczacych poszczegol-
ne elementy tancucha dystrybucji, charakterze i stanie srodowiska naturalnego, rela-
cjach wiadzy w obrebie systemu dystrybucji. Ten krotki moment decyzji ma w grun-
cie rzeczy ogromne znaczenie w ksztattowaniu réznych porzadkéw. Latourowska
wizja otwiera przed nami wiele mozliwosci zwiazanych z konsumpcja jako narze-
dziem, mechanizmem zmiany. Dzi¢ki niej mozemy krok po kroku $ledzi¢ przeptywy,
relacje, interakcje i struktury, analizujgc ztozone fenomeny (Latour, 2007, s. 172).
Innymi stowy, dostajemy w ten sposob narzedzie, ktore pozwala nam bada¢ i modyfi-
kowa¢ przedmioty oraz zwigzane z nimi relacje spoteczne i ekonomiczne.

7 nieco innej perspektywy mozna podejsé, traktujac konsumpcje jako praktyke
spoteczna. W ogromnym uproszczeniu koncepcja ta podkresla kontekst rozumiany
jako: zanurzenie, determinacje i ztozono$¢ dziatan spotecznych (Schatzki, 2002,
s. 61). W kontekstach odbywaja si¢ aktywnosci spoteczne, sktadajace si¢ na okreslo-
ne catosci:

Zycie spoleczne jest zlozone z szeregu réznorodnych praktyk takich jak: praktyki
negocjacyjne, praktyki polityczne i edukacyjne. Dla przykiadu, zycie ruchu religijnego
sktada sie z okreslonych praktyk religijnych, zywieniowych, medycznych, rzemiesini-
czych. Tak rozumiana praktyka jest pakietem dzialan, zorganizowang siecig aktywno-
sci (Schatzki, 2002, s. 71).

W mysl tej koncepcji to kontekst uporzadkowuje, nadaje wewnetrzny tad, spoj-
nos¢ pojedynczym dziataniom jednostki. Innymi stowy, to od charakteru kulturowe-
go subswiata, ktéry w danym momencie oddziatuje na jednostke, zalezy jej sposob
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zachowania. Oczywiscie w praktyce nie nalezy przecenia¢ spojnosci praktyk spo-
fecznych. Na co dzien wplywaja na nas rozne systemy wartosci, kultury, pozadania
i potrzeby. Niemniej teoria praktyk spotecznych w ciekawy sposéb uzupetnia studia
nad konsumpcja. Kupujac zywnosé ekologiczna robimy to nie tylko po to, zeby mie¢
do czynienia z produktem zdrowszym, mniej obciazajacym $rodowisko, ale takze
dlatego, ze jest to jeden z elementéw kontekstu kulturowego, w ktérym funkcjonu-
jemy. Jesli jeste$Smy przedstawicielem klasy kreatywnej, to nie wypada nam kupo-
waé w sieciowym barze. Jedynym z elementdw naszego klasowego oprzyrzadowania
staje si¢ okreslony, zgodny z grupowym systemem wartosci sposob konsumowania.
W tym sensie nie kupujemy ekologicznego produktu ze wzgledu na indywidualna po-
trzebe, ale chcac zachowac sie¢ zgodnie z kodem zapisanym w kulturowym kontekscie
grupy, do ktorej przynalezymy.

Te dwie perspektywy, mikro-orientacje teorii aktora-sieci oraz deterministyczna
wizje praktyk spotecznych, pozornie trudno pogodzi¢ (Schatzki, 2002, s. 76). Na po-
trzeby tego artykutu zostanie jednak dokonana taka karkotomna proba. Autora intere-
suje zjawisko konsumpcji jako mechanizmu inicjowania zmiany spolecznej. Zeby je
zrozumieg, trzeba najpierw przesledzié, jak poszczegdlne elementy skomplikowanej
sieci taczacej producenta z konsumentem tworza catos¢ (Latour). Niezbedna jest tak-
ze analiza zaplecza, kulturowego tta, ktére okresla sposdb zachowywania sie konsu-
menta (Schatzki).

Dochodzimy w ten sposdb do kluczowego dla tej pracy momentu. Dalej kon-
sumpcja nie bedzie traktowana juz jako proste narzgdzie zaspokojenia potrzeb, nie
bedzie takze makro zjawiskiem, narzedziem kultury hiperkonsumpcji. Dla autora
tego tekstu jest ona praktyka spoteczng, rozumiang jako zakorzenione w kulturowym
kontekscie danej grupy dziatanie spoteczne. Jednoczesnie analizie na przyktadzie
zywnosci mogg zosta¢ poddane funkcje tak rozumianej konsumpcji i to, jak praktyki
Z nig zwigzane wplywaja na wybrane sieci produkeji i dystrybucji zywnosci.

Zmiana na stole: zywnos$¢ i konsumpcja

Analiza fenomenu i znaczenia konsumpcji wymaga wyjscia poza bardzo ogdlne
rozwazania. Dopiero na konkretnych przyktadach sieci i praktyki odstaniajg przed
badaczem swoje znaczenia. W przypadku tego artykutu bedzie to zywnos¢. Zostata
ona wybrana z dwoch podstawowych powoddw.

Po pierwsze, rolnictwo, zywnos¢ i konsumpcja maja globalne znaczenie. Przemyst
spozywczy jest jedna z najwazniejszych gatezi gospodarki, ktora historycznie od-
powiada za przemiany wspotczesnego $wiata. J. von Braun i E. Diaz-Bonilla opi-
suja, jak powstajace rynki zywnosci ksztaltowaty wezesne etapy globalizacji, aby
w poznym kapitalizmie rozciagnac¢ sig, uzalezni¢ od transportu, technologii, odejs¢
od prostej produkeji towarowej na rzecz ztozonego przetworstwa (von Braun, Diaz-
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Bonilla, 2008, s. 6). Rolnictwo i zywnos¢ towarzyszyly nam w momentach prze-
fomowych dla cywilizacji. Rewolucja neolityczna i przejscie do osiadtego trybu
zycia, rozw0j cywilizacji w obszarze zyznego potksi¢zyca, wzrost produktywnosci
rolnictwa uwalniajgcy nadwyzki sity roboczej w nowozytnej Europie, formowanie
si¢ cigzkiego przemystu bazujacego na migrujacych ze wsi pracownikach, powsta-
nie polityki interwencjonistycznej ksztattujacej Europe w XX wieku, czy wreszcie
uwolnienie produkcji i konsumpcji z granic panstw narodowych i wytonienie si¢ mo-
delu superindustrialnego — kazdy z tych elementéw mozna powigza¢ ze zmianami
charakteru produkcji i konsumpcji zywnosci (np. Mazoyer, Roudart, 2006; Diamond,
2010; Gorlach, 2004). Przemiana charakteru i wydajnos¢ rolnictwa tworzyta baze,
uwalniata energi¢ niezbgdng do rozwoju innych, bardziej ztozonych gatezi gospodar-
ki. Zywno$¢ jest ciekawym dla badacza tematem, gdyz odbija sie w niej jak w lustrze
charakter wspolczesnych spoteczenstw, kultur i ekonomii. Pozwala to $ledzi¢ prze-
miany zachodzace na linii styku konsumpc;ji i produkcji. Problem zywnosci jest istot-
ny z jeszcze jednej przyczyny. Dotyczy dobra o kluczowym dla gatunku ludzkiego
charakterze. Wspodtczesnie w panstwach wysoko rozwinigtych zostato to nieco zakry-
te, ale w praktyce ilos¢ i dostgpnosé tego produktu warunkuje perspektywy rozwoju.

Kolejnym fascynujacym elementem dotyczacym konsumpcji zywnosci jest jej
rozdwojenie. Uogdlniajac, mozna wskaza¢ na dwie opozycyjne w stosunku do siebie
dynamiki dotyczace produkcji, dystrybucji i konsumpcji tego dobra. Pierwsza z nich
zwigzana jest z rozciagnietym, skomplikowanym i w gruncie rzeczy niezbyt przejrzy-
stym systemem przemystowych systeméw rolno-spozywcezych. Za F. Buttelem moz-
na wskaza¢, ze wspolczesny sektor produkeji, dystrybucji oraz zwigzana z nimi kon-
sumpcja zywnosci charakteryzuje sie takimi elementami jak: specjalizacja, oparcie si¢
na fordowskim, ujednoliconym modelu produkcji, uzaleznienie od zewnetrznych zro-
det finansowania, koncentracja w przestrzeni, silny zwiazek z sektorem techno-nauki,
rozciagniecie si¢ sieci faczacych producenta i konsumenta, silne wsparcie ze strony
narodowych i globalnych instytucji regulujacych rynek (Buttel, 2006). Rynek zywno-
$ci zostat przemieniony w globalny supermarket — w panstwach rozwinietych kazdy
produkt jest na wyciagniecie dtoni, dostepny od zaraz, jesli tylko ma si¢ wystarczajaca
ilo$¢ srodkdw. Taki model przemystu nie pozostat bez zwiazku z wzorami zachowan
konsumentéw. Przemystowa produkcja, rozciagnieta dystrybucja, rozciagnigcie si¢
faficucha sprzedazy, konsumpcja nastawiona przede wszystkim na zaspokojenie in-
dywidualnych potrzeb wchodza w zespot dziatan sktadajacych sie na rynkowa prak-
tyke spoteczna. Przemystowy model produkeji zywnosci i zwiazana z nim masowa
konsumpcja pomimo kilku niezaprzeczalnych zalet generuja jednak takze kilka istot-
nych probleméw. Dwa z nich warto w tym miejscu przyblizy¢. Wspotczesne syste-
my produkeji zamykaja mikro-relacje rozpigte pomiedzy poszczegdlnym tancuchami
produkeji dystrybucji i konsumpcji zywnosci w obrebie skomplikowanych czarnych
skrzynek, w obrebie ktorych rozdzielenie poszczegolnych elementéw jest nadzwy-
czaj skomplikowane (Wilkinson, 2006, s. 25). Za prostym produktem spozywczym
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stoi cata sie¢ powigzan i aktorow, takich jak: firmy nasiennicze i zaopatrujace produ-
centdw w pasze oraz sprzet rolniczy, przedsigbiorstwa logistyczne, przetwoérey roz-
nego stopnia, dystrybutorzy, regulatorzy panstwowi i migdzynarodowi, jednostki ba-
dawcze i certyfikujace, dostarczyciele energii, jednostki edukacyjne, systemy prawne
i higieniczne. W prostym akcie kupowania stajemy si¢ czgscia tej skomplikowane;j
sieci podmiotow, praw, regulacji, instytucji i polityk. Im bardziej skomplikowany jest
ten system, tym konsumenci maja mniejsze szanse na oceng realnego wptywu swo-
ich decyzji na jego ksztatt. Tymczasem ten wptyw istnieje, kupujac za grosze kawe
w duzej sieci handlowej, fizycznie decydujemy o losie i perspektywach rolnikéw
na plantacji w odlegtej Etiopii. Kawa nie zostata zreszta wybrana przez przypadek.
Jest to po ropie naftowej jeden z najwazniejszych towarow, ktorym handluje si¢ na
swiecie, dodatkowo stosunkowo tatwo na jego przyktadzie pokazac, jak oddziatujg na
siebie produkcja, dystrybucja i konsumpcja. Nabywajac opakowanie zmielonej kawy
w markecie, domykamy rozciagniety cykl, legitymizujac jego ksztalt i charakter.
Tymczasem jest to system, ktoremu daleko do doskonatosci. Sposréd catego szeregu
problemoéw autor pokaze jeden — kluczowy. Wedtug obliczen C. Gresser i S. Tickell
dla brytyjskiego OXFAMU, w 2001 r. przecigtny niezalezny dostawca kawy otrzy-
mywat od posrednika na rynku za kilogram tego towaru ok. 0,70 groszy', co stano-
wito dla wiekszosci z nich ok. 60% kosztow produkeji (Gresser, Tickell, 2002, s. 8).
Pozostata wartos¢ dochodu rozmywa sig¢ gdzies w rozlegtym fancuchu pomigdzy po-
srednikami, przetworcami, dystrybutorami. Nawet biorac pod uwage zaangazowany
profil organizacji odpowiadajacej za raport oraz fakt, ze 2001 r. byt jednym z najgor-
szych, to dane te pokazuja na nierdbwnomiernos¢ roztozenia przychodéow w obrebie
sektora agrobiznesu. Tu dochodzimy wtasnie do problemu czarnej skrzynki, poziom
ztozonosei wspdtezesnego przemystu powoduje, ze trudno oczekiwacé, zeby decyzje
konsumenta byty podejmowane ze $wiadomoscia konsekwencji. Niemniej praktyki
masowej konsumpcji wpisuja si¢ w ten model funkcjonowania spoteczenstwa.

Przemystowy system produkcji w przypadku zywnosci prowadzi do jeszcze jed-
nego problemu. Powstaje model klepsydry, pomiedzy 450 milionami gospodarstw
rolnych a prawie 7 miliardami konsumentéw posredniczy szereg przedsigbiorstw,
przetworeow i sprzedawedw (von Braun, Diaz-Bonilla, 2008, s. 6). Pionowa integra-
cja sektora rolno-spozywczego prowadzi do zwezania si¢ tego tacznika, przemysto-
wej koncentracji. I tak wiekszos¢ ekonomicznego tortu w przemysle zaopatrujacym
rolnikow trafia do: Syngenty, Monsanto, Bayer’u, BASFu i Dow Agro; w przypad-
ku firm produkujacych zywnos$¢ jest to 5 najwigkszych koncerndw: Nestle, Cargill,
ADM, Uilever i Kraft Food; rynek dystrybucji zdominowaty: Wal-Mart, Carrefour,
Metro Group. Tesco, Seven& I (von Braun, Diaz-Bonilla, 2008, s. 6). Nie chodzi
tu zreszta tylko o podziat zyskow ptynacych z produkcji, ale problem dystrybucji
wiladzy. Oczywiscie przemystowe systemy produkcji maja szereg zalet zwiazanych

! Ceny przeliczone z dolarow wedtug sredniego kursu walut NBP dla grudnia 2011 r.
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z dostgpnoscia zywnosci. Jednak, analizujac potencjat konsumpcji jako narzedzie
zmiany, trzeba przyjac, ze im wezszy jest facznik pomigdzy kupujacym a producen-
tem, im mniej firm si¢ na niego sktada, tym trudniej wywota¢ zmiane swoim za-
chowaniem przy pétce sklepowej. Juz stynna M. Mead zwrécita uwage, ze typowa
dla spoteczenstw przemystowych konsumpcja, bazujaca na wysoko przetworzonych,
pakowanych i obcych produktach, moze prowadzi¢ do alienacji konsumenta, niebe-
dacego w stanie kontrolowaé procesu powstawania zywnosci (Latour) i weiskanego
w anonimowe, masowe dziatania charakterystyczne dla spotecznych praktyk epoki
przemystu (Schatzki). Taka konsumpcja stata si¢ w przypadku zywnosci zajeciem.

Czy to oznacza, Ze jako obywatele pozostajemy bezbronni, nie mamy mozliwosci
rozbrojenia i zmiany ksztattu czarnych skrzynek? Wydaje sig, ze nie do konca. Po
pierwsze problemy wygenerowane przez sektor agrobiznesu doprowadzity, szczegél-
nie w Unii Europejskiej, do wylonienia si¢ modelu zlokalizowanej produkeji i kon-
sumpcji zywnosci. Po drugie konsumeryzm poprzez pojawienie si¢ nowych wigzek
praktyk i ksztattujacych je kontekstéw spotecznych moze takze, poprzez system aspi-
racji i potrzeb, modyfikowa¢ ksztatt spoteczenstwa (Malpass i in., 2007, s. 231). Do
watku wptywu modelu indywidualnej konsumpcji swiadomych obywateli na charak-
ter relacji pomiedzy rynkiem i spoteczenstwem autor jeszcze wraca, opisujac prak-
tyczny przyktad modelowania poprzez zachowania konsumentéw rozciagnietych
przemystowych tancuchdéw produkcji. W tym miejscu przechodzimy jednak do dru-
giej dynamiki ksztattujacej produkcje, dystrybucje i konsumpcje zywnosci.

Schemat 1
Lokalno$¢ jako przestrzen wigzaca produkcje z konsumpcja
» Tradycyjna | »|  Lokalne
wiedza techniki
| N\ )
Lokalni Bezposrednie Lokalni
producenci relacje konsumenci
A

b

Produkt

> lokalny <

Zrodlo: Fonte, 2006, s. 214.
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Dtugim, przemystowym sieciom produkcji, dystrybucji i masowej konsumpcji zyw-
nosci w literaturze przedmiotu przeciwstawia si¢ dynamike lokalizacji (np. Marsden,
Murdoch, 2006). Wbrew pozorom nie polega ona na romantycznej probie powrotu
do gospodarki pierwotnej, ale stara si¢ wprowadzi¢ do sektora agrobiznesu elementy
spotecznej kontroli i przewidywalnosci skutkow (Hinrichs, 2003, s. 37). R. Sonnino
i T. Marsden, opisujac ten nowy model, wskazuja na takie jego konstytutywne elemen-
ty jak: nacisk na standardy jakosci produkcji, wzrost wartosci dodanej, wsparcie sieci
i stowarzyszen producentéw, wzrost $wiadomosci konsumentow, lokalne i regional-
ne sieci przetworstwa oraz sprzedazy, wrazliwos¢ na instytucjonalne ramy wsparcia,
rekonstrukcja relacji spotecznych rozpietych pomiedzy kupujacym, produkujacym
i sprzedajacym (Sonnino, Marsden, 2006, s. 196). W radykalnym wydaniu oznacza to
probe skrdcenia catego tancucha i zakorzenienia go w okreslonej przestrzeni.

W przedstawionym przez M. Fonte modelu praktyki zwiazane z konsumpcja
ograniczane sg przez okreslona przestrzen i zasieg bezposrednich relacji spotecz-
nych, ktore tacza producentow, przetworcow i konsumentéw. Dynamika lokalnej
zywnosci nie musi si¢ jednak ogranicza¢ do radykalnych i z definicji ograniczonych
krétkich tancuchow dystrybucji. Warto zwrdci¢ uwage na réznorodnosé form, ktdrag
moga przyjmowac relacje pomiedzy producentem i konsumentem. Zielone rynki,
specjalistyczne sklepy, kosze zywnosci, kooperatywy spozywcze, festyny, targi,
kontrakty, ogrody miejskie, produkty turystyczne. Rdznig je koszty, elitarny lub
egalitarny charakter, rzne kulturowe tto, historia i tradycja. Wspdlne jest natomiast
przewartosciowanie roli konsumpcji. Elementami wyrdzniajacymi zywnos¢é sa w tym
modelu: dynamiczne mikro-powiazania producentéw i konsumentdw, odwotywanie
sie do idei retroiinnowacji rozumianej jako spoteczne przeksztatcenie tradycyjnych
technik (Stuiver, 2006, s. 147), ponowny namys} nad zwiazkami migdzy natura, tech-
nologia i spoteczenstwem, odwotanie do lokalnosci (Marsden, Murdoch, 2006, s. 7).
Upowszechnienie tego modelu na nowo postawito pytanie o role i funkcje, jakie po-
winna w nim pehi¢ konsumpcja. Wydaje sig, ze jej potencjal wykracza poza ekono-
miczna wymiane i zaspokojenie indywidualnych potrzeb. W przypadku nowych lub
odswiezonych typow zywnosci lub form jej dystrybucji rozszerza si¢ katalog funkcji
zwigzanych z konsumpcja. Modyfikujac przygotowana przez J. Wilkina typologie
zastosowan produkeji, mozna zastosowac nastepujacy podziat:

a) Funkcje zielone — rozwijane wraz z rosngcg popularnoscia idei ochrony $rodo-
wiska. Ktada one nacisk na potrzebe ochrony $rodowiska naturalnego biordz-
norodnosci, dobrostanu zwierzat. Mozna wyodrebni¢ dwie odmiany zachowan
konsumentéw odwotujacych sie do tych funkeji. Pierwsza z nich jest strategia
ograniczenia, w ktdrej kupujacy staraja si¢ zredukowaé wptyw przedmiotéw na
przyrode. Przyktadowo, wymuszajac wykorzystanie ekologicznych opakowan,
ograniczenie emisji gazow cieplarnianych czy energii wykorzystywanej w pro-
dukeji zywnosci. Druga mozna okresli¢ mianem strategii wptywu — ruchy konsu-
mentdw i producentdw staraja sie odtworzy¢ stare, ekstensywne formy produkeji
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b)

d)

zywnosci, reintrodukowa¢ zapomniane gatunki roslin czy zwierzat, konstruowaé
pasywne, energooszczedne budynki.

Funkcje zolte — spoteczne, odwotujace si¢ do wartosci zwigzanych ze wspdlnota.
Maja one dwa wektory: pierwszy odwotuje si¢ do potrzeby ponownego nawia-
zania relacji z wykluczonymi, zmarginalizowanymi rolnikami — charakterystycz-
ne dla niego sposoby konsumowania to rolnictwo wspierane przez spotecznosc.
Drugi z kierunkéw rozwoju wskazuje na potrzeby nawiazywania relacji wsréd
samych konsumentéw, np. poprzez system kooperatyw czy mniej lub bardziej
formalnych zrzeszen.

Funkcje biale — zwiagzane z kulturowa konstrukcja jakosci. Odnosza si¢ one do
kulturowo konstruowanej dychotomii pomiedzy niebezpieczng zywnoscia prze-
mystowa a naturalnymi, zdrowymi produktami lokalnymi. Ten podziat jest silnie
zakorzeniony w kulturze europejskiej, ktorej istotna czgscia jest przeciwstawia-
nie zepsucia miasta i cywilizacji naturalnym stanom wsi (Short, 2006). W ten
sposob, uzywajac okreslenia D. Bella, tworzone sa gastro-idylle, w ktérych lo-
kalny, alternatywny charakter pozywienia poprzez konteksty kultury wigzany jest
z wysoka jakoscig.

Funkcje czerwone: zywnosc jest polityczna. W tym sensie, ze czgsto stanowi
symbol, wokot ktorego skupiaja sie zwolennicy nowego porzadku. Dotyczy to
bardzo réznych ruchéw politycznych, w rézny sposdb wykorzystujacych kon-
sumpcje. Przyktadowo, W. Belasco, w fenomenalnym studium historii ruchéw
kontrkulturowych w Stanach Zjednoczonych, opisuje jak wokot zywnoscei budo-
wane byly wspdlnoty cztonkdéw ruchu hipisowskiego i jak whasny ogrodek stat
si¢ symbolem walki o sprawiedliwy ksztatt spoteczenstwa. Inaczej podchodza do
problemu zywnosci zwolennicy koncepcji patriotyzmu konsumenckiego, w mysl
ktorego konsumpcja powinna przyczynia¢ si¢ do poprawy jakosci zycia wszyst-
kich obywateli danego panstwa (Szalacha, 2011). Jeszcze inaczej do politycz-
nego problemu zywnosci podchodza konsumenci zwiazani z ruchem na rzecz
globalnego, sprawiedliwego handlu reprezentowanego przez takie organizacje
jak OXFAM, dla ktérego zywnos¢ jest narzedziem do korekty relacji pomigedzy
panstwami rozwijajacymi si¢ a rozwinietymi.

Funkcje niebieskie — etyczne, odwotujace si¢ do moralnych wymiaréw kon-
sumpcji. Okreslaja one zestaw zasad, norm i regut, zgodnie z ktérymi powinien
postepowac kupujacy. Konstruowane przez uktady kultury stanowia niewidzial-
ne ramy, porzadkujace praktyki spoteczne poszczegdlnych grup konsumentow.
W tym sensie tacza pozostale funkcje poprzez system mniej lub bardziej spoj-
nych norm i regut. Inne znaczenie ma zywnos¢ w ruchu religijnym, inne w alter-
globalistycznej kooperatywie, inne w systemie sprzedazy bezposredniej. Laczy
je natomiast to, ze poprzez uktad odniesien do kulturowego tta danej grupy staja
sie elementem wigzki praktyk spotecznych ja utrwalajacych.
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W praktyce funkcje te mieszaja si¢ ze soba w réznym natezeniu i bynajmniej nie
ograniczaja si¢ tylko do marginesu lokalnych, radykalnych form korzystania z zyw-
nosci. Kupujge certyfikowany produkt w duzej sieci handlowej, odchodzimy od jed-
nowymiarowego modelu konsumowania. Stawia to pytanie o relacje miedzy kon-
sumpcja, spoleczenstwem a rynkiem. Pojawienie si¢ nowych zbiorowych aktordw,
takich jak znaczace, migdzynarodowe organizacje pozarzadowe, nowe kulturowe
perspektywy oferowane przez dynamiczne ruchy spoteczne, zmieniajace si¢ priory-
tety polityki czesci panstw, czy wreszcie klasowe mody skomplikowaty poczatko-
wo prosty obraz konsumenta, wylaniajacy si¢ z teorii racjonalnego wyboru (Bevir,
Trentmann, 2007b, s. 7). Dochodzimy w tym miejscu do zarzadzania konsumpcja
jako mechanizmem zmiany spotecznej. Jest to ciekawa propozycja, gdyz ucieka kul-
turowym i instytucjonalnym determinizmom, pokazujac, ze jednostki w swojej masie
moga mie¢ pewien wplyw na powiazane relacje migdzy spoleczenstwem a gospo-
darka. M. Bevir i F. Trentmann wskazuja na dwa mozliwe modele konstruktywnego
zarzadzania konsumpcja:

— pierwszy opiera si¢ na Swiadomych dziataniach obywateli-kupujacych, ktorzy po-
przez swoje indywidualne i zbiorowe zachowania oddziatujg na rynek,

— drugi zaktada potrzebe relokalizacji, bazujacej na skroconych sieciach relacji po-
migdzy poszczegdlnymi ogniwami tancucha produkeji, dystrybucji i konsumpcji.
Jadrem tego modelu sg retroinnowacje, w ktérych tradycyjna wiedza, umiejet-
nosci i produkty zostaja poddane spotecznej reorganizacji wedtug okreslonego
wzoru kultury.

Te dwa sposoby zarzadzania konsumpcja jako mechanizmem zmiany spotecznej
wydaja si¢ intuicyjnie wpasowywaé w opisane wczesniej systemy organizacji pro-
dukeji, dystrybucji i wykorzystania zywnosci. W tym miejscu na dwéch przyktadach
autor zaprezentuje, jak mozna modelowac sposob organizacji w nawigzaniu do glo-
balnej i lokalnej dynamiki rozwoju produkeji, dystrybucji i konsumpcji zywnosci.

Konsumpcja jako narzedzie zmiany globalnej: Fair Trade

Jednym z najpotezniejszych narzedzi pozostajacych w rekach konsumentéw na
masowym, przemystowym rynku sa systemy certyfikatow, okreslajacych jakosé,
sposob wytwarzania czy inne wybrane atrybuty nawet najbardziej oddalonych pro-
duktéw. Certyfikat stanowi mape — opisuje konsumentowi, z jaka zywnoscig ma on
do czynienia. W tym sensie sam w sobie stanowi on czarng skrzynke petna znaczen
i symboli. Na rynku mozna odnalez¢ caty szereg takich systemdw opisujacych eko-
logiczny sposdb wytwarzania (unijny certyfikat rolnictwa ekologicznego, francuski
AB biologique), tradycyjny sposob wytwarzania (znowu certyfikaty UE oraz r6z-
ne lokalne i regionalne wariacje), wdrazany w trakcie produkcji system higieniczny
(HACCP), czy odnoszace si¢ do relacji pomigdzy producentem i przetworea (korpo-
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racyjny RainForest Alliance czy WFTO). Cata idea i potencjat tego narzgdzia polega
w tym wypadku na posrednictwie réznego typu instytucji: panstwowych, miedzy-
narodowych, firm, organizacji pozarzadowych w procesie produkeji i dystrybucji
zywnosci. Instytucje te okreslaja minimalne standardy niezbedne do uzyskania prawa
do wykorzystania swojego symbolu. Konsument, korzystajac z produktu oznaczone-
go certyfikatem, ma prawo przypuszczaé, ze kupuje zywnosé wytworzong wedhug
okreslonych w systemie certyfikacji norm i idei. Czg$¢ takich certyfikatow zwiazana
jest z ruchami spotecznymi i oprocz minimalnych standardow produkeji zawiera tez
w sobie odniesienie do ich kulturowego zaplecza. Jednym z najstynniejszych certyfi-
katow wykorzystywanych we wspotezesnym handlu zywnoscia jest logo Fair Trade.
Wiaze si¢ ono z intensywnie propagowang idea sprawiedliwego handlu. Zatamanie
sie rolnictwa w krajach rozwinigtych (ze szczegdlnym uwzglgdnieniem rynku kawy),
spadajace dochody najbiedniejszych producentow rolnych i rosngca koncentracja
sektora agrobiznesu spowodowaly opér czesci srodowisk zorganizowanych konsu-
mentow, szukajacych mozliwosci wptywu na tancuch dostaw (Renard, 2008, s. 39).
W zatozeniu musiato by¢ to rozwiazanie, ktore zwigkszy poziom kontroli, z drugiej
za$ strony nie zaburzy podstaw rynkowej wymiany. Jednym z najskuteczniejszych
pomystéw byt system certyfikacji, ktéry miat zapewnia¢ kupujacych o tym, ze rol-
nik otrzymuje sprawiedliwe wynagrodzenie za swoje towary (Cole, Brown, 2014).
W 1988 1. przy wsparciu holenderskiej agencji rozwoju Solidaridad powstaje organi-
zacja Max Havellar?, Wkrotce podobne instytucje powstajg w innych krajach rozwi-
nigtych. W 1997 r. powstaje Miedzynarodowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu,
ktora popularyzuje, wprowadza i ustala standardy certyfikatu. Zasady przewodnie
organizacji zaktadaja wsparcie matych gospodarstw rolnych przez system kontrak-
towania zapewniajacy stabilno$¢ dochodu oraz sprawiedliwe ceny zakupu ptodow
rolnych. Dodatkowo organizacja edukuje i wspomaga organizacje zrzeszajace mate
rodzinne gospodarstwa rolne. Certyfikat Fair Trade w skali globalnej ma ogromne,
handlowe znaczenie. Wedtug danych udostepnionych przez organizacj¢ w tej chwili
zrzeszonych jest w niej 1,2 mIn matych producentoéw w 63 krajach, w 2013 r. kon-
sumenci wydali 5,5 mld £ na produkty oznaczone certyfikatem, a dynamika rynku
wskazuje na 27% wzrost wartosci sprzedazy rocznie.

Oczywiscie rozwdj systemu certyfikacji produktow sprawiedliwego handlu nie
przebiega bez problemow. Czes¢ neoliberalnie zorientowanych krytykéw wskazuje
na problemy wywotane regulacja cen rynkowych (np. Griffiths, 2003). Powracajac
jednak do przyktadu kawy, wydaje sie, ze takiej regulacji wymaga sytuacja, w ktorej,
ze wzgledu na gieldowe wahania i problemy naturalne, zysk pierwotnego producenta
zmniejsza si¢ do 60% kosztoéw produkcji. Pozostatym gtosom krytyki warto sie przyj-
rze¢ uwazniej. Badacze analizujacy ten ruch wskazuja na problemy zwigzane z trud-
nym do oceny wplywem certyfikatow oraz niejasnymi zasadami zrzeszania (Renard,

2 Wszystkie informacje i liczby dotyczace Fair Trade pochodza z oryginalnej strony organizacji: www.fairtrade.net
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2003; Cole, Brown, 2014). Pokazuje to na podstawowy problem prob okietznania
rozciggnigtych systemow produkeji i dystrybucji. Konsument musi ufaé, ze organi-
zacja odpowiadajaca za dany certyfikat nie sprzeniewierzy si¢ swoim wartosciom.
Kupujge zywnos¢ certyfikowana, nabywamy konstrukcje, pewnag wizjg tego jak po-
winien wyglada¢ swiat. Od jakosci dziatan organizacji zalezy, na ile zachowania kon-
sumenta wplywaja na rzeczywisty los producentéw. Pomimo problemoéw Fair Trade
nie odnidstby takiego sukcesu, gdyby nie przemiany w kulturze konsumpcji, pojawie-
nie si¢ tta zwigzanego z nowymi ruchami spotecznymi, ruchem alterglobalistycznym,
popularyzacja idei spoteczenstwa obywatelskiego. Niezaleznie od naszej oceny tych
nurtdw stworzyty one kontekst prowadzacy do organizacji praktyk konsumpcji wy-
kraczajacych poza indywidualne zaspokajanie swoich potrzeb. Z perspektywy tego
artykutu istotne jest to, ze przyktad Fair Trade pokazuje, iz nawet w klasycznych,
rozciggnigtych, przemystowych systemach produkcji konsumpcja moze petni¢ kon-
struktywnag role. Jest to pocieszajgca wizja, okazuje sie, ze nawet w supermarkecie
nie jesteSmy bezbronni i mozemy podejmowac decyzje.

Konsumpcja jako narzedzie zmiany lokalnej: Festiwal Smaku
w Grucznie

Zupehie inne ksztalty i funkcje przyjmuje konsumpcja w drugiej, alternatywne;j
dynamice rozwoju produkcji, dystrybucji i konsumpcji zywnosci. Ostatnimi czasy,
wspomagana funduszami Unii Europejskiej, gwattownie rozwija si¢ moda na festyny,
jarmarki, festiwale i zielone rynki. Wszelkiego rodzaju dozynki, $wieta grzyba, dni
kapusty, czy chleba zapetniaja kulinarna i imprezowa mape Polski. Jednym z naj-
wazniejszych i najbardziej charakterystycznych wydarzen tego typu jest kujawsko-
-pomorski festiwal smaku, ktory odbywa sie co roku w matej miejscowosci Gruczno.
Jego ulokowanie nie jest przypadkowe, jest on organicznie zwigzany z przestrzenig
Doliny Dolnej Wisty, jej problemami, charakterem i potencjatem. Jest to specyficzny
region, na nowo odtwarzajacy swoja tozsamos¢ kulturowg i geograficzng. Jednym
z elementdow inicjujacych zmiang byto rosngce zapotrzebowanie polskich konsumen-
tow na zywnos$¢ tradycyjna. W opisywanym regionie powstato wiele matych for-
malnych lub nieformalnych zrzeszen rolnikéw i sadownikéw, cheacych wykorzystaé
mode. Odtworzono stare receptury i technologie smazenia powidet sliwkowych. Ruch
zostat obudowany przez sie¢ aktywistow i organizacji pozarzadowych skupionych na
rozwoju regionu. W 2005 r. zorganizowany zostat pierwszy festiwal smaku. Po 10
latach jest to masowa impreza, przyciagajaca tysigce konsumentéw?. Idea imprezy
zbudowana jest wokdt propagowania zywnosci tradycyjnej, lokalnej, nieulepszanej.
Wydarzenie ma masowy i egalitarny charakter. Przyciaga bardzo réznych konsumen-
tow: zardwno zaangazowanych, jak i szukajacych smakdw dziecinstwa. Festiwal zo-

3 Wszystkie dane dotyczace festiwalu pochodza ze strony Towarzystwa Przyjaciol Dolnej Wisty: www.festiwalsmaku.p
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stat spigty z siecia convivium Slow Food, dodatkowo poprzez system nagrod i kon-
kursow wspiera tradycyjnych producentow.

Artykut ten nie jest poswigcony estetyce czy autentycznosci sprzedawanych
produktéw (z tym bywa réznie). To co musi fascynowaé badacza zajmujgcego si¢
konsumpcja, to ogromne zainteresowanie kupujacych peryferyjng miejscowoscia,
jej tradycjami, historia, regionalng specyfika. O ile Fair Trade z definicji jest syste-
mem elitarnym, to w tym wypadku mamy do czynienia z lokalnoscia umasowiona.
Kulturowa konstrukcja smakow dziecinstwa, poszukiwanie nowosci i wiejskie idyl-
le oddziatuja na konsumentéw sktonnych kupowaé. Co ciekawe, poprzez zakorze-
nienie festiwalu w dzialania organizacji pozarzadowych oraz bliski zwiazek z rol-
nikami jego popularno$¢ przektada sie na pozytywne przeksztatcenia w tym nieco
zmarginalizowanym regionie. Przede wszystkim mali producenci zwigkszaja wartos¢
swoich obrotéw, ponadto lokalny charakter festiwalu prowadzi do poszukiwania, od-
twarzania zapomnianych sposobow przetwarzania i produkcji zywnosci, zarzadzania
przestrzenig geograficzna, poszukiwania zapomnianych lub wyrugowanych wzorcow
kultury. W tym sensie ta inicjatywa jest bliska pojeciu retro-innowacji, w ramach kto-
rej tradycyjne techniki przeksztatcane sa przez nowy kontekst spoteczny. Ogromna
zaleta tego typu inicjatyw jest takze zszycie ich z systemem wartosci konsumentow.
Jak pokazujg badania, to wasnie smak i tradycja sg elementami wysoko wartoscio-
wanymi przez kupujacych zywnos¢ w Polsce (Goszezynski i in., 2015). Inicjatywy
w rodzaju festiwalu smaku modeluja funkcje konsumpcji, dokonujac korekty, a nie
rewolucji w zachowaniach konsumentow. W tym wypadku jest to skuteczna metoda.
Certyfikat Fair Trade rozpoznaje w wojewodztwie kujawsko-pomorskim mniej niz
1% konsumentéw (Goszezynski i in., 2015), a Festiwal Smaku co roku przyciaga
rzesze 0sob, ktore wezesniej nie byly zainteresowane zywnoscia i specyfika regionu.

Podsumowanie: niewidzialny stolik, czyli o roli mediatorow

Dwa opisane wyzej, a przeciez bardzo odlegte od siebie przyktady moga nam pod-
powiedzie¢ kilka ciekawych obserwacji dotyczacych spotecznych funkeji konsump-
cji. Przede wszystkim nie jest ona tak jednorodnym, jednowymiarowym zjawiskiem
jak chcieliby tego zwolennicy teorii racjonalnego wyboru czy teoretycy poznej no-
woczesnosci. Konsumpcja jest zakorzeniona w kulturowym i spotecznym kontekscie
praktyka spoteczna, na ktora sktada sie caty szereg dziatan, nieograniczonych bynaj-
mniej do kupowania. To tlo nie tylko ja ksztaltuje, ale tez okresla jej funkcje. Inne
zastosowanie ma zakup zywnosci ekologicznej dla wyksztatconego przedstawiciela
klasy kreatywnej, a inne dla starszej osoby, kupujacej zywnos$¢ na zielonym rynku.
Jednoczesnie konsumenci nie sa catkowicie zdeterminowani kultura, pragnieniem
czy potrzeba. Konsumpcja w jakims stopniu mozna zarzadza¢. Jak to jednak zrobic
w sytuacji, w ktorej zarowno globalne, jak i lokalne systemy produkc;ji 1 dystrybucji
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sa coraz bardziej ztozone i skomplikowane? W tym miejscu dochodzimy do tytuto-
wego ,,niewidzialnego stolika”. Jak pokazuje przyktad zywnosci, w procesie ksztat-
towaniu funkcji konsumpcji kluczowa rolg odgrywaja mediatory. Jest to okreslenie
zapozyczone z biochemii i w oryginale dotyczy zwiazkoéw chemicznych, przenosza-
cych sygnaty pomiedzy komoérkami nerwowymi. Wedtug autora tego artykutu, takze
w przypadku konsumpcji mozemy wyodrebnié takie procesy i struktury.

Schemat 2
Mediator a konsumpcja

Konsumenci

<— mediator [—>

Producenci

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Niezaleznie od modelu konsumpcja i produkcja nie odbywaja si¢ w prézni. Maja
na nie wptyw zaréwno elementy niematerialne zwiazane z dominujacymi w danej
chwili uktadami kultury i wartosci, jak i formalne instytucje rynku, panstwa, orga-
nizacje pozarzgdowe, firmy, organizacje mi¢dzynarodowe. Mediatorem moze by¢
przestrzen fizyczna (rynek, sklep) lub wirtualna (strona kontraktujaca zakupy). Moga
mieé¢ one charakter norm prawnych (systemy certyfikacji) lub spotecznych. W prak-
tyce taki mediator moze mie¢ zaréwno charakter otwarty (wspdlne gotowanie), jak
i ukryty przed konsumentem. Moze by¢ demokratyczny i autorytarny, elitarny, jak
tez egalitarny. Pomimo ich réznorodnosci wazne jest jednak to, ze to przez nie za-
posredniczony zostaje kontakt pomiedzy poszczegdlnymi elementami tancucha pro-
dukeji i dystrybucji. To poprzez wbudowane w mediatory wartosci, ich zakorzenienie
w konkretnym kontekscie kulturowym konsumpcja nabiera nowych znaczen. W tym
sensie mniej wazny jest sam sposob konsumowania, co jego zakorzenienie. Ten sam



1 8 NIEWIDZIALNY STOLIK — KONSUMPCJA ODCZAROWANA

zakup pieczywa w duzej sieci handlowej ma inny spoteczny sens, niz wtedy, gdy
dokonujemy go w lokalnej piekarni. To sa dwa rézne dziatania, elementy dwoch roz-
nych wiazek, sktadajacych si¢ na dwie rozne praktyki spoteczne i w rdzny sposob
wplywajace na osoby i instytucje zaangazowane w sie¢. Mozna stwierdzié, ze ba-
dania konsumpcji mogg nam powiedzie¢ jeszcze duzo ciekawego o sposobie, w jaki
skonstruowany jest otaczajacy nas $wiat.
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Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie potencjatu konsumpcji z socjologicznej per-
spektywy. Bazujac na koncepcji praktyk spotecznych i teorii Aktora-Sieci oraz wyko-
rzystujac przyktad zywnosci, autor przedstawia palete nieklasycznych funkeji, ktore
moze pehi¢ konsumpcja w procesie zarzadzania procesem zmiany spotecznej i eko-
nomicznej. Artykut prezentuje dwa modele i dostosowane do nich dwa typy postaw
konsumenckich, wskazujac, ze modelowaniu mogg podlegaé¢ zaréwno przemystowe,
jak 1 alternatywne systemy produkc;ji i dystrybucji.

Stowa kluczowe: konsumpcja, funkcje konsumpcji, modele konsumpcji zywnosci,
certyfikaty produktow konsumpcyjnych, Fair Trade.

Kody JEL: A14, D83, D85, Q19

An Invisible Table — Disenchanted Consumption

Summary

An aim of the article is to present the potential of consumption from the sociologi-
cal perspective. Based on the concept of social practices and the actor-network theory
as well as using the example of food, the author presents a range of non-classical
functions which consumption may fulfil in the process of management of the social
and economic change. The article presents the two models and adjusted to them two
types of consumer attitudes indicating that both industrial and alternative systems pf
production and distribution may be subjected to modelling.

Key words: consumption, consumption functions, food consumption models, consu-
mer product certificates, Fair Trade.
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Wykorzystywanie innowacyjnych urzadzen
w domu/mieszkaniu i proekologiczne zachowania
konsumentow

Wprowadzenie

Innowacja to co$ nowego, cos co zostato odnowione i jednoczes$nie zmienione. To
kazde celowe dziatanie prowadzace do zmiany dotychczasowego stanu obiektow i/lub
relacji migdzy nimi (Bielski, 2000, s. 14). Innowacje rozumie¢ nalezy zaréwno jako
rezultat, jak i proces, obejmuja one nie tylko koncowy produkt, lecz takze dziatania
poprzedzajace jego powstanie. Innowacja w tym ujeciu jest procesem, ktory obejmuje
W najszerszym rozumieniu powstanie pomystu, prace badawczo-rozwojowe i projekto-
we, produkcje i upowszechnianie (Stawasz, 2005, s. 37-38). W literaturze poswieconej
innowacjom podkresla si¢ role cztowieka w ich tworzeniu: sg one wynikiem pomysto-
wosci cztowieka, umiejetnosci odkrywania i formutowania przez niego praw, regut, za-
sad rzadzacych $wiatem oraz kreatywnosci i umiejetnosci wbudowania innowacyjnych
rozwigzan w system produktow i procesdw juz istniejacych. Innowacje powstaja dzigki
inteligencji ludzkiej oraz wyobrazni, ktora jako pierwsza nadaje im ksztalt, a nastepnie
sq one opracowywane, tworzone i publikowane oraz dystrybuowane.

Innowacyjne rozwiazania i produkty towarzysza cztowiekowi w codziennym zy-
ciu. Mieszkania sa wyposazone w wiele urzadzen wykonanych z najnowoczesniej-
szych materiatéw, posiadajacych szeroki wachlarz funkcji i ustug. Estetyczny de-
sign tych przedmiotow wptywa na wyglad wnetrza domdéw i mieszkan. Spadek cen
urzadzen innowacyjnych spowodowal, ze sa one ,,w zasiegu reki” coraz szerszego
segmentu konsumentéw. Ponadto producenci dywersyfikuja produkty, oferujac jed-
noczesnie kilka wersji tych samych urzadzen w réznych przedziatach cenowych.

Opierajac si¢ na badaniach empirycznych, w artykule przedstawiono wykorzy-
stanie innowacyjnych urzadzen w domu/mieszkaniu oraz wybrane proekologiczne
zachowania konsumentéw zwiazane z zamieszkiwaniem.

Innowacyjne urzadzenia elektroniczne w polskim mieszkaniu
w Swietle badan

Urzadzenia, sprzety i ustugi zaliczane do nowoczesnych, innowacyjnych tech-
nologii stanowia wspdtczesnie istotny element wyposazenia mieszkan i doméw. Ich



