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DETERMINANTY AKTYWNOSCI TURYSTYCZNEJ GENERACJI Z
Uniwersytet Mikolaja Kopernika w Toruniu

[eszek Dabrowski, Stefania ﬂmda-Murawska, Malgorzata Lepa, Michat Kwiatkowski

Elzbieta Grzelak-Kostulska.

1. Wprowadzenie

Czynniki warunkujace aktywny udzial w turystyce sa przedmiotem badan: geografii
turyzmu, socjologii, psychologii czy ekonomii (Kowalczyk 2000, Gulda 2009, Gracz.
Sankowski 2001, Kachniewska, Nawrocka 2012). Swiadczy to o niezwykle istotnym
znaczeniu uwarunkowan ekonomicznych, demograficzno-spolecznych czy przestrzennych na
decyzj¢ 1 rodzaj podejmowanych przez poszczegdlne osoby aktywnosci turystycznych.
Decyzja o podjeciu aktywnosci turystycznej warunkowana jest wieloma zmiennymi, z jednej
strony endogenicznymi (che¢ poznania czego$ nowego, potrzeba odpoczynku, itp.), z drugiej
natomiast egzogenicznymi (np. dostgpnosé wolnego czasu, wybranej destynacji, itp.).
Czynniki te zmieniaja si¢ w czasie 1 inaczej postrzegane sg przez osoby w roznym wieku.

W literaturze przedmiotu dominujg badania zogniskowane na czynnikach majacych
decydujacy wptyw na wybér rodzaju turystyki prowadzone przede wszystkim w grupach 0séb
z pokolenia Baby Boomers (Kowalczyk-Aniot 2013, Naidoo i in. 2015). Wynika to z faktu, 1z
dysponuja oni odpowiednimi $rodkami finansowymi, ktére moga i lokuja w szeroko
rozumianej turystyce oraz sa pokoleniem, ktore dyktowato od wielu dziesigcioleci destynacje
turystyczne.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze coraz wigcej badan poswigca si¢ rowniez osobom
najmlodszym, w tym zachowaniom turystycznym pokolenia X, Y i Z (Kowalczyk-Aniot
2012, Parzych 2010).

W niniejszym badaniu analizie poddano czynniki decydujace o rodzajach aktywnosci
turystycznej w grupie pokolenia Z. Przyjgto, ze ze wzgledu na fakt, iz pokolenie Z tworza
osoby pozostajace w zdecydowanie przewazajacej czgsci ma utrzymaniu innych oséb
(rodzicow, opiekunow prawnych, dziadkéw) na ich decyzje wpltyw beda miaty czynniki
spoleczne. Przyjeto rowniez, ze pokolenie Z jest bardzo otwarte i chgtnie podejmowaloby
aktywne, ciekawe formy aktywnosci turystycznej, jednakze ze wzgledu na ograniczenia

finansowe dominujg bardziej ekonomiczne formy wypoczynku np. u rodziny, znajomych.
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Generacja, pokolenie Z (Pokolenie Z, Tweens lub Plirals) to osoby, ktore urodzity sig
po 1994 r. (cho¢ w literaturze réwniez wymienia si¢ je jako osoby urodzone po roku 1990,
1995 lub nawet 2003). Pokolenie Z przyzwyczajone jest do Internetu oraz roznych nowinek
technologicznych. Jest to globalna generacja, ktorej przedstawiciele sg bardzo pomystowi
oraz innowacyjni. Generacja Z przyzwyczajona jest do otrzymywania duzej ilogcj
toznorodnych informacji z kazdej strony (Williams, Page 2010). Jest ona wielozadaniowa —
wykonuje kilka rzeczy réwnoczesnie, np. oglada telewizje, grajac w gre 1 piszac wiadomogé
sms. Glowna forma komunikacji dla omawianej grupy sa media spolecznosciowe, kiére
umozliwiajg szybka wymiang informacj, takie jak Facebook, Instagram, czy Twitter (Spears i
In. 2015). Charakterystyczna cecha sa czesto wazniejsze dla tej kategorii relacje nawigzywane

wirtualnie, niz relacje w prawdziwym zyciu (Zajadacz 2014).

2. Wyniki badania

W analizie uwzgledniono dane pochodzace z badania ankietowego, ktore zostalo
przeprowadzone w 2014 i 2015 roku i objeto tacznie 840 oséb w wieku od 15 do 25 lat.

W celu ustalenia kto finansuje wyjazdy zapytano miodziez: Skgd pochodzq srodki na

finansowanie Twoich podrézy turystycznych? Tak, jak zalozono, w wigkszosci ich

wypoczynek finansowany jest przez rodzicow/rodzing (por. ryc. 1).

sam zarabiam na swaje tacze wypoczynekz

wyjazdy pracq zarobkowg
16°6 . E o]

dofinansowanie z miejsca
pracy |rodzicow lub
wiasnego)
3%

- od rodzicéw [rodziny)
czesc stanowiy 3 E 3

moje finanse,
reszte dokiadaja
rodrice |rodzina)
19°%

Rye. 1. Skqd pochodzq Srodki na finansowanie Twoich podrézy turystycznych?

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.
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W kolejnym pytaniu podjeto probe okreslenia, gdzie pokolenie Z najczesciej spedza

kacie (por. ryc. 2).
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Rye. 2. Gdzie najczesciej spedzasz wakacje (urlop)?

Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan.

Mlodziez najczesciej wyjezdza w roézne miejsca kraju, lecz nie do rodziny ani
/majomych (34% odpowiedzi). Co czwarta mioda osoba wyjezdza do rodziny lub znajomych
W obrgbie kraju. W mniejszym stopniu ludzie miodzi pozostajg w miejscu zamieszkania
(19%), czy wyjezdzaja za granice w innym celu niz odwiedzenia rodziny lub znajomych
(13%). Najrzadziej zaznaczang odpowiedzig sa wyjazdy do rodziny (znajomych) za granicg
(7%).

Przedstawiciele pokolenia Z lubig i chgtnie uczestnicza W wyjazdach turystycznych,

“0 potwierdza otwarto$¢ mtodziezy na aktywnos¢ turystyczng (por. ryc. 3 iryc. 4).
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Ryc. 3. Czy lubisz podrézowaé w celach Ryc. 4. Czy podrozujesz w celach

turystycznych? furystycznych?
Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie wynikéw Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie wynikéw
badan. badlan.

Zgodnie z zalozeniem, prawie wszyscy miodzi ludzie, bo az 90% ankietowanych, lubia

podrozowaé¢ w celach turystycznych, a 80% podrozuje w tychze celach.
3. Podsumowanie

Mtiodzi ludzie zdecydowanie sq aktywni turystycznie i preferuja ten rodzaj spedzania
czasu wolnego. Na podstawie uzyskanych wynikéw badania wskazano, ze glowne zrédio
finansowania to rodzice/rodzina i wydaje si¢, ze bgdzie to decydujacy czynnik warunkujacy
podjecie aktywnosci turystycznej mlodziezy w tym wieku. Rowniez w tej grupie gléwna
destynacjg pozostajg miejsca zamieszkiwania u znajomych lub rodziny, niemniej duza czgsé
miodziezy wyjezdza w inne miejsca. Nalezy, wigc przyja¢, ze pokolenie Z bo uzyskaniu
wlasnego Zrédta dochodu prawdopodobnie bardzo chetnie bedzie podejmowaé aktywnosé
turystyczna.
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