apewne dobrym gwiazdkowym prezentem dla

dziecka moze by¢ ksigzka. Ale jak jg wybrac? W jed-
nym z wywiadoéw prof. Grzegorz Leszczynhski bardzo
trafnie okreslit sytuacje wspotczesnego dorostego,
ktory szuka wartosciowej ksigzki dla mtodego odbior-
cy: ,fatwiej ztowic ztotg rybke w bezkresie oceanu, niz
znalez¢ dobrg ksigzke dla dziecka w tsunami miernoty”
(Lepszy wielki strach niz wilk wegetarianin, ,Rzeczpo-
spolita”, 30.05.2011).

Rynek

Oferta wydawnicza literatury dla dzieci jest dzis
niezwykle zréznicowana, co wynika z kilku przyczyn.

Po pierwsze, wielu autorom wydaje sie, ze dla
mtodego odbiorcy pisa¢ kazdy moze. Stad bierze po-
czatek swoisty zalew tego typu publikacji - bardzo
roznej jakosci. A oto liczby obrazujace rozwoj tego sek-
tora rynku ksigzki w Polsce. Wedtug danych Biblioteki
Narodowej (Ruch wydawniczy w liczbach) w 1991 roku
ukazato sie prawie 500 tytutow dla dzieci i mtodziezy,
w roku 2000 byto ich ok. 800, a w roku 2016 ok. 39 tys.
(tacznie z komiksami). Dla poréwnania przypomnijmy,
ze w roku ubiegtym ukazato sie mniej tytutow z kregu
literatury romansowo-obyczajowej (nieco ponad 2 tys.)
czy sensacyjno-kryminalnej (prawie 1tys.).

Po drugie, wydawanie ksigzek dla dzieci i mtodzie-
zy staje sie coraz bardziej dochodowe. Z obliczen Biblio-
teki Analiz (Rynek ksigzki w Polsce) wynika, ze wartos¢
sprzedazy literatury dla dzieci (z wytaczeniem lektur
szkolnych) w 2016 r. wyniosta 180 min zt, a np. ksigzki
religijnej - 89 min zt, natomiast literatury pieknej dla
dorostych - 292 min. zt

Po trzecie, ksigzki literackie dla najmtodszych
sg dzi$ dostepne w bardzo wielu miejscach. Nie tylko
w ksiegarniach stacjonarnych i internetowych czy kio-
skach, ale takze w sklepach sieciowych (duzych i ma-
tych) czy na stacjach benzynowych.

TEMAT NUMERU

Marcin Lutomierski

JAK WYBRAC DOBRA
KSIAZKE DLA DZIECKA?

Zmory

Niektorzy kupujacy daja sie zwies¢ wydaniom po-
zornie tadnym (jak pokazujg badania marketingowe:
czesto oceniamy po oktadce), ktére sg jednoczesnie
wzglednie tanie. Wtedy niekoniecznie zwracajg uwage
na mato artystyczne ilustracje - dostowne, kiczowate
i nierozwijajace wyobrazni dziecka. Chyba jeszcze rza-
dziej kupujacy koncentrujg sie na tekscie, tzn. przekonu-
jace wydajg sie im same etykiety w stylu: najpiekniejsze
bajki, bajki naszego dziecinstwa, bajki terapeutyczne
itp. Innym razem wystarczy nazwisko, np. Andersen.
Szkoda tylko, ze tekst utworu czesto jest mato Anderse-
nowski, gdyz wiekszos¢ edycji zawiera adaptacje (czesto
watpliwej jakosci artystycznej) znanych basni. Nowe,
XXI-wieczne, ttumaczenie opowiesci Andersena z orygi-
natu jest dostepne na rynku, ale niekoniecznie w skle-
pach sieciowych. Nie sprzedaje sie masowo, poniewaz
jest drozsze od edycji ,supermarketowych”. A jesli kos
nie szuka oryginatu basni braci Grimm czy Andersena,
to i tak kupujac ksigzke dla dziecka, powinien zwroci¢
uwage na jezyk adaptacji. Niestety, dziata tu zasada Ko-
pernika, w mysl ktérej gorsza moneta wypiera lepsza.
Dlatego coraz wiecej mamy na rynku wydan tanich i za-
razem kiepskich pod wzgledem artystycznym. Nie dziwi
wiec fakt, ze niektorzy wydawcy nie podajg nazwisk au-
torow ilustracji oraz autoréw czy adaptatorow tekstu.
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Inng rownie grozng zmorg rynku wydawniczego
literatury dla mtodych sg wznowienia klasyki w edy-
cjach typu ,lektura z opracowaniem” Jest to temat
wymagajgcy osobnego omowienia. Dos¢ powiedzie¢
chociaz tyle, ze wydania z tzw. opracowaniem wy-
pierajg z rynku madre edycje klasyki literackiej dla
ucznioéw. Podbijajg potki ksiegarskie, kiermasze, kosze
w sklepach wielkopowierzchniowych, a takze sprzedaz
w Internecie. Oprocz tekstu utworu literackiego zawie-
rajg liczne ,brykowe” dodatki: komentarze i ikonki na
marginesach, streszczenia, analizy i interpretacje, cha-
rakterystyki, plany wydarzen, noty biograficzne, przy-
ktadowe wypracowania. Niestety, nie jest to zjawisko
charakterystyczne tylko dla wydan adresowanych do
mtodziezy. Tego typu edycje obejmujg réwniez utwory
dla najmtodszych, np. basnie Perraulta czy Andersena.

Media

Dobrym przewodnikiem po ofercie rynku wydaw-
niczego dla mtodych stuchaczy i czytelnikow sg media
specjalizujgce sie w tej problematyce. Nie ma ich zbyt
wiele, ale przeciez nie w liczbie sita. Cenna dla rodzi-
cow, nauczycieli i bibliotekarzy moze okazac sie lektura
czasopism takich jak: ,Ryms. Kwartalnik o ksigzkach dla
dzieci i mtodziezy” czy ,Guliwer. Czasopismo o ksigzce
dla dziecka" (szkoda, Ze to pismo jest stabo promowane
i dystrybuowane), ,Nowe Ksiazki” (dziat: Dla mtodziezy),
a takze ukazujacy sie od 1945 roku tytut ,Swierszczyk.
Magazyn dla dzieci” (tutaj zamieszczane s3 fragmenty
wysokiej proby tworczosci wspotczesnych autorow).
Wartosciowe wskazowki mozna rowniez odnalez¢
w serwisach internetowych, np.: calapolskaczytadzie-
ciom.pl, czasdzieci.pl, ibby.pl, ryms.pl czy glturka.pl.

Konkursy

Wyznacznikiem jakosci literatury adresowanej do
dzieci mtodziezy sg konkursy autorskie, wydawnicze
czy ilustratorskie. Jest ich coraz wiecej, a wsrod naj-
bardziej prestizowych mozna wymieni¢ m.in.: Nagrode

Polskiej Sekcji IBBY ,Ksigzka Roku”, Nagrode im. Astrid
Lindgren, Konkurs Literatury Dzieciecej im. Haliny Skro-
biszewskiej czy Ogolnopolska Nagrode Literackg im.
Kornela Makuszynhskiego

Spotkania, targi, festiwale

Nic nie zastapi jednak bezposredniego kontak-
tu z ksigzka i jej tworca. Dlatego dobrymi okazjami do
orientacji w ofercie literackiej dla mtodego odbiorcy sa
spotkania autorskie. Dzi$ wielu pisarzy odwiedza wiek-
sze i mniejsze miejscowosci, promujgc swoje ksigzki
w bibliotekach, centrach kultury czy szkotach (rzadziej:
w uczelniach). Warto wiec przyjs¢ i przekona¢ sie na
zywo, Kim jest autor i co przekazuje swoim odbiorcom.
Inng sposobnoscia do samodzielnego ogladu rynku
ksigzki sg targii festiwale. Od kilku lat obserwujemy roz-
kwit tego typu wydarzen w catej Polsce, np.: warszawski
Festiwal Ksigzki dla Dzieci i Mtodziezy ,,Czytajmy’, odby-
wajacy sie w kilku miastach Festiwal Literatury dla Dzie-
Ci czy bydgoskie Literobrazki. Festiwal Ksigzki Obrazko-
wej dla Dzieci. Oprocz festiwali co roku organizowane
sg targi ksigzki poswiecone ksigzkom dla mtodych: Po-
znanskie Spotkania Targowe - Ksigzka dla Dzieci, Mto-
dziezy i Rodzicow, Targi Ksigzki dla Dzieci i Mtodziezy -
DOBRE STRONY we Wroctawiu, Targi Ksigzki dla Dzieci
w Krakowie oraz Szczecinskie Spotkania z Ksigzka dla
Dzieci i Mtodziezy. Literatura adresowana do mtodych
jest rowniez bardzo mocno reprezentowana podczas
najwiekszych targow ksigzki o charakterze ogolnym -
na Warszawskich Targach Ksigzki i Miedzynarodowych
Targach Ksigzki w Krakowie.

Zycze wszystkim dorostym udanych zakupow
ksigzkowych dla dzieci, a przy okazji - mitych powro-
tow do czasow dziecinstwa.

Zdjecia: Marcin Lutomierski

Autor jest cztonkiem Pracowni Badan Kultury
i Literatury Dziecieco-Mtodziezowej na Wydziale Filo-
logicznym UMK
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