Paristwo i ksigzka — ankieta

Nie tylko cena...

Kwestia jednolitej ceny ksigzki jest nieoczywista i wielo-
watkowa. Wiadomo, ze liczba ksiegarn stacjonarnych w
Polsce maleje w zatrwazajacym tempie, co wielu komen-
tatoréw Iaczy z bardzo niskim poziomem czytelnictwa.
Nie wydaje mi sie jednak, zeby recepta na uzdrowienie
rynku wydawniczo-ksiegarskiego i czytelniczego byta
ustawa, o ktérej mowa. Z jednej strony rozumiem cheé
pomocy malym podmiotom ksiegarskim, ale zastana-
wiam sie, czy na pewno cena decyduje o tym, Ze kupu-
jemy i - tylko w domyéle — czytamy. Moim zdaniem jest
co$ silniejszego niz cena: potrzeba. Dlatego sceptycznie
odnosze sie do zalozenia, Ze ustawg mozna przywrdci¢
ksigzce nalezne, godne miejsce w naszym spoleczenstwie.

Innym aspektem tego problemu s3 pewne tendencje
cywilizacyjne, w my$] ktérych zakupéw - nie tylko ksig-
zek — dokonujemy tam, gdzie jest nam wygodniej, gdzie
jest nam ,po drodze”. Niestety, male ksiegarnie raczej
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Pomyst cybiony

Reprezentuje wydawnictwo specjalizujace sie w klasycz-
nej i wspélczesnej $wiatowej humanistyce. Moje ksiazki
to miedzy innymi akademickie teksty Zrédtowe, ktdre sie
nie dezaktualizujg i w sprzedazy sg utrzymywane przez
dziesieciolecia. Takie tytuly nie s3 atrakcyjnym towa-
rem ani dla hurtowni, ani dla ksiegarn - ich gtéwnym
kanalem sprzedazy staje si¢ Internet. Szacujemy, Ze na-
sze ksigzki obecnie w co najmniej 50% sprzedajg sie w ten
sposdb, a docelowo to bedzie okoto 100%.

W zwigzku z tym rzeczywidci beneficjenci projektu
ustawy, czyli hurtownie i sieci ksiegarskie, badZ jej be-
neficjenci teoretyczni, czyli niezalezni ksiggarze, to nie
sg naturalni partnerzy, wiec rozwigzywanie ich proble-

przegrywaja na tym polu z bardzo silng konkurencjg w
postaci sieci sklepéw czy ksiegarni internetowych. Zeby
mogty rywalizowaé z innymi podmiotami, musiatyby
zwiekszy¢ naklady na marketing (np. reklame). Ale czy
sta je na to?

Mozna mie¢ réwniez obawy, czy z zalozenia chwa-
lebny w tej sprawie interwencjonizm pafistwowy para-
doksalnie nie doprowadzi do czeéciowej blokady rynku
wydawniczo-ksiegarskiego, gdyz cze$¢ klientéw odlozy
decyzje o zakupie ksigzki na péiniej (za rok). Bardziej
prawdopodobne wydaje mi si¢ jednak to, Ze ustawa o jed-
nolitej cenie niewiele zmieni na rynku ksigzki, w tym
réwniez w zakresie czytelnictwa. Obym sie mylit.
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méw niespecjalnie nas dotyczy. Nasi partnerzy to czytel-
nicy i ksiegarnie internetowe. A ustawa uderzy po kie-
szeni tych pierwszych (uniemozliwiajac zakup ksiazki po
nizszych cenach), podczas gdy drugie przestang by¢ kon-
kurencyjne dla stacjonarnych, bo ich popularnoéc¢ kreuje
przede wszystkim niska cena (oprécz mozliwosci nabycia
ksigzki z dowolnego miejsca).

A zatem z punktu widzenia takiego wydawnictwa, jak
moje, pomyst wdrozenia planowanej ustawy uwazam za
chybiony.
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