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Jakakolwiek, dla kogokolwiek, gdziekolwiek

— obecnos¢ ksiazki w polskich mediach elektronicznych

Wprowadzenie

Ksiazka — cho¢ to brzmi trywialnie — pelni wazna role w zyciu cztowieka. Nie tylko doskonali
technikg czytania czy wyrabia ciekawos$¢ Swiata, ale wplywa takze na rozwoj kreatywnosci
jednostki. Niestety, w hierarchii kontaktoéw kulturalnych, obcowanie ze stowem drukowanym
— przynajmniej pod wzgledem czgstotliwosci — ustepuje konsumpcji innych mediow (glownie
telewizji 1 Internetowi). Badania przeprowadzone przez Bibliotek¢ Narodowa w roku 2010
dowodza, ze kontakt z jakakolwiek ksiazka (z uwzglednieniem albuméw, encyklopedii,
stownikow, poradnikdw z przepisami kulinarnymi, e-bookéw) w ciagu roku deklaruje
zaledwie 44% Polakow. Az 46% nie czyta nie tylko ksiazek, ale nawet artykutow liczacych
wigcej niz trzy strony maszynopisu lub trzy ekrany komputera'. Jak stusznie zauwaza Roman
Chymkowski z Pracowni Badan Czytelnictwa Biblioteki Narodowej, istniejq zatem
uczniowie, ktorzy nie muszq czyta¢ nawet streszczen lektur szkolnych, ksiegarze, ktorzy nie
zapoznajq sie¢ z katalogami wydawniczymi, lekarze, ktorzy nie majq potrzeby zdobycia
dodatkowej wiedzy, prawnicy niezainteresowani nowymi ustawami czy rozporzqdzeniami. Jak
sie okazuje, mozna radzi¢ sobie w szkole i na uczelni, mozna funkcjonowac¢ w zawodzie, takze
takim zaktadajqcym wyzisze wyksztalcenie, bedqc praktycznie poza tym, co angielszczyzna
okresla mianem literacy’.

Utrzymujacy si¢ od lat niski stan czytelnictwa w Polsce jest bez watpienia efektem
przemian spotecznych i technologicznych. Z jednej strony szanse uczestnictwa w kulturze
pozostaja wielokrotnie niewykorzystane z uwagi na brak czasu, ktory coraz cz¢sciej wypehia
praca zawodowa, z drugiej za§ z oferty propozycji kulturalnych — chocby ze wzgledu na

szybkos$¢ dostgpu 1 atrakcyjno$¢ wizualnej prezentacji — najczgscie] wybierane sa te, ktore

' 0. Dawidowicz-Chymkowska, I. Kory$, Spoleczny zasieg ksiqzki 2010 [on-line]. Warszawa: Biblioteka
Narodowa, 2010, 4 s. [dostgp 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web: http://www.bn.org.pl/
download/document/1297852803.pdf.

2 R. Chymkowski, Wylqczeni z kultury pisma. Komentarz do badar spolecznego zasiegu ksiqzki [on-line].
Warszawa: Biblioteka Narodowa, 2010, 5 s. [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w World Wide Web:
http://www.bn.org.pl/download/document/1297852774.pdf.



pojawiaja si¢ w mediach elektronicznych. Niestety, udziat tresci o tematyce ksiazkowej w
polskim radiu 1 telewizji koresponduje z niskim stanem polskiego czytelnictwa 1 wydaje si¢
znikomy. Negatywny obraz tonizuje jedynie Internet, w ktoérym swoja stala pozycje
ugruntowaly juz strony domowe i profile bibliotek, fachowe portale redagowane przez
wydawcow, ksiggarzy i bibliotekarzy, blogi i listy dyskusyjne prowadzone przez czytelnikow,
czy wreszcie serwisy spolecznosciowe umozliwiajace recenzowanie nowosci wydawniczych.
W duzej mierze to dzigki nim obecno$¢ ksiazek w nowej przestrzeni komunikacji spotecznej
stanowi niezaprzeczalny fakt. Jego konsekwencja jest rozszerzenie dotychczasowego
paradygmatu badawczego bibliologii o zagadnienia zwiazane z istnieniem ksiazki w szeroko
pojetych mediach, a co za tym idzie usytuowanie tej nauki z poczatkiem XXI wieku wsrod
nauk o kulturze i komunikacji spotecznej’. I nawet jesli obecnie kwestie kulturalnej roli
medidw, ich pochodzenia 1 struktury pozostaja nadal przedmiotem dociekan medioznawcow,
to refleksja teoretyczna 1 historyczna, a w §lad za nia praktyka, tj. organizacja i technika
wytwarzania, obiegu 1 odbioru ksiazek w nowej rzeczywisto$ci medialnej, coraz czesciej
stanowia krag zainteresowan bibliologow’, czego wyrazem jest migdzy innymi niniejszy

artykut.

Programy telewizyjne

Wedlug wynikow badaf konsumpcji mediéw przeprowadzonych przez firme Ipsos’, w roku
2010 najchetniej wykorzystywanym medium w Polsce byla telewizja — jej regularne
ogladanie deklarowalo 99% badanych’. Statystyczny Polak po$wiccit tej formie spedzania
wolnego czasu 3 godziny 1 42 minuty dziennie, czyli o ponad 7 minut wigcej niz w roku
poprzednim. Najche¢tniej ogladanym programem byt przy tym Program Pierwszy Telewizji
Polskiej S.A. (dalej: TVP 1). Druga lokate zajeta komercyjna stacja TVN, a na kolejnych
pozycjach uplasowaly si¢ Program Drugi Telewizji Polskiej (dalej: TVP 2) i POLSAT.

* B. Koredczuk, Ksztattowanie sie definicji i zakresu bibliologii w polskich encyklopediach i stownikach XIX i
XX wieku, [w:] Oblicza kultury ksiqzki. Prace i studia z bibliologii i informacji naukowej, red. M. Komza, K.
Migon, M. Skalska-Zlat, A. Zbikowska-Migon, Wroctaw 2005, s. 72-73.

* P. Nowak, P. Nowakowski, Infolingwistyka jako forma integracji jezykoznawstwa z naukq o informacji, [w:]
Studia nad jezykiem, informacjq i komunikacjq, red. W. Krzeminska, P. Nowak, Poznan 2003, s. 200.

> Ipsos to miedzynarodowa grupa badawcza, dziatajaca w 67 krajach $wiata, specjalizujaca si¢ w badaniach
marketingowych, reklamy, mediow, satysfakcji i lojalno$ci konsumentéw oraz badaniach opinii. Na polskim
rynku od 1991 r. Wigcej: Ipsos w Polsce [on-line] [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web:
http://www.ipsos.pl/.

8 Por. Obraz konsumpcji mediéw w Polsce 2010 [on-line]. Slideshare [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w
World Wide Web: http://www.slideshare.net/PBCzyt/ipsos-konsumpcja-mediow.

7J. Reisner, Udzial w rynku, wielko$é i struktura widowni (wiek, wyksztalcenie) programéw telewizji publicznej
(TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Polonia) i koncesjonowanej (TVN, Polsat, TV4, Puls) w Il kwartale 2010 roku [on-



Najwigce] widzow przyciagnely audycje emitowane w tzw. primie timie czyli w czasie
najwyzsze] ogladalnosci, nadawane codziennie lub prawie codziennie. Pierwsze miejsca w
rankingu zajely prognoza pogody w telewizji publicznej (TVP 1 1 TVP 2) oraz seriale ,,Na
Wspolnej” (TVN), ,,Pierwsza mitos¢” (POLSAT) 1 ,,M jak mitos¢” (TVP 2), w dalszej
kolejnosci — serwisy pogodowe stacji komercyjnych 1 audycje sportowe. Do pigtnastu
najpopularniejszych zaliczone zostaly takze dwa programy o specyficznej formule, tj.
magazyn poranny ,.Dziefi dobry TVN” oraz teleturniej ,,Jaka to melodia” (TVP 1)°. Niestety,
na liscie bestsellerow nie znalazl si¢ ani jeden program o tematyce stricte kulturalnej, a tym
bardziej ksiazkowej. To jednak nie dziwi bowiem — jak wynika z raportu Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji (dalej: KRRiTV) — w roku 2010 na problematyke kulturalng na
szklanym ekranie przeznaczano zaledwie od 0,3% (TVP 2) do 1% (TVP 1) rocznego czasu
emisji. Wigkszy odsetek audycji realizujacych te¢ specjalizacj¢ wykazano jedynie dla
kodowanego kanalu tematycznego TVP Kultura - 76,9% rocznego programu
rozpowszechnianego w godzinach 6.00-23.00°.

Poniewaz w raporcie KRRiTV w analizach dotyczacych struktury gatunkowe;j
programéw nie wyrdzniono audycji o tematyce ksiazkowej'’, utrudnia to zestawienie
wynikow badan przeprowadzonych w tej materii przez bibliologow''. Z tych ostatnich

bezsprzecznie wynika jednak, ze liczba programéw dedykowanych ksiazce z roku na rok

line]. Warszawa: Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, 2010, 12 s. [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w
World Wide Web: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/kontrola/program/udzial wiel struk
ii_ kw10 2.pdf.

¥'S. Czubkowska, Programy tv, ktére przyciggnely najwiecej widzow i wplywow z reklamy w 2010 r. Gazeta
Prawna [on-line] z dn. 4.01.2011 r. [dostgp 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w World Wide Web:
http://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/475810,programy tv_ktore przyciagnely najwiecej widzow i wplywo
w_z reklamy w 2010 r.html.

? Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku [on-line]. Warszawa: Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, 2011, 201 s. [dostgp 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w World Wide Web:
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/sprawozdania/spr2011/informacja 2011 2.pdf.

' W niniejszym artykule termin audycja o tematyce ksiqzkowej oznacza ukazujacy si¢ systematycznie program
literacko-publicystyczny, w ktorym ksiazka traktowana jest jako przedmiot popularyzacji lub refleks;ji
krytycznej. Poza zainteresowaniem autorki pozostaja zatem cykle dokumentalne prezentujace sylwetki pisarzy
czy magazyny zawierajace wytacznie adaptacje utworow literackich.

"' Na temat obecnosci tematyki ksiazkowej w ofercie telewizyjnej por. M. Niemojewski, Ksiqzka na matym
ekranie, ,,Zeszyty Telewizyjne” 2004, nr 5, s. 4—17; S. Kotula, Przeglqd telewizyjnych programow o ksiazkach,
,,Biblioteka Analiz” 2006, nr 27, s. 17-19; E. Kauwer, Misja, fikcja czy pragmatyzm? Programy o ksiqzkach w
polskiej telewizji publicznej — wybrane aspekty, [w:] Ksiqzka, biblioteka, informacja. Miedzy podziatami a
wspolnotq, red. J. Dzieniakowska, Kielce 2007, s. 495-502; S. Kotuta, Wartosciowanie ksiqzki w programie
telewizyjnym ,, Ksiqzki z gornej potki”, [w:] Jezyk polski XXI wieku. analizy, oceny, perspektywy. Monografia z
cyklu ,,Jezyk trzeciego tysiqclecia”, red. G. Szpila, Krakow 2007, s. 249-254; Tenze, Czy programy telewizyjne
o0 ksiqzkach mogq by¢ przedmiotem zainteresowan bibliologii?, [w:] Od ksiqzki dawnej do biblioteki wirtualnej,
red. D. Degen, M. Fedorowicz, Torun 2009, s. 237-244.



spada: w roku 2005 odnotowano ich okoto 12, w roku 2006 — 6, a pod koniec roku 2007
zaledwie 4'%.

Jesienna ramowka programowa wprowadzona przez stacje publiczne 1 komercyjne we
wrzesniu 2011 r. zdaje sie jeszcze bardziej eksponowaé braki w tym zakresie'’. Ogolem z
okolo 20 programéw podejmujacych tematyke kulturalng badz rekomendowanych przez
poszczegbdlne stacje jako takie, jedynie trzy zawieraja w swoim tytule termin ksigzka.

Pierwszy z nich to program dla dzieci ,,Moliki ksiagzkowe”. Ten 15-minutowy magazyn
ukazuje si¢ w TVP 1 w kazdy piatek o godzinie 9:05, a jego gldwnym celem jest
propagowanie czytelnictwa zarébwno wérdd dzieci, jak i ich rodzicow. Bogactwo tematow'”,
roznorodno$¢ form przekazu (dialogi bohaterow, bajki animowane, dowcip stowny 1
muzyczny) oraz tempo realizacji dostosowane do percepcji najmtodszego odbiorcy, a przy
tym rzeczowe dialogi, lekka konwencja programu czy wreszcie osadzenie poruszane]
problematyki w polskich realiach to bez watpienia najlepsza rekomendacja.

Druga z propozycji to audycja ,,Ex Libris” emitowana codziennie o godzinie 15:45 w
kanale tematycznym TVP Historia (dostgpnym w sieciach kablowych) 1 pos$wigcona
wydawnictwom historycznym: ksiazkom, o ktorych nie mozna zapomnie¢ czy pominaé ich
milczeniem. Formula programu zaklada przedstawianie (w ciagu 10 minut) nowosci
wydawniczych w przystgpny 1 ciekawy sposob w postaci felietonistycznej. Omowieniu
poszczegbdlnych tytuldw (najczesciej 2 w ciagu trwania programu) niejednokrotnie
towarzyszy prezentacja materialow archiwalnych 1 ilustracji z wydawnictw o podobnej
tematyce oraz wypowiedzi autorow publikacji.

Ostatnia rekomendacja to magazyn komercyjnej stacji TVN Style pt. ,,Kino, Kanapa,
Ksiazki”. Audycja stanowi potaczenie dwoch wcezesniejszych programéw emitowanych w
tym pasmie, tj. ,,W kinie 1 na kanapie” oraz ,,Czytam, bo lubi¢”, i ukazuje si¢ w kazdy piatek
o godzinie 23:00. Na jej tamach dwie dziennikarki, Dorota Wellman i1 Karolina Korwin-
Piotrowska, opowiadaja o swoich pasjach, czyli filmie 1 literaturze. Poza przegladem
aktualnego repertuaru kinowego, klasyki filmowej czy informacji z zycia gwiazd, w

programie prezentowane sg takze nowosci wydawnicze (z reguly 2-3 tytuly). Do ich kupna 1

12S. Kotuta, Czy programy telewizyjne..., s. 137-138.

'* Analizie poddano oferte programowa stacji osiagajacych najwyzsze notowania w rankingach ogladalnosci
oraz ich kanaty specjalne: TVP 1, TVP2, TVP Polonia, TVP Kultura, TVP Historia, TVP INFO, TVN, TVN
Style, TVN24, POLSAT, POLSAT Cafe. Podstawowym zrodlem informacji o omawianych audycjach byty
strony internetowe poszczegolnych nadawcow, zweryfikowane w okresie od 1 wrzesnia do 10 pazdziernika 2011
r. Oceny zawartos$ci merytorycznej programow dokonano z autopsji.

'* Tytutowe moliki odwiedzaja biblioteki, wystawy ksiegarskie, miejsca zwiazane z ksiazkami lub ich autorami,
muzea, przeprowadzaja wywiady, rozmawiaja, opowiadaja, thumacza, w kazdym odcinku omawiaja jakas
ksiazke, czasem rozmawiaja z jej autorem, czytaja fragmenty.



lektury zacheci¢ maja czytane na wizji fragmenty oraz wywiady z autorami ksigzek. Mimo ze
propozycje literackie — co oczywiste w programie autorskim — dobrane sa w sposob
subiektywny (nierzadko nie sa to bestsellery 1 pozycje z wielkiej literatury), a ich oméwienie
nie ma charakteru krytycznoliterackiego, to sposob prezentacji, ze swada 1 humorem, sprawia,
ze program jest doskonala forma promocji czytania. Szkoda tylko, ze czas emisji
przewidziany na prezentacj¢ ksiazek 1 tu nie przekracza 10 minut. Niestety, wszystkie trzy
programy o ksigzkach emitowane sa poza czasem najwyzszej ogladalnosci, co znacznie
ogranicza krag ich odbiorcow i prowokuje stwierdzenie, ze programy o ksigzkach w telewizji
kierowane sa albo do 0s6b bezrobotnych, albo cierpiacych na bezsennos$¢.

Pewnych przejawow obecnosci problematyki ksiazkowej mozna dowieS¢ takze w

programach ogolnokulturalnych, tj. takich, ktore:

1. eksponuja stowo kultura w r6znych konstelacjach (np. ,,Kultura ghipcze” {TVP 2,
TVP Polonia}, ,,Wszystko o kulturze” {TVP 2, TVP Polonia}, ,,Studio Kultura”
{TVP Kultura}, ,Informacje kulturalne” {TVP Kultura}, , Tygodnik kulturalny”
{TVP Polonia}, ,,Tu Kultura” {TVP Info}, ,,Kulturalni PL” {TVP Polonia}),

2. poruszaja tematyke kulturalna, lecz nie uwydatniaja jej w tytule (np. ,,Niedziela z...”
{TVP Kultura}, ,,Poziom 2.0” {TVP 2}, ,Lubig to!” {TVP 1}),

3. dedykowane sa wybranym aspektom kultury i sztuki (np. ,,Weekendowy magazyn
filmowy” {TVP 2}, , Kocham kino” {TVP 2}, ,,W polskim kinie” {TVP Kultura},
,»Wszystko jest muzyka” {TVP Kultura}, ,,Telewizyjna Szkota Teatralna” {TVP
Kultura}).

Z wszystkich wymienionych jedynie audycje z dwoch pierwszych grup podejmuja
zagadnienia dotyczace ksiazek. W przypadku wigkszos$ci z nich mozna pokusi¢ si¢ jednak o
stwierdzenie, ze tematyka ta pojawia si¢ tam incydentalnie 1 przybiera glownie postac
omowien zapowiedzi 1 nowosci wydawniczych. Mimo Ze w zwiastunach telewizyjnych
potencjalnemu widzowi sugeruje sig, ze ten czy inny program zawiera¢ bedzie przeglad
najwazniejszych wystaw, premier teatralnych i1 kinowych, rozmowy 1 opinie czolowych
postaci ze $wiata kultur oraz recenzje nowosci wydawniczych, na te ostatnie z reguly albo nie
starcza juz czasu, albo przeznacza si¢ go najmniej (od 3 do 7 minut z okoto godzinnego czasu
emisji niektorych z nich). W tym konteks$cie trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze w programach
kulturalnych coraz wigcej miejsca poswigca si¢ wylacznie dwom typom kultury — filmowej 1

muzycznej. Potwierdzeniem tego faktu moze by¢ nie tylko ograniczanie czasu antenowego na



poruszanie problematyki ksiazkowej, ale takze podejmowanie jej w ostatnich minutach
audycji.

Odrebne miejsce prezentacji nowosci wydawniczych stanowia wreszcie takze magazyny
tzw. telewizji $niadaniowej (,,Dzien dobry TVN”, ,Kawa czy herbata?”’, ,Pytanie na
$niadanie”) oraz programy o charakterze poradnikowym (np. ,,Lekcja stylu” — TVN, , Kobieta
Cafe” — Polsat Cafe) 1 publicystycznym (,,Tomasz Lis na zywo” — TVP 2, _Inny punkt
widzenia” — TVN24, ,Drugie $niadanie mistrzow” — TVN24). Rekomendacje ksiazek 1 tu
traktuje si¢ jednak jako uzupehienie audycji. Z tego powodu poswigca sig¢ im przecigtnie do
kilku minut czasu antenowego (z godzinnego lub 2-godzinnego czasu emisji). Z nieco
wigkszym zainteresowaniem prowadzacych spotykaja si¢ jedynie te lektury, ktore budza
kontrowersje (np. Strach, Sgsiedzi, Ziote Zniwa Jana Tomasza Grossa czy Ksieza wobec
bezpieki na przykladzie diecezji krakowskiej ks. Tadeusza Isakowicza-Zaleskiego), maja
zwiazek z kampaniami spoteczno-edukacynymi (np. Jak pokonatem raka w 90 dni Marka
Kidzinskiego) lub pretenduja do badz juz sa laureatami prestizowych nagrod literackich (np.
Pioropusz Mariana Pilota — Nike 2011).

Niestety, poglebione dyskusje o ksiazce z udziatem krytykow literackich czy pisarzy
naleza w polskiej ofercie telewizyjnej do rzadkosci. O pewnych ich przejawach mozna mowic¢
jedynie w odniesieniu do takich programow jak ,,Tygodnik kulturalny”, ,Kultura ghipcze”,
»Wszystko o kulturze” 1 ,,Studio Kultura”. Poniewaz tematyka okotoksiazkowa nie stanowi
jednak clou tych audycji, rozmowy prowadzone na ich tamach i w tym przypadku nie
przekraczaja 7—12 minut z przecigtnie okoto 40—50 minutowego czasu emisji.

Najmniej korzystnie pod wzgledem obecnosci programow publicystyki kulturalnej
wypadaja stacje komercyjne, co niejako potwierdza tezg, ze sa one nastawione przede
wszystkim na nadawanie programéw rozrywkowych 1 pozyskiwanie odbiorcy masowego.
Niestety, w roku 2010 z anteny jednej z koncesjonowanych stacji zdjeto nawet program, ktory
jako pierwszy zdobyl nagrodg Polskiej Izby Ksiazki za najlepsza promocje czytelnictwa i
ksigzki w mediach (,,Wydanie drugie poprawione”).

Nieco lepiej pod wzgledem réznorodnosci oferty kulturalnej oceni¢ nalezy program
firmowany przez telewizj¢ publiczna. Bez watpienia najwigcej propozycji w tym zakresie
dostgpnych jest na kanale tematycznym TVP Kultura. Cho¢ — zgodnie z deklaracja Zarzadu
TVP" — jego uruchomienie nie miato spowodowaé zubozenia programéw kulturalnych w

pozostalych stacjach telewizji publicznej, stalo si¢ wrgez odwrotnie. Potwierdzeniem tego

15 R. Pawlowski, Pegaz w odstawke?, ,,Gazeta Wyborcza” 2004, nr 261, s. 11.



faktu jest nie tylko zdjecie z wizji interesujacych programéw poswigconych ksigzce 1 krytyce
literackiej (,,Dobre ksiazki”, , Telewizyjne Wiadomosci Literackie”, ,,Hurtownia ksiazek”,
»Czytelnia”, ,Ksiazki z gérnej polki”), ale takze poziom obecnie nadawanych magazynow
kulturalnych. Nawet jesli ich liczba w ofercie programowej TVP 2 1 TVP Polonia wydaje si¢
stosunkowo duza, to nasuwa si¢ spostrzezenie, ze wiele z nich realizowanych jest w podobne;j
konwencji 1 oferuje potencjalnemu widzowi jedynie przeglad najwazniejszych wydarzen
kulturalnych w sferze filmu, kina, teatru 1 literatury — niejednokrotnie w lekkiej, a czasami
nazbyt humorystycznej formie, co moze razi¢ niektorych odbiorcow. Z kolei ambitny — w
zatozeniu tworcoOw — kanal TVP Kultura nie dos$¢, ze nie jest dostgpny w tzw. pakiecie
podstawowym, to propaguje przede wszystkim materialy archiwalne. Dyskusje prowadzone w
ramach codziennego ,,Studia Kultura” nawet jesli sa interesujace, to nierzadko sprawiaja
wrazenie przeintelektualizowanych, gornolotnych 1 prowadzonych zbyt specjalistycznym
jezykiem nawet dla widza z wyzszym wyksztalceniem. A przeciez programy telewizji
publicznej, zgodnie z jej misja, powinny ksztaltowaé wrazliwos¢ estetyczna 1 umozliwiac
uczestnictwo w kulturze szerokiej widowni, takze istniejacym w jej ramach grupom,
spotecznoéciom i mniejszosciom'®.

Niestety, zarowno w propozycjach telewizji publicznej, jak 1 komercyjnej na jesien/zime
2011 r. nie przewidziano programow prowadzonych przez historykéw czy krytykow
literatury, angazujacych autorow, wydawcow, bibliotekarzy 1 czytelnikdw; programéw z
nie$piesznie prowadzonymi dyskusjami poswigconymi refleksji krytycznej nad ksiazka, ktore
mobilizuja widza nie tylko do lektury, ale 1 do przemys$len, rozwijaja intelektualnie 1

pozostawiaja z watpliwosciami 1 niedosytem.

Audycje radiowe
Radio jest jednym z najstarszych, a zaraz po telewizji, jednym z najpopularniejszych mediow

— jego shuchalno$¢ deklaruje az 75% Polakow'’. Wedlug badan agencji Millward Brown'®, w

' Misja Telewizji Polskie S.A. jako nadawcy publicznego [on-line]. Warszawa: Telewizja Polska S.A., 1994, 5 s.
[dostgp 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web: http://ww2.tvp.pl/include/docs/2005/01/05/
misja_TVP.pdf.

'" Obraz konsumpcji mediéow w Polsce 2010...

'8 Millward Brown to jedna z wiodacych §wiatowych agencji badawczych i ekspert w zakresie badan nad
skutecznoscia reklamy, komunikacja marketingowa, mediami i sita marek. Od 1997 r. na zlecenie polskiego
Komitetu Badan Radiowych firma przeprowadza badanie Radio Track, ktore polega na monitoringu stuchalnosci
kilkuset rozgtos$ni oraz emitowanych przez nie programdéw i pozwala na zdefiniowanie wielko$ci audytorium i
profilu shuchacza w kazdym kwadransie emisji. Wigcej: Opis badania [on-line]. Radio Track. Komitet Badan
Radiowych [dostep 25 pazdziernika 2001]. Dostgpny w World Wide Web: http://www.radiotrack.pl/index.php/
badanie/obadaniu.html.



roku 2010 1 w pierwszym polroczu roku 2011 w rankingu najpopularniejszych rozglosni
radiowych liderem — niezmienne od trzech lat — pozostawato Radio RMF FM. Druga lokatg
zaj¢lo Radio ZET, a kolejne — Program Pierwszy (dalej: PR 1) 1 Program Trzeci Polskiego
Radia S.A. (dalej: PR 3). Na dalszych pozycjach uplasowaly si¢: Radio Maryja, ESKA Rock,
Radio TOK FM, Program Drugi Polskiego Radia S.A. (dalej: PR 2), Program Czwarty
Polskiego Radia S.A. (dalej: PR 4), Chilli ZET i Radio PiN'"’. Mimo Ze wszyscy nadawcy
starali si¢ utrzymywac uniwersalny charakter programu ramowego, tzn. realizowaé
roznorodne gatunki dziennikarskie 1 podejmowac rozmaita problematyke, w roku 2010 w
wigkszosci stacji dominowata muzyka (od 92% do 99% rocznego czasu nadawania). Udziat
audycji literackich 1 form udramatyzowanych nie przekroczyt natomiast 3% 1 wyniost
odpowiednio: 2,7% tacznie dla czterech ogdlnokrajowych programoéw Polskiego Radia oraz
od 0,1% (ESKA Rock) do 2% (RMF FM, Radio ZET, Radio Maryja) dla nadawcow
koncesjonowanych. Wigkszy odsetek tego typu realizacji (6,9%) wykazano jedynie dla PR 2,
ktory z zalozenia realizuje muzyczno-literacki profil i emitowany jest z mysla o odbiorcach
zainteresowanych wiedza humanistyczna, muzyka, filmem, teatrem 1 literaturafo.

Przeglad jesiennych propozycji kulturalnych poszczegdlnych rozglosni pozwala
sformutowaé wniosek, ze pod wzgledem liczebnos$ci 1 r6znorodnosci, oferta radiowa znacznie
przewyzsza telewizyjna. Wsérod imponujacej liczby ogoétem okoto 80 propozycji kulturalnych
emitowanych na falach badanych stacji’' potencjalny sluchacz odnajdzie przynajmniej kilka

dedykowanych ksiazce. Ich przeglad prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Cykliczne audycje o ksiazkach w polskich rozglo$niach radiowych (w ukladzie alfabetycznym ich tytuléw)

L.p. Tytul programu Program Dzien i godzina emisji Charakterystyka
Prezentacje nowosci i zapowiedzi
wydawniczych, debaty o jezyku
1. ,»Moje ksiazki” PR 1 piatek 20.00-21.00 literackim omawianych dziel, wywiady
z autorami, rozmowy z laureatami
nagrod literackich, analizy krytyczne
utworow

' Por. Najpopularniejsze stacje radiowe w I pétroczu 2010 r. [on-line]. wirtualnemedia.pl [dostep 25
pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/najpopularniejsze-
stacje-radiowe-w-i-polroczu-2010-r oraz Aktualny ranking stuchalnosci (czerwiec—sierpien 2011) [on-line].
Radio Track. Komitet Badan Radiowych [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w World Wide Web:
http://www.radiotrack.pl/index.php/wyniki/ranking.html.

2 Informacja o podstawowych problemach radiofonii...

I Analizie poddano oferte programowa stacji osiagajacych najwyzsze notowania w rankingach stuchalnogci:
RMF FM, Radio ZET, PR 1 i PR 3. By dopeli¢ obrazu oferty programowej Polskiego Radia dodatkowo do
badan wlaczono takze PR 2 i PR 4 oraz — z uwagi na miejsce zamieszkania autorki opracowania (Torun) — jego
jedna z 18 lokalnych rozgto$ni PR, tj. Radio Pomorza i Kujaw. Podstawowym zrddlem informacji o
omawianych audycjach byly strony internetowe poszczegolnych rozglosni, zweryfikowane w okresie od 1
wrzesnia do 10 pazdziernika 2011 r. Oceny zawartoSci merytorycznej audycji dokonano z autops;ji.



i ich adaptacji .

Polskie Radio Rekomendacje nowosci wydawniczych
2. ,,0d deski do deski” Pomorza niedziela 16:05-16.30 oraz prezentacje ich wybranych
i Kujaw fragmentow. Wywiady z autorami.
Polskie Radio Omoéwienia nowosci wydawniczych,
3. ,,Porozmawiajmy o literaturze” Pomorza niedziela 22:05-23:00 rozmowy z pisarzami i krytykami,
i Kujaw fragmenty powiesci oraz recenzje
stuchaczy.
4. ,, Irojkowy Znak Jakosci” PR 3 piatek 7:45-8.13 Rekomendacje nowosci wydawniczych,

po ktore warto siggnac.

Dyskusje o nowosciach wydawniczych
5. ,»Tygodnik literacki” PR2 piatek 14.30-15.30 prowadzone przez tworcow
1 krytykow literackich

Prezentacje zapowiedzi i nowosci

6. ,»Z najwyzszej potki” PR 3 raz w miesiacu; wydawniczych o wysokich walorach
niedziela: 19.05-21.00 merytorycznych, artystycznych i
typograficznych oraz recenzje krytykow
literackich.

poniedzialek—czwartek: Poglgbione analizy problemow i zjawisk

7. ,.Zaktadka literacka” PR 2 14.30-15.30 literackich. Rozmowy z ekspertami i

niedziela: znawcami literatury oraz prezentacje

13.00-14.00, 22.00— fragmentéw omawianych utworéw.

22.45

Zrédlo: Opracowanie wihasne.

Jak nietrudno zauwazy¢, wszystkie wymienione programy zakladaja prezentacje nowosci
wydawniczych. W ramach sze$ciu z nich ksigzki omawiane sa w szerszym kontekscie, tj. z
uwzglednieniem wspotczesnych probleméw 1 zjawisk literackich. Poza recenzjami
poszczegbdlnych publikacji przez znawcoOw literatury oraz wywiadami z ich autorami,
prezentowane sa tu takze fragmenty rekomendowanych utworow, niejednokrotnie w
interpretacjach aktorow scen polskich.

W odr6znieniu od programoéw telewizyjnych, literackie audycje radiowe realizowane sa
w sposoOb interaktywny, tj. z telefonicznym udzialem stuchaczy, ktorzy moga wyraza¢ swoje
opinie zarO0wno na temat proponowanych lektur, jak 1 szerszych zagadnien literackich.
Odmiennie niz na szklanym ekranie, czas nadawania wielu z nich dobiega godziny zegarowe],
a zdarza sig, ze w ciagu dnia w jednej stacji realizowanych jest kilka programow
poswieconych literaturze, tak w czasie najwyzszej stuchalnosci, jak 1 poza nim. Najbogatsza
oferta kulturalna w radiu przypada na ostatnie dni tygodnia (piatek—niedziela), co
prawdopodobnie ma zwiazek z przekonaniem, ze dni wolne od pracy sprzyjaja wigkszemu
zainteresowaniu wydarzeniami kulturalnymi, a wigc 1 pozyskiwaniu informacji o nich.
Niestety, wedlug badan konsumpcji mediow, w weekendy radykalnie spada zainteresowanie

. e 22
radiem na rzecz telewizji i Internetu™.

2 Obraz konsumpcji mediow w Polsce 2010...



Z tabeli 1. wynika, ze pod wzgledem dtugosci czasu antenowego najpowazniejsza oferte
programéw o tematyce okotoksiazkowej oferuje PR 2. Gdyby doliczy¢ do tego jeszcze cztery
programy prezentujace fragmenty utworéw z literatury polskiej 1 $wiatowe] w rdéznych
interpretacjach (,,To si¢ czyta” — emisja 15 minut codziennie, ,,Stynne powiesci” — emisja 1,5
godziny codziennie, ,,Radioopowies¢” — emisja pot godziny codziennie, ,,Wiersze z gazet i
czasopism” — emisja potgodzinna w sobote¢), to z pewnoscia bedzie to dowod na realizacje
muzyczno-literackiego profilu stacji, a dodatkowo potwierdzenie jej pozycji jako lidera w tym
zakresie. Wprawdzie obecno$¢ tego typu audycji mozna wykaza¢ takze w pozostatych
rozgtos$niach (np. ,,Powies¢ w Trojce” {PR 3}, , Lektury przed potnoca” {PR 1}), ale z reguly
czas ich nadawania jednorazowo nie przekracza tam 15 minut.

Bez watpienia najskromniej pod wzgledem liczby programéw dedykowanych ksiazkom
wypadaja programy ramowe wybranych do badan stacji komercyjnych. Nie do$¢, ze w ich
ofercie brak odrgbnych audycji podejmujacych t¢ problematyke, to pojawiajace si¢ w
programach informacyjnych (np. ,,Fakty kulturalne RMF FM”), kulturalnych (np. ,,Radio
ZET — to lubig!”) czy autorskich (np. . Swiat Wedhug Blondynki” 1,ZET weekend” w Radiu
ZET oraz ,Przepis na weekend” w RMF FM) omoéwienia nowosci wydawniczych i ich
krotkie recenzje maja charakter marginalny. To samo spostrzezenie mozna sformulowaé w
odniesieniu do prezentowanych na ich antenie interpretacji utworow literackich. Nawet jesli
wystgpuja one w ramowce programowej, to ma si¢ wrazenie, ze stanowig one raczej jej
dopehienie bowiem emitowane sa nieregularnie, a czas ich nadawania nie przekracza 5
minut. Oczywiscie takich kilkuminutowych audycji nie brak takze w publicznym radiu. Ich
doskonaly przyklad stanowia zaréwno magazyny ogolnokulturalne™, jak i programy
tematycznie po$wiecone poszczegélnym sferom kultury”. Podobnie jak w przypadku
programoéw telewizyjnych, tematyka ksiazkowa w wigkszym wymiarze popularyzowana jest

na ich lamach jedynie z okazji zblizajacych si¢ rocznic kulturalnych, oglaszania kolejnych

» Np. ,.Kulturalna Europa” (PR 1), ,,Popotudnie z Jedynka” (PR 1), , Kulturalny Wieczor z Jedynka” (PR 1),
,Przestrzenie kultury” (PR 2), ,,Europejski Magazyn Kulturalny” (PR 2), ,,Aktualnosci kulturalne” (PR 2), ,,Klub
Ludzi Ciekawych Wszystkiego” (PR 2), ,,Teren Kultura” (PR 3), ,,Stacja Kultura” (PR 4), ,,PiKowa kawiarenka”
(PR PiK), ,,Wieczorne spotkania” (PR PiK), ,,Sniadania z muzami” (PR PiK).

* M.in. muzyce (np. ,,Muzyczna Jedynka” {PR 1}, , Muzyczny Kanon Dwojki” {PR 2}, , Filharmonia Dwojki”
{PR 2}, ,,3 wymiary gitary” {PR 3}, ,,Pod dachami Paryza” {PR 3}, ,,Pod lupa” {PR 4}, ,Nocna zmiana” {PR
4}); filmowi (np. ,,Fajny Film wczoraj widziatem” {PR 3}, , Premiery filmowe” {PR 3}, ,, Trojkowo, filmowo
{PR 3}, ,.Dwie strony ekranu” {PR PiK}); teatrowi (np. ,Teatr Polskiego Radia” {PR 1}, ,,Wieczor ze
stuchowiskiem” {PR 2}, ,,0 teatrze” {PR 3}, ,,Scena teatralna Trojki” {PR 3}); malarstwu (np. ,,Jest taki obraz
PR 2” {PR 2}, ,,W strong sztuki” {PR 2}); jezykowi polskiemu (np. ,,Poradnik Jezykowy” {PR 1}, ,,Co w
mowie piszczy?” {PR 3}, ,.Stowo o stowie” {PR PiK}); kulturze ludowej (np. ,,Zrédta” {PR 2}, ,Stuchaj
$wiata” {PR 2}, ,,Folk off” {PR 4}).



edycji  konkursow literackich 1 ukazywania si¢ pozycji budzacych powszechne
zainteresowanie mediow.

Podsumowujac, radiowa oferta kulturalna zaré6wno pod wzgledem ilosciowym, jak 1
jakosciowym znacznie przewyzsza telewizyjna. Oczywiscie wynika to przede wszystkim z
uruchomienia specjalnego pasma dedykowanego literaturze 1 muzyce, a wigc PR 2. Nie
wydaje si¢ jednak, aby jego nadawanie — inaczej niz w przypadku kanatu tematycznego TVP
Kultura — wptywalo na ubozenie oferty programowej pozostatych stacji radiowych. Mozna
zaryzykowaé nawet stwierdzenie, ze istnienie wigkszej liczby audycji — w catosci badz tylko
czgsci — poruszajacych tematyke ksiazkowa w ofercie stacji radiowych jest bezposrednim
wynikiem specyfiki medium, jakim jest radio. Bez watpienia tworzy ono swoista atmosferg 1
buduje pewnego rodzaju intymno$¢ miedzy nadawca a odbiorca. Brak emisji obrazu sprawia,
ze stuchajac utworu literackiego czy dhugich spokojnie toczacych si¢ rozmoéw, potencjalny
stluchacz ma poczucie, ze nic nie traci z przekazu, a stowa wypowiadane na antenie kierowane

sa bezposrednio do niego.

Internet

W ostatnich latach Internet stat si¢ najszybsza forma kontaktu ze $wiatem. Codziennie
korzysta z niego 71% Polakéw”, a dynamika wzrostu liczby jego uzytkownikoéw
konsekwentnie roénie. Jak dowodza liczne badania, inicjowane m.in. przez firme Gemius™,
spotke Polskie Badania Internetu’’ oraz wspomniana juz na lamach niniejszego artykutu
agencje Millward Brown™, w zakresie konsumpcji mediow polscy internauci najczesciej

przegladaja strony internetowe oraz korzystaja z poczty elektronicznej. W rankingu

» Obraz konsumpcji mediéw w Polsce 2010... oraz Internet w Polsce I-VI 2011 [on-line]. e-Gospodarka.pl
[dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web: http://www.egospodarka.pl/69172,Internet-w-
Polsce-1-VI-2011,1,39,1.html.

*% Gemius S.A. to firma, ktérej celem jest dostarczanie rzetelnej wiedzy o rynku internetowym oraz §wiadczenie
profesjonalnych ustug badawczych, analitycznych i doradczych w zakresie Internetu. We wspodtpracy ze spotka
Polskie Badania Internetu, Gemius realizuje badaniec Megapanel PBI/Gemius przedstawiajace pelny obraz
polskiego rynku internetowego. Wigcej: O nas [on-line]. Gemius S.A. [dostgp 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny
w World Wide Web: http://www.gemius.pl/pl/o_firmie.

?7 Polskie Badania Internetu to firma badawcza tworzona przez czotowych wydawcow internetowych w Polsce,
wihascicieli najwigkszych krajowych witryn internetowych (Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl, Wirtualna Polska)
ktorych celem jest prowadzenie badan Internetu, jako medium wiarygodnego dla reklamodawcow, inwestorow
oraz firm, a poprzez to wypracowanie standardu badan Sieci w Polsce. Wigcej: O PBI [on-line]. Polskie Badania
Internetu [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web: http://pbi.org.pl/.

% Jednym z badan prowadzonych przez agencje Millward Brown w tym zakresie jest Net Track. Badanie ma
charakter ciagly i przeprowadzane jest co miesiac od 2000 r. Jego celem jest monitorowanie rozwoju zasiggu
Internetu i zmian sposobu korzystania z tego medium oraz zbieranie danych na temat struktury demograficznej i
spoteczno-zawodowej jego uzytkownikow. Wigcej: Net Track [on-line]. Milward Brown [dostep 25 pazdziernika
2011]. Dostgpny w World Wide Web: http://www.millwardbrown.com/Locations/Poland/Uslugi/Badania
Syndykatowe/Net Track.aspx.



popularno$ci portali internetowych — wedlug spontanicznej znajomos$ci — pierwsze miejsce
zajmuje Google. Tuz za nim znajduje si¢ Allegro, a nastgpnie — Onet.pl i Wikipedia®.
Najpopularniejszym serwisem wideo jest YouTube, stacja telewizyjna — TVN, rozglosnia
radiowa — RMF, dziennikiem — ,,Gazeta Wyborcza”, a serwisem spoteczno$ciowym — Nasza
klasa™.

Naturalnie pod wzglgdem wielosci 1 r6znorodnosci proponowanych tresci, z oferta
internetowa trudno konkurowa¢ ktoremukolwiek z medidw. Juz sama liczba publicznie
indeksowanych stron internetowych, szacowana obecnie na ponad 20 miliardow, sprawia, ze
Sie¢ staje si¢ najwigkszym zrodtem informacji. W $lad za przystajaca z roku na rok liczba
witryn podaza takze rosnaca liczba publikacji im dedykowanych. Obok specjalistycznych
raportOw (np. na temat roli Internetu w zyciu codziennym czy $ledzeniu wydarzen
sportowych, zawartosci serwisow parentingowych czy fenomenu zakupéw grupowych)’', na
rynek wydawniczy trafia coraz wigcej prac probujacych uchwyci¢ spoteczne, wychowawcze,
naukowe, jezykowe, czy wreszcie kulturowe konteksty Sieci’>. Wérdd tych ostatnich nie brak
takze takich, ktore dedykowane sa obecnosci ksiazek w $rodowisku cyfrowym33 . Mimo ze
autorzy wigkszosci z nich omawiaja jedynie wybrany aspekt funkcjonowania wydawnictw w
Internecie, duza liczba publikacji z tego zakresu dowodzi jednak wazkosci tej problematyki.

Potwierdzeniem niezaprzeczalnego faktu istnienia ksiazek 1 zagadnien z nimi
zwiazanych w Srodowisku cyfrowym jest liczba 192 milionow stron WWW wyswietlona w
odpowiedzi na zapytanie z terminem ksiqzka skierowane do wyszukiwarki Google (stan na
dzien 30 wrzes$nia 2011 r.). Juz cho¢by pobiezne zapoznanie si¢ z wynikami wyszukiwania

pozwala sformulowa¢ wniosek, ze ksiazki 1 informacje o nich odnalez¢ mozna w Sieci w

9 Internet w Polsce I-VI 2011...

3% Por. Wyniki badania Megapanel PBI/Gemius za lipiec 2011 [on-line]. Gemius S.A. [dostep 25 pazdziernika
2011]. Dostgpny w World Wide Web: http://www.gemius.pl/pl/aktualnosci/2011-09-20/01.

31 Zob. np. Raporty [on-line]. Polskie Badania Internetu [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide
Web: http://pbi.org.pl/index.php/ida/42/.

32 Np. E-kultura, e-nauka, e-spoleczerstwo, red. B. Plonka-Syroka i M. Staszczak, Wroctaw 2008; J. Wrycza,
Galaktyka jezyka Internetu, Gdynia 2008; Internet a psychologia, red. nauk. W. J. Paluchowski, Warszawa 2009;
Psychologiczne konteksty internetu, red. nauk. B. Szmigielska, Krakow 2009; Wokol mediow ery Web 2.0, red.
nauk. B. Jung, Warszawa 2010.

* Np. E. Budkiewicz, Ksiqzka w Internecie, ,Biuletyn Informacyjny Biblioteki Gtownej AWF w Krakowie”
2003, nr 3, s. 4-12; A. Muc, Ksiqzka religijna w Internecie, ,,FIDES — Biuletyn Bibliotek Koscielnych” 2005
(dr. 2006), nr 1/2,s. 131-138; K. Slaska, Lektury winternecie, ,,Nowe Ksiazki” 2008, nr 12, s. 81; J. Wiodarski,
Ksiqzka w Internecie — biblioteki cyfrowe i nie tylko, ,,Biblioteka. Szkolne Centrum Informacji” 2008, nr 6, s.
25-28; B. Nowakowska, Stowniki jezyka polskiego w internecie, Warszawa 2009; M. Zajac, Promocja ksiqzki
dla dzieci w Internecie, wybrane zjawiska, [w:] Ocalone krolestwo. tworczos¢ dla dzieci, perspektywy badawcze,
problemy animacji: sztambuch przyjaciol profesor Joanny Papuzinskiej, red. nauk. G. Leszczynski, D.
Swierczyﬁska-]elonek, M. Zajac, Warszawa 2009, s. 349-359.



roznych miejscach 1 w rdznej postaci, zarbwno w serwisach tworzonych przez srodowiska
zawodowo zwiazane z rynkiem wydawniczo-ksiggarskim, jak 1 spoza nich.

Pod wzgledem formalnym ws$rod witryn tematycznie dedykowanych ksiazce wyr6zni¢
mozna dwie kategorie, tj. strony oferujace dostep do pelnych tekstow publikacji oraz strony je
rekomendujace.

Do pierwszej grupy z pewnoscia zaliczy¢ nalezy repozytoria (np. CEON, AMUR, DIR)
1 biblioteki cyfrowe (np. wszystkich udostgpnianych na platformie dLibra) oraz kolekcje
ksigzek cyfrowych (np. Otworz ksiazke, Wolne lektury) i serwisy e-bookéw (np. Ziote
mysli.pl, e-book.pl, ibuk.pl, Cyfrowe ksiazki Wirtualnej Polski). Z uwagi na specyfike
repozytoriow 1 bibliotek cyfrowych, ktérych podstawowym zadaniem jest poprawa dostgpu
do publikacji, nie za$§ ich popularyzacja czy prowokowanie refleksji o nich, trudno na ich
famach doszukiwaé si¢ prezentacji czy dhluzszych omowien poszczegélnych pozycji. Za
wskazowke sugerujaca zawarto$¢ bez watpienia uzna¢ mozna jednak stowa kluczowe, tagi
uzytkownikOw oraz informacje zamieszczane w polu ,Opis” badz podobnym (np.
wZawartose”, , Tres¢”). Bogatszy wachlarz mozliwosci pod tym wzgledem oferuja kolekcje
cyfrowe oraz serwisy e-bookéw. Poza krotkim omowieniem zawartosci danego
wydawnictwa, potencjalny uzytkownik — w zaleznos$ci od serwisu — znajdzie w nich recenzje 1
opinie czytelnikow, propozycje wymiany egzemplarzy, wskazania tematycznie podobnych
tytutdw, a nawet odwolania do fragmentéw utwordw i1 wystgpujacych w nich motywow
literackich. Grupg witryn udostepniajacych pele teksty, a tym samym propagujacych
literaturg, uzupehiaja portale (np. Fabrica Librorum, Pasja pisania) 1 blogi literackie (np.
Literacki Blog Autorski, Zasciankowe Pisanie), w ramach ktorych prezentowane sa
zazwyczaj drobne formy literackie: opowiadania, bajki, wiersze i fraszki, nie za$ ksiazki.

Druga z wyrdznionych kategori¢ ,.ksiazkowych” stron internetowych stanowia witryny
zawierajace rekomendacje badz omowienia poszczegdlnych tytuldw. W tej grupie umiescic
nalezy:

1. witryny organizacji 1 podmiotow zwiazanych z rynkiem ksigzki, w tym
wydawnictw, ksiggarni i1 antykwariatow (np. Polska Izba Ksiazki {http://www.pik.
org.pl/}; Polskie Towarzystwo Wydawcow Ksiazek {http://www.ptwk.pl};
Ksiggarnia Internetowa Gandalf {http://www.gandalf.com.pl/}; Ulica Czytelnicza
Antykwariatu MIT {http://www.ulicaczytelnicza.info/}),



10.

11.

portale branzowe tworzone przez srodowiska bibliotekarzy, wydawcow, ksiggarzy 1
pracownikéw mediow (np. Pulowerek.pl; Wirtualny wydawca.pl; 1. portal
ksiggarski ksigzka.net.pl; wirtualnemedia.pl; rynek-ksiazki.pl),

strony domowe bibliotek, zwlaszcza te zawierajace informacje o nabytkach 1
nowos$ciach wydawniczych oraz imprezach zwigzanych z ksiazka (np. Centralna
Biblioteka Rolnicza  {http://www.cbr.edu.pl/index.php?p=nabytki}; Biblioteka
Uniwersytecka W Toruniu {http://www.bu.umk.pl/nowe nabytki.html};
Wojewodzka Biblioteka Publiczna w  Kielcach  {http://www.wbp.kielce.pl/
nowosci.php?kat=book};  Miejska  Biblioteka  Publiczna ~we  Wroctawiu
{http://www.biblioteka.wroc.pl/strona/nowoci}),

serwisy tworzone przez czytelnikow-pasjonatow rekomendujace ciekawe ksiazki

(np. CoCzytal.pl; nakanapie.pl; LubimyCzytac.pl),

. wirtualne biblioteczki ulatwiajace wymiang ksiagzek migdzy czytelnikami (np.

Podaj.net; Finta.pl; bookcrossing.pl),

witryny czasopism on-line, zarowno prymarnych (np. EBIB), jak i tych bedacych
mutacjami periodykéw drukowanych, posiadajace w swojej strukturze dziat
Hkultura”, a w jego ramach sekcj¢ dedykowana ksiazkom (np. Dziennik.pl;
Gazeta.pl; Rzeczpospolita.pl),

strony stacji radiowych 1 telewizyjnych, prezentujace na swoich tamach obok oferty
programowej informacje o nowosciach wydawniczych (np. TVP.pl; polskieradio.pl;
rmf.fm; radiozet.pl),

horyzontalne portale internetowe posiadajace w swojej strukturze dziat ,ksigzki”
(np. Wirtualna Polska) lub ,,czytelnia” (np. Onet.pl),

fora dyskusyjne (np. ForumKsiazki.pl {http://www.forumksiazki.pl/}; Ksiazka,
Literatura, Opowiadania — Multi Forum Dyskusyjne {http://mforum.pl};
TyCzytasz.pl {http://www.tyczytasz.pl/}),

blogi czytelnikow (np. Bob Booklover — Blog o ksiazkach {http://www .ksiazki.
netne.net/}; Kocham  Ksiazki, {http://kochamksiazki.pl/}; miasto ksiazek
{http://miastoksiazek.blox.pl/html}; Magia ksiazek. Blog o ksiazkach i sztuce
czytania {http://magiaksiazek.pl/}),

serwisy  spolecznosciowe przeznaczone do recenzowania ksiazek  (np.
BiblioNETka.pl) lub ogdlnie pozwalajace na wymiang opinii na rézne tematy (np.

Facebook 1 istniejaca w jego ramach grupa Biblio),



12. strony wielu organizacji, instytucji, fundacji 1 towarzystw, ktoérych podstawowa
dzialalno$¢ nie ma wprawdzie zwiazku z funkcjonowaniem rynku wydawniczo-
ksiggarskiego, ale posrednio faczy si¢ z publikowaniem lub propagowaniem
literatury z okreslonego zakresu (np. Fundacja Dzieciom ,Zdazy¢ z pomoca”
{http://www.dzieciom.pl/wydawnictwo.html}; Ogdblnopolskie Towarzystwo
Ochrony Zwierzat OTOZ ,Anmmals” {http://www.otoz.pl/publikacje.html};
Stowarzyszenie  Producentow  Betonow  {http://www.stow-bet.com.pl/main
spb.php?act=wydawnictwa}).

Juz sama liczba mozliwych do wyrdznienia typow stron WWW zawierajacych czy
prezentujacych tematyke okotoksiazkowa pozwala uzna¢ ofert¢ internetowa za najbardziej
roznorodna. Wprawdzie omowienie zawartosci wszystkich wymienionych witryn nie jest w
tym miejscu mozliwe, bowiem znacznie przerostoby ramy niniejszego opracowania, lecz
ocena ich wybranych reprezentantow umozliwia sformutowanie kilku ogoélnych wnioskow.
Najbardziej interesujace a zrazem najbardziej ré6znorodne pod wzgledem formy prezentacji
wydaja si¢ strony tworzone lub wspottworzone przez czytelnikdéw 1 pasjonatow ksiazki. Poza
omoOwieniem zawarto$ci treSciowej ksigzek (niekoniecznie nowosci wydawniczych),
zapewniaja one potencjalnemu uzytkownikowi mozliwos¢ interakcji, stwarzaja okazje do
recenzowania poszczegdlnych tytuldow, opisywania ich odpowiednimi stowami kluczowymi,
prowadzenia dyskusji 1 wymiany pogladow, nawiazywania kontaktow z osobami o
podobnych gustach czytelniczych, zadawania pytan ulubionym autorom, a co wazne — w
dobie kryzysu 1 ograniczen w dostgpie do dobr kultury — bezplatnej wymiany ksiazek migdzy
internautami. Mimo ze serwisy czytelnicze nie sa redagowane przez krytykoéw literackich czy
znawcow literatury, swoje miejsce znajduja w nich takze wypowiedzi dotyczace roli ksiazki
w kulturze, diagnozy stanu czytelnictwa czy kwestie dostepu do literatury w bibliotekach.
Wiele z nich ma przy tym bardzo rzeczowy charakter i w odrdznieniu od niektorych szkicow
o literaturze pozbawiona jest patosu, wyniostosci czy specjalistycznego stownictwa.
Wigkszo$¢ analizowanych stron, dzigki temu, ze wyrasta z pasji czytania, powstaje ad hoc i
stanowi wyraz chgci zapoznania si¢ z nowa lektura albo swoiste postscriptum do refleksji o
niej.

Oczywiscie pewnych zalet nie mozna odmowi¢ takze witrynom powstajacym w

oficjalnym nurcie wydawniczo-ksiggarskim. Ro6wniez one zawieraja omdéwienia zapowiedzi i
nowosci wydawniczych, doniesienia o wydarzeniach kulturalnych zwigzanych z ksiazka czy

wywiady z przedstawicielami branzy poligraficznej, a w przypadku stron wydawnictw 1



ksiggarn — opcje wspomagania wyboru kupujacego poprzez sugerowanie wydawnictw
tematycznie podobnych. Niestety, w tym przypadku ma si¢ jednak wrazenie, ze strony te
odgrywaja raczej rolg¢ marketingowej wizytowki, ktora stuzy¢ ma przede wszystkim celom
reklamowym 1 zapewnieniu wzrostu sprzedazy. Nawet jesli swoje miejsce znajduja tu
prezentacje nowosci ksiazkowych, to przybieraja one raczej posta¢ sponsorowanego tekstu
reklamowego niz analizy zawartosci. W swojej formie omdéwienia nowosci wydawniczych
ograniczaja si¢ tu zatem do przytoczenia skroconego opisu bibliograficznego, fragmentu
utworu pochodzacego z okladki ksiazki (nierzadko przygotowanego przez samego autora
publikacji) badz skopiowanego ze struktury publikacji spisu tresci. W tej sytuacji nie dziwi
wigc pewna niechgé przecigtnego czytelnika do takiej formy autoprezentacji, ktory woli zdac
si¢ na gusta czytelnicze mnych internautow niz zaufa¢ sponsorowanej recenzji. Swoistg
nieche¢ wobec serwisow branzowych obserwuje si¢ takze wsrod badaczy rynku wydawniczo-
ksiggarskiego. Coraz czgsciej w ich kregach formuluje si¢ nawet opinig, ze serwisy te
zatracaja swoje pierwotne przeznaczenie: zamiast dostarcza¢ analiz na temat rdéznych
sektorow rynku ksigzki, informacji o stanie branzy wydawniczej 1 prognoz jej rozwoju,
przepisdw prawnych czy wreszcie wskaznikow wielkosci produkeji wydawniczej, publikuja
przede wszystkim dane o charakterze gospodarczo-marketingowym, tj. profile firm,
zestawienia finansowe wydawnictw, roczne raporty, gielde zlecen, ogloszenia czy reklamy
dostawcow sprzetu poligraficznego.

Réwnie niekorzystnie pod wzgledem obecnosci 1 prezentacji tematyki okotoksiazkowe;j
oceni¢ nalezy strony stacji telewizyjnych i1 radiowych. Poza skroconymi opisami nowosci
wydawniczych (réwniez sponsorowanymi) czy zwiastunami programow, w ktorych
poruszana jest ich problematyka, nie stwarzaja one ani mozliwosci recenzowania
wydawnictw, ani prowadzenia dyskusji o nich. Te ostatnie — w czystej 1 nieskrgpowane;j
formie — znalez¢ mozna jedynie na forach, blogach 1 w serwisach spoteczno$ciowych.

Porownujac ofertg internetowa z propozycjami innych mediéw warto na koniec zwrocic
jeszcze uwage na najwazniejszy aspekt oddziatywania Internetu — zasieg. Ze wzgledu na jego
nieograniczono$¢, trudno tu — inaczej niz w przypadku programéw telewizyjnych czy
radiowych — mowi¢ o nadawaniu w mniej lub bardzie; odpowiednich porach dnia czy zbyt
krotkim czasie emisji. W Internecie uzytkownik nie jest juz niewolnikiem porannego wydania
gazety czy sztywne] ramowki telewizyjnej, sam decyduje kiedy, co, gdzie i jak dlugo czyta.
Bez watpienia Sie¢ daje wigksze mozliwos$ci niz pozostate media. Z jednej strony umozliwia

upowszechnianie informacji 1 uczestnictwo w jej masowym obiegu, z drugiej pozwala na



docieranie z przekazem poza dotychczasowy, nierzadko waski, krag odbiorcéw. Poniewaz z
perspektywy kultury wysokiej, cyfryzacja mediow prowadzi jednak do pauperyzacji tresci,

dbatos¢ o relewatno$¢ informacji w przypadku Internetu nabiera szczegolnego znaczenia.

Podsumowanie

Wspolczesna kultura determinuje okreslone sposoby komunikowania spofecznego, w ktorym
przemozna rol¢ odgrywaja media zarowno tradycyjne, jak 1 nowe — elektroniczne. Mimo ze
zgodnie z wynikami prowadzonych badan czgstotliwos$¢ ogladania telewizji nie wptywa w
zasadniczy sposOb ani na czytelnictwo prasy, ani na shichalno$¢ radia, a osoby czgsciej
korzystajace z Internetu chetniej czytuja codzienna prasg, czasopisma, a takze stuchaja
radia®, stan polskiej kultury jest katastrofalny. Ograniczenia w dostepie, niedofinansowanie
wielu inwestycji, brak realizacji misji w programach telewizji publicznej to zaledwie niektore
mankamenty dostrzegane zaréwno przez przedstawicieli sektora kulturalnego, jak 1
przecigtnych obywateli. W ten negatywny obraz wpisuje si¢ takze niski poziom czytelnictwa 1
znikoma obecnos¢ problematyki okotoksiazkowej; w ogolnopolskich mediach. Jak stusznie
zauwaza cytowany juz R. Chymkowski z Pracowni Badan Czytelnictwa Biblioteki
Narodowej, u podstaw myslenia o kulturze czytelniczej thkwi pewne nieporozumienie — wielu
osobom wydaje sie, zZe czytanie to czes¢ waqsko pojetej , kultury”, czyli sfery utozsamianej z
tym, co ludzie robiq w czasie wolnym. W tym duchu mowi sie o tym, Ze ksiqzki majq swojq
formq zacheca¢ do czytania, a biblioteki publiczne powinny by¢ pelne atrakcji
przyciqgajqcych zwlaszcza miodych ludzi, ktorzy — zapewne mimochodem — zainteresujq sie
tez czytaniem. Pomija sie w tym rzecz najwazniejszq — mianowicie to, zZe czytanie jest zrodtem
wiedzy, a zdobywanie wiedzy nie musi by¢ przedtuzeniem zabawy, rzecz w tym, Zeby ludzie
mieli potrzebe ciqglego rozwoju, a nie zeby znajdowali rozkosz w unikaniu telewizji czy
kina® .

Swiadomo$é ograniczen z jednej strony oraz potrzeby palacych zmian z drugiej stata sig
przyczynkiem do powolania pod koniec 2010 r. koalicji na rzecz czytelnictwa 1 bibliotek pod
nazwa ,,Republika Ksiazki”. W jej sklad, poza przedstawicielami Ministerstwa Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, Biblioteki Narodowej 1 Instytutu Ksiazki, weszli tworcy kultury
wysokiej 1 popularnej, dzialacze organizacji pozarzadowych, czolowi dziennikarze, wydawcy,

ksiggarze, naukowcy oraz reprezentanci swiata medidow 1 biznesu. Wsrdd przyczyn powstania

* Obraz konsumpcji mediow w Polsce 2010...
% R. Chymkowski, dz. cyt.



nowej inicjatywy znalazly sig: katastrofalne wyniki badan czytelnictwa, wprowadzenie
podatku VAT na ksiazki 1 czasopisma specjalistyczne oraz uruchomienie programéw
wspierajacych biblioteki, finansowanych zaréwno przez budzet panstwa (Wieloletni Program
Rzadowy Kultura+, w ramach ktorego finansowany jest program Biblioteka+), jak 1
prywatnych darczyncéw (m.in. Program Rozwoju Bibliotek, realizowany przez Fundacjg
Rozwoju Spoleczenstwa Informacyjnego z grantu Fundacji Billa i Melindy Gatesow)*®. W
zamierzeniu pomystodawcow, gldwnym celem ,,Republiki Ksigzki” ma sta¢ si¢ budowanie
spolecznej koalicji wokol czytania 1 samej ksigzki (tradycyjnej i elektronicznej), a takze
podnoszenie $wiadomos$ci na temat relacji migdzy rozwojem czytelnictwa a aktywnoscia
obywatelska. Najwazniejsza rol¢ w tym zakresie przewidziano dla specjalnej witryny
internetowe] (http://www.republikaksiazki.pl), ktora stanowi¢ ma narzedzie informacji o
prowadzonych dziataniach informacyjnych, promocyjnych 1 wizerunkowych dotyczacych
rozwoju czytelnictwa oraz bazeg instytucji, organizacji i projektoéw zwiazanych z ta tematyka.
Wsréd proponowanych dziatan planuje si¢ prowadzenie kampanii spotecznych, zapewnienie
obecnosci ksiazki 1 bibliotek w polskich mediach, a w szczegdInosci serialach i telenowelach
oraz stworzenie koalicji mediéw publicznych i komercyjnych’’.

W kontekscie ubozenia oferty programowej wielu stacji 1 incydentalnej obecnosci na ich
famach tematyki ksiazkowej zwlaszcza ten ostatni postulat zastuguje na uwage. By mogt on
jednak zosta¢ zrealizowany, poza zaangazowaniem do nowo powolanej koalicji
przedstawicieli sektora kulturalnego, takich jak aktorzy, dziennikarze 1 muzycy, oraz
srodowisk zwigzanych z rynkiem ksiazki, a wigc pisarzy, bibliotekarzy, wydawcow 1
ksiggarzy, konieczne wydaje si¢ takze opracowanie pewnych regulacji prawnych, takich jak
cho¢by nowoczesna ustawa medialna czy zapisy umozliwiajace przeznaczanie na kulturg 1%
z budzetu panstwa’®. Byé moze dlugo oczekiwane rozwiazania przyniesie takze Narodowy
Program Rozwoju Czytelnictwa 2012-2020, na ktorym prace trwaja, a ktorego efektem ma

by¢ utrzymanie znaczenia ksiazek w Zyciu spolecznym, a takze wzrost zainteresowania

3% [mik], Ksiqzki lqczq ludzi. ,Zycie Warszawy” [on-line] z dn. 6.12.2010 r. [dostep 25 pazdziernika 2011].
Dostepny w World Wide Web: http://www.zyciewarszawy.pl/artykul/2,541178.html.

3" Inicjatywa [on-line]. Republika Ksiazki [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostepny w World Wide Web:
http://www.republikaksiazki.pl/inicjatywa

¥ Pierwszy krok w tym kierunku stanowito podpisanie przez Prezesa Rady Ministrow Donalda Tuska dnia 14
maja 2011 r. dokumentu pod tytulem ,Pakt dla Kultury” przygotowanego przez ruch spoteczny Obywatele
Kultury. Znalazly si¢ w nim m.in. postulaty podwyzszenia finansowania kultury z budzetu panstwa do co
najmniej 1% wszystkich wydatkow budzetowych (poczynajac od roku 2012) oraz wypracowania systemu
umozliwiajacego przeznaczanie 1% podatku dochodowego od o0séb prawnych (CIT) na wsparcie przedsigwzigc
kulturalnych. Wigcej: Pakt dla Kultury [on-line]. Obywatele Kultury [dostep 25 pazdziernika 2011]. Dostgpny w
World Wide Web: http://obywatelekultury.pl/2010/12/pakt-dla-kultury-tekst-jednolity/.



ksiazka, bez wzgledu na nosnik. Jesli tylko ,Republika Ksigzki” nie begdzie tworem
marionetkowym, pozornym czy fasadowym, a zapisy nowego programu na rzecz czytelnictwa
cho¢ po czg$ci zahamuja proces likwidacji bibliotek czy ograniczania funduszy im
przyznawanych, by¢ moze uda si¢ przywroci¢ wysoki poziomu czytelnictwa, a co za tym
idzie zapewni¢ wzrost kompetencji intelektualnych obywateli. By tak si¢ jednak stato
potrzeba edukacji czytelniczej 1 kulturalnej, a wigc $wiadomosci wartosci (moralnych,
patriotycznych, estetycznych) oraz wiedzy i1 kompetencji w podstawowych przynajmniej
dziedzinach kultury duchowej i materialnej. Skad je czerpaé, jesli nie z ksiazek? Parafrazujac
sfowa Cycerona mozna przeciez powiedzie€, ze to wilasnie ksiqzki rozwijajq rozum miodziezy,
odmiadzajq charakter starca, uszlachetniajq w chwilach pomysinosci, dajq pomoc i

. . . ;. 39
pocieszenie wprzeczwnosczach .

Abstract
Today, participation in culture is dominated by well-known and popular media such as
television, radio and Internet. This kind of media attack reverses the public from the printed
word. This is demonstrated by research conducted by the National Library for the Ministry of
Culture and National Heritage which shows that only 44% of Poles declare any contact with
books throughout the year. Furthermore, 46% of them have not read not only books, but even
articles longer than three pages. From year to year the share of book-related issues declines in
the national media. This paper introduces issues of the presence of books - as a subject of
reflection and dissemination of literature - in the framework programs of television channels
(TVP 1, TVP 2, TVP Kultura, TVN, Polsat), the radio (PR 1, PR 2, PR 3, PR 4, RMF FM,
Radio ZET) and various websites. The author outlines the basic assumptions set out by the
Ministry of Culture and National Heritage in a document called "The Reading Development
Program for 2011-2020" which is to serve as a remedy for the poor state of reading in Poland.
The author discusses also "The Republic of Books" initiative, designed to ensure the presence
of books and libraries in Polish media as well as create a coalition of public and commercial

media.

Zusammenfassung
Die Teilnahme an Kultur wird heute durch bekannte und populdre Kommunikationsmittel wie

Fernsehen, Radio und Internet gepragt. Dieser gewisse Multimediaangriff fiihrt dazu, dass das

39 Mpysli i hasta, oprac. W. Dabrowska, ,,Bibliotekarz” 1946, nr 3, s. 66.



gedruckte Wort in der Gesellschaft immer niedriger eingeschitzt wird. Aus den
Untersuchungen der polnischen Nationalbibliothek vom November 2010 geht hervor, dass
56% der Polen kein Buch gelesen haben. Im Vergleich zu einer dhnlichen Studie aus dem
Jahre 2008 (entsprechend 62% der Befragten) zeichnet sich hier zwar eine leicht sinkende
Tendenz ab, aber in Frankreich und in Tschechien, wo dhnliche Untersuchungen durchgefiihrt
wurden, ist die Situation viel besser (69% Franzosen und 83% Tschechien sind aktive Leser,
in Polen nur 44%). Von Jahr zu Jahr sinkt auch der Anteil der Buchthematik an
Massenmedien. Das vorliegende Referat erforscht die Anwesenheit der erwidhnten
Problematik sowohl in den polnischen Rundfunk- und Fernsehensprogrammen
(kommerziellen und Offentlichen), als auch in verschiedenen Internetportalen. Da als ein
wirksames Mittel gegen den niedrigen Stand der Lektiire in Polen die Initiative der ,,Republik
des Buches®, die in Polen bis zum Ende 2010 ins Leben gerufen wurde, sein soll, gibt die

Autorin einen Uberblick iiber seine grundlegenden Konzepte.



