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Jesé i byé: od innowacji spolecznych
do podmiotowego modelu konsumpcji
na rynku zywnosci

Streszczenie

Celem artylmbu jest powiazanie kooperacyjnege modeln innowaeji spoleczoych
oraz podmioctowego modeln konsumpeji ze zmianami zachodzacymi na rynkm Zyw-
nosci. Wspdlczesnie analizy konsumpeji nmsza wyjsé poza dualizsm: demonicz-
nej kultwry kensumpeji oraz matematycznie eleganckich teorii racjonalnego wy-
boru. Analiznjac nowe zachowania konsumentow zogniskowane wokol Zywnoscl,
mozna okveslié szereg spolecznych i kulturowych fonkeji konsumpeji pomijanych
w debacie akademickiej.

Slowa kluczowe: mnowacje spoleczne. podmictowy model konsumpeji, Zywnosc,
zwrot jakosciowy

Kody JEL: A14, D83, D85, Q19

Wstep

Zardwno produkcja, jak 1 konsumpeja doczekaly sie oddzielnych, bogatych opra-
cowafi opisujacych szczegolowo te skomplikowane zjawiska. Szczegdlnie widoczne
jest to w przypadku studidw nad systemami produkcyi. Ekonomisci bez trudu potra-
fia _rozloiyé na czedci” nawet najbardzie) skomplikowane systemy produkeji roznych
dobr, dekonstruujac skomplikowane zaleznosci, przeplywy wladzy, procesy (Wilkin,
2010). Z drugie) strony. socjologowie doskonale opisuja powstanie 1 umacniamie sie
kultury konsumpc)i tak charakterystycznej dla czasow plynnego kapitalizmu (Bauman,
2006, Ritzer, 2001). Jak jednak zauwaza A Aldndge: dyskusje na temat konsumpcji
bardzo czesto poruszaja sie po szynach utartych stereotypow i przekonan (Aldridge
2006, s. 19). Postrzegamie zjawiska konsumpcyi w naukach spolecznych wydaje sie nie-
kiedy dychotomicznie rozpiete pomiedzy dwiema osiami wyznaczonymi przez wladze
oraz ekspresje. Konsument obrazowany jest jako bezwolna ofiara badz racjonalny aktor
(Aldndge, 2006, s. 26). Takie ujecie zjawiska wydaje sie me do konca wyczerpywac
znaczenia fenomenu konsumpeyi 1 je) wplywu na panstwo, rynek. spolecznosci lokalne.
Celem artykulu jest podjecie polemiki z dualnym podejsciem do zjawiska konsumpe)i.
Wykorzystujac nowe zjawiska obserwowane na rynku Zywnosci oraz koncepeje mmnowa-
cj1 spolecznych 1 zwrotdéw jakosciowych w kulturze konsumpeyi, stara sie on podkreshé
spoleczny wymiar 1 potencjal konsumpeji.
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Innowacje spoleczne a podmiotowosé konsumenta

Pierwszym z pojec, ktore wymaga w te) pracy doprecyzowania, jest termin innowacyi
spolecznyvch. Wydaje sie. Ze jest to okreslenie. ktore bardzo silnie zakorzenilo sie w dys-
kursach: naukowym, politycznym, publicystycznym. Jednoczesme, jak zauwazaja badacze,
nasze rozumienie innowacyi jest bardzo limowe 1 meco uproszczone (Felt, Wynne, 2007,
5. 11). Wiaze sie ono z wyobrazemem wdrazania nowych technologicznych rozwiazan wy-
produkowanych w tajemniczych czelusciach laboratoriéw naukowych. Takie scjentystyczne
1 nastawione na aplikacje podejécie do mnowacyi tworzy narracje nazwana przez U. Felt
1 B. Wynne'a dyskursem obietnic technologiczno-naukowych (Felt, Wynne 2007, 5. 23).
Podkreslaja omi:

a) prometejska wizje mnowacyi, jako mechanizmu rozwiazywama ludzkich probleméw,

b) pozwala ujarzmiad niepewnosé coraz bardziej skomplikowanego swiata; daje nam na-
dzieje na okielznanie. uproszczenie otaczajace] nas rzeczywistoscl,

¢) stawia nie na kooperacje, ale na konkurencje; grozi Europie przegrana w technologicz-
nyvm, globalnym wyscign technologicznym,

d) kadzie nacisk na ekonomiczay wymiar innowacji. podkresla wage patentu (Felt, Wynne,
2007, 5. 25).

Ta perspektywa definnye mnnowacje przez nowe technologie, nowatorskie ushugi, wy-
korzystanie wspolczesnych technologii. W pracy tej bardziej interesuje nas jednak dmgie
z opisanych podejsé do mnowacyi, ktdre mozna nazwaé narracja wspol-eksperymentowania
(Felt, Wynne, 2007, s. 26). Podejscie to znuenia kierunek zarzadzama mnowacja. W pierw-
szyvm modelu jest ona odgomie sterowana 1 micjowana przez podmioty, ktdre moga sobie
pozwolié na wdrazanie drogich technelogii 1 produktéw.

Literatura przedmiotu wskazuje, ze innowacyjnosé moze by¢ inicjowana przez uzytkow-
nika, moZe bazowac na wiedzy lokalne) 1 wspélnotowe) (Felt, Wynne, 2007, s. 25). Tak
TOZUNNANA INNOWAac)a staje sie matryca faczaca rozne rodzaje wiedzy, doswiadezen oraz 1oz-
nych aktorow. Trafnie ujal to K. Gorlach, opisujac relacje miedzy roznymu typanu wiedzy:

Py pierwsze, wiedza naukowa (a w fym wypadku nowa wiedza dotvczgea zwigzkow po-
miedzy spoleczeristwem i srodowiskiem) moze byé trakiowana jake narzedzie shuZgce do
rewaloryzacji tradyeyjnych i lokalnych form wiedzy. Dzieki temu wiedza tradycyjna staje sig
czesciq analizowanej rzeczywistosci. W praktvce powinnismy wlasciwie stworzyé hybryde,
strukture, w ramach ktérej elementy wiedzy naukowej i lokalnej wspdlegzystujq i oddzialujq
na siebie (Gorlach et. al., 2008, s. 102).

W tym wjeciu to nie produkt taki jak nowa technologia, wiedza. ustuga musi byé in-
nowacyjna. Nowatorski jest natomiast sposdb, w jaki jest ona konstruowana. W przeci-
wiefistwie do liniowego, przemyslowego modelu, wytwarzanie innowacji zostaje uspo-
lecznione, zdemokratyzowane. Nie chodzi tu o procedure glosowania nad technologianu,
ale 0 mozliwosé inicjowania, ksztaltowania 1 wprowadzania innowacji przez aktorow
spolecznych (Felt, Wynne_ 2007, s. 25). Jak pokazuje koncepcja retro-innowacyi sam pro-
dukt czy dzialanie moze staé w opozycyi do osiagnieé technologii 1 nauk przyrodniczych
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(Stankiewicz et al., 2014). W dyskursie kooperac)i mnie; 1stotne sa jakosé, nowatorstwo,
nowoczesnost produktu czy ushugi. ale to czy przy jego tworzenin uwzglednione zostaly
rozne punkty widzenia, postulaty réznorodnych aktoréw, mozliwosé powszechnego do-
stepu do ostatecznego produktu. Przenosi to akcenty z aspektow technologicznych inno-
wacji na jej wymiar spoleczny. Jest to kluczowe dla tej pracy rozroznienie. W dalszych jey
czesciach bedziemy szukac mie tyle nowych przemyslowych technologi, ale pomyslow,
imicjatyw dazacych do uspoleczmenia przemystowych laficuchéw produkeyi 1 dystrybucyi.
Takie poszukiwania zupelnie redefiniuga role konsumentow. Wychodzac od kooperacyjne;
definicji innowacyi spoleczne|. nie sa juz oni po prostu racjonalnym odbiorca zaspokaja-
jacym poprzez mechanizmy rynkowe swoje indywidualne potrzeby (Bevir, Trentmann,
2007b, 5. 166). Nie 53 takze niewolnikami instytucjonalnego determinizmu, okreslajacego
poprzez system hierarchu, klas 1 struktur dostepne zasoby 1 wzory — to. co 1 jak mozemy
konsumowac (Bevir, Trentmann, 2007b, 5. 167). Koncepcja ta kladzie nacisk na poten-
cjalna podmiotowosd konsumentéw, ktorzy poprzez swoja aktywnosé maja bezposredni
wplyw na powstajace innowacje spoleczne.

Wspélzarzadzanie konsumpcja

Pojecie konsumpejt jest jednym z najwazmejszych terminéw porzadkujacych dysku-
sje o przemuanach kapitalizmu w naukach spolecznych 1 ekonomicznych. Jak zauwaza
A Aldnge, rozerwalo ono spojnosé wizp lancucha produkeji, w ktérym ostatecznym ogmi-
wem byl wezesnie) klient zwiazany trwala relacja z producentem (Aldnige, 2006, s 11).
Charakterystyczna jest takze wieloznacznoié rorumienia konsumpceji 1 silnie nacechowane
wartosciami. Czesto jest ona przedstawiana w opozycyi do takich pojeé jak: produkcja, in-
westycja, obywatelstwo, ekologia (Aldrige, 2006, 5. 16). Wato zwrdcié uwage, ze w tych
opozycjach zawarte jest przeswiadczeme o mzszosci konsumpeji 1 zachowan konsumentow.
Jak zauwaza B. Ashley, . Hollows 1 S. Jones — nauk: spoleczne silme podkreslaja klaso-
wy wymiar konsumowania, ktore konstytuuje system produlkceji. reprodukceji 1 negocjacji
tozsamoscl klasowych strukturyzujacyeh szersze relacje wladzy w spoleczefistwie (Ashley
et al, 2004, s. 60). Wracajac do tematyki Zywnosci — w mysl tej koncepeji to co jemy 1 jak
jemy moze by¢ traktowane jako wyznacznik moralnych 1 kulturowych cech grupy, do ktore;
przynalezymy lub chcemy przynalezed (Ashley et al | 2004, s. 60). Na nasz smak wphy-
waja nie tylko aspekty biologiczne 1 jednostkowe. ale takze spoleczne. Wymiemeni wyzej
badacze, wskazujac na paradoks _rvby z frytkami”. w studiach nad zwyczajami Zywienio-
wynu brytyjskich rodzin wykazali, ze czesé respondentéw odrzuca jedzenie nie ze wzgledu
na smak, ale na przypisywane robotnicze pochodzenie damia (Ashley et al, 2004, s. 62).
Szersza wykladnie konsumpcy proponua nam badacze kultury konsumpeji. Wskazja om
na ideclogiczny potencjal konsumeryzmu traktowanego jako mechanizm legalizacyi kapi-
taliznm oraz na uzalezniajaca sile. Mrocznyvm apostolem tej wizji jest Z. Bauman, ktory
opisuje pojawiajacy sie w przypadku konsumpeji przymus (Barman, 2006, s. 112). Dla tego
mysliciela jedna z cech konstytuujacych wspélczesne spoleczenstwo konsumpeyi jest proy-
mus kupowania przemieniajgey sie w nalog i diatego nie jest uznawany za naidg (Barman,
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2006, s. 113). Konsumpcja traci meco ze swojego diabolicznego blasku w przypadku nauk
ekonomicznych 1 socjologicznych teori. traktujacych jednostke jako racjonalnego aktora.
bioracego udzial w rynkowe) wymianie (Bevir, Trentmann_ 2007, 5. 6). Maja one jednak ten-
dencje do traktowania konsumenta poprzez pryzmat jego jednostkowych potrzeb. pomijajac
strukturalne 1 spoleczne funkeje konsumpeyi.

W tym artykule nacisk zostal jednak nieco inaczej rozlozony. Zgadzajac sie z twierdze-
nmem. Ze konsumpcja jest skomplikowanym, wielowymiarowym zjawiskiem dotykajacym
wielu warstw, trzeba jednak podkreslic, Zze samego konsumenta mozna takze potraktowac
jako aktywny 1 zaangazowany podmuot dzialama. Nie przekreslajac wymiemonych tradvey
opisu, celem tego artykuhu jest przedstawiente potencjatu konsumentow w przeksztalcanm
zastanych struktur. Konsumpcja 1 zZwiazany z nia styl Zycia moZe zardwno styvgmatyzowac
jednostke, stanowié mechamizm zniewolema. zaspokajaé indywidualne potrzeby, stanowié
narzedzie zmiany spoleczne). Uwolniony od wartosci konsumeryzm, poprzez system po-
trzeb, aspiracyt oraz codziennych 1 okazjonalnych praktvk jednostks. moze byé efektyw-
nym sposcbem konstruowama spoleczefistwa (Malpass et al. 2007, 5. 233). O kierunku
tych zmian decyduja racze; odwolania do wartosci 1 przede wszystkim stojacy za danym
typem konsumpeyi kontekst kulturowy. Wydobycie potencjalu konsumeryzmu wymaga wyj-
scia poza jednostkowe schematy wyboru. W ten sposéb kluczowy staje sie czesto pomi-
jany wspolnotowy aspekt konsumpcyi, ktora oprocz zaspokajama indywidualnych potrzeb
moze zostat wykorzystana takze jako narzedzie shuzace do wytwarzamia dobr publicznych
(Malpass et al. 2007, s. 233). Wymaga to jednak przekonstruowania sposobéw myslenia
o calym lancuchu produkejt, dystrybucyi 1 konsumpeji towardw 1 ushug. Goracym 1 wyjat-
kowo radykalnym oredownikiem takie) znmany, przynajmnie] w obrebie systemy produkcy
zywnosct, jest T. Lyson, ktory wskazuje na potrzebe ponownego zakorzeniemia, uspolecz-
nienia ekonomii (Lyon, 2004, s. 25). W tym wypadku aktywny konsument jest nie tylko
odbiorca. ale takie aktywnym aktorem posiadajacym realny potencjal w ksztaltowanm
zmiany. Znaczenie konsumpeji wykracza jednak poza proby konstruowania alternatywnych
modeli gospodarczych. Jak zavwazaja M. Bevir1 F. Trentmann, kryzys dwdoch wielkich nar-
racy1 polityczoych, méwiacych o roli panstwa lub rynku odpowiadajacych za redystrybucie
dobr 1 ushug. otworzyl przestrzen dla nowych mepanstwowych aktorow wspolzarzadzaja-
cych 1 wspolodpowiedzialnych za zmiane (Bevir, Trentmann, 2007, s. 6). Tak definiowany
aktywny konsument stanowi jeden z elementéw sieci jednostek, instytucyi, przedmiotow.
Efektywnos¢ zarzadzamia taka struktura zalezy w duze) mierze od relacy sektora publiczne-
go. rynku 1 aktywnosc: podmuotow spoleczoych.

Na aktywnosé konsumentéw zdaja sie tez dodatkowo mieé wyplyw proby ponownego za-
korzenienia relacy spolecznych. Jak za A Giddensem zauwwazaja badacze zielonych rynkow
w krajach Europy Zachodnie) — jedna z immanentnych cech nowoczesnosci jest kompresja
CZasu 1 przestrzem 1 zwiazana z ma indvwidualizacja naszego zycia (Giddens, 2007, s. 84;
Ashley et al, 2004, s. 113). Tak ksztaltowane relacje odrywaja sie od lokalnego pozionm
1 53 rearnybuiowane, czemu towarzyszy proces wykorzenienia ze wspdlnoty 1 jednostkowa
refleksyjnosé (Ashley et al . 2004, 5. 113). Proces ten ma jednak dialektyczny charakter, jego
druga strona. lustrzanym odbiciem sa procesy zakorzeniema, proby przvewozdzenia relacp
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spolecznych, uczyniema ich prostszymi, bardzie) przejrzystym. Otwarte pozostaje pytanie,
na ile takie proby skazane s3 na porazke, stanowia odbicie poprzedmiego porzadku. a na ile
maj3 one zdolnoéé do transformacyi naszych doéwiadezen? Niezaleinie od ich trwalodcr
wytworzyly one jednak przestrzen dla zlokalizowanych relacji spolecznych 1 ekonomicz-
nych. W ten sposob powstal elitarny dyskurs nuejski, nadajacy vprzywilejowana pozyce
znaczemom takim jak: historyczna glebia, zawieszenie roznic klasowych i emicznych, eko-
logia, rodzinna przedsiebiorczosé (Ashley et al | 2004, s. 113). Taka zlokalizowana. poddana
dekompres)i przestrzen jest czesto budowana wokol Zyvwnoéci. Kooperatywy spoZyweze,
wspolne kuchnie, lokalne restauracje, czy przede wszystkim lokalne rynki zywnoseir sta-
nowia kotwice, centralne punkty ogmiskujace aktywnos¢ obywateli. Ten proces ponowne-
go zakorzemania sie relacyt w muastach badacze nazywaja mutologia w trakeie konstruke;

(Ashley et al . 2004, 5. 113). Pojecie to podkresla procesualny 1 1declogiczny charakter tego

zjawiska Aktywni obywatele, czlonkowie muchéw spolecznych zdaja sie szukaé uzasad-

nienia, sposobdw pozwalajacych im ponownie zakorzemié sie w przestrzeni 1 wspolnocie.

Potrzebuja jednak do tego kontekstu kulturowego, uzasadmenia, ktore pozwolitoby 1m takie

relacje zakotwiczy¢. Ogrommnie upraszczajac. moina wyrdzmdc dwa trendy:

a) oporu — obywatele konsumenci przez zachowama antyrynkowe probuja tworzyc opo-
zycje wobec instytucyi patistwa 1 kapitalizmu. Przykiadem takich dzialan moga byé np.
proby stworzenia lokalnych ekonomii, czy bunty konsumenckie,

b) lokalizacp — kladzie nacisk na hybrydowy charakter konsumpey, ktora angazuje rézne
rodza) wiedzy, doswiadczen, tradycyt 1 prakivk. ktore skladaja sie na elementy sieci prze-
ksztalcajace] (governance) relacje pomiedzy wezlami na poziomie lokalnym, krajowym
czy nawet globalnym. Przykladem takich praktyk lokalizacyjnych moga byé spoleczne
ruchy konsumentow takie, jak: slow food, fair trade, ruch zerowe) mili.

Z perspektywy analiz konsumenta jako aktywnego podmiotu (agency) ciekawe jest
drugie z wymienionych podejsé. Wpina ono konsumenta w fraktal sieci — gaszez relacji
taczacych jednostki, wspélnoty, instytucje, rynki, a na kazdy z tych elementéw wphywaja
konteksty kulturowe. Zdamem przywolywanych juz M. Bevira 1 F. Trentmanna takie usie-
ciowienie konsumpeyi radykalme odmiena definicje zarzadzama zmiana — poprzez relacje
wspdlpracy, spoleczna koordynacje dzialan 1 tworzenie wiezi z roznvmi aktorami wylania
sie przestrzen dla aktywnych podmuotéw mediugacych miedzy instytucjami rynku 1 pafistwa
(Bevir, Trentmann, 2007, 5. 6).

Podmiotowa koncepcja konsumpeji zdaje sie uzupelniaé z uspolecznionymi koncepcjami
innowacyi spolecznych. To juz nie sam produkt, ale forma spoleczne) organizacyi produkey,
dystrybucy1 1 konsumpce)i decyduya o innowacynosct. Aktywny konsument badz grupa kon-
sumentow stanowia punkt wezlowy takie siect, jedno z centrow regulujacych przeplywy,
postadajacych wladze wspolstanowienia o ksztalcie relacyi faczacych poszczegolne elemen-
ty fancucha. Kontekst kulturowy pozwala sie natomiast takiej sieci zakorzenié, dostarcza
ideologiczne) kotwicy porzadkujacey poczatkowo chaotycznie porozrzucane wezly. Warto
w tym miejscu zastanowié sie, jak takie sieci ksztaltuja sie w rzeczywistosci 1 jakie funkeje
realnie moga pelnié konsumenct. Pomoze nam w tym analiza nowych zjawisk zachodzacych
na altemmatywnych rynkach zyvwnosci.
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Zwrot jakosciowy: konsument na rynku zvwnosci

Wspolczesne systemy ekonomiczne charakteryzuje rosnacy stopien skomplikowania.
Coraz wiece] elementéw zamykanych jest w tak zwane) _czame) skrzynce™, ktora jest nie-
dostepna dla konsumentéw. Jeden ze standardowych przykladow takiego procesu mozemy
zaobserwowac w rolnictwie 1 produkeyi Zywnoscl. Literatura przedouotu doskonale opisu-
je. jak rosnace uprzemyslowienie rolmictwa doprowadzilo do powstania jednego z najbar-
dziej zlozonych systeméw ekonomiczno-spotecznych (Banaji, 1980, s. 80). Skomplikowana
struktura ekonomiczna, silne wsparcie polityczne, rozbudowana organizacja produkeyi
1 konsumpcjt, oddalenie geograficzne 1 spoleczne poszezegdlnych aktordw zaangazowanych
w sie¢, wszystkie te elementy powodwya, ze we wspdlczesny system produkeji Zywnosci
pelni funkcje lustra, w ktorym moina dostrzec organizacje nowoczesnych spoleczenstw
(Hessanein, 2003, 5. 278).

MNowoczesny, mnowacyjny przemys! rolny charakteryzuje wysoka wydajnosé oraz
przeklejenie” przemyslowego wzorca produkcei. Jak zauwaza K. Gorlach. mamy dzisiaj do
czynienia 7 rewoluc)a superindustrialna, polegajaca na zerwaniu klasyveznych uwarnkowan
produkeji (Gorlach, 2004, 5. 80). Skupienie sie na innowacjach technologicznych w rolnic-
twie doprowadzilo do znaczace) komplikacy systemow wytwarzania 1 dystrybuc): Zywnosci
(Butell. 2006, 5. 216). Jednym z wazmejszych efektow tej zmiany bylo znaczace zwieksze-
me efektywnosci te) dziedziny gospodarki w krajach wysoko rozwinietych. Jednoczesnie
badacze wskazja. Ze proces industrializacji tego sektora gospodarki doprowadzil do jed-
nego z najpowazniejszych kryzysow wspolczesnego spoleczefistwa (van der Ploeg, 2006).
Paradoksalnie wydamosc rolnictwa przemyslowego doprowadzila do zwiekszeme dostep-
nosci 1 obnizenia cen Zywnosc: w pafnstwach wysoko rozwinietych, jednoczesnie wzmoemty
procesy marginalizacji pervferiow sprowadzanych do roli dostarczyciela prostych surow-
cow, ktorych wartosé radykalnie wzrasta dopiero na kolejnych etapach tasicucha dystrybucii.
Kryzys ten ma wiele wymiaréw. Uprzemyslowiona produkeja Zywnosci bazuje na infensyw-
nym wykorzystanin nieodnawialnych zrodel energu, wykorzystaniu nawozéw sztucznych
1 srodkéw ochrony roslin oraz przeksztalcaniu przestrzem Obmizona zostaje przejrzystosé
sieci spoleczno-ekonomiczoych. Zardwno konsumenci, jak 1 producenci stanowia tlosciowo
istotne_ ale pozbawione wladzy ogniwa lancucha. Relacje spoleczno-ekonomiczne zostaja
poddane dekompresji. Produkeja 1 konsumpeja ulega giddensowskienm wykorzenieniu 1 m-
dywidualizacyi.

Malejaca jest przejrzystosé rolnictwa 1 innych galezi wspolczesney gospodarki oraz poja-
wiajace sie pytanie o reakcje konsumentow na taki stan rzeczy. Badacze wskazua na nowy,
alternatywny model spoleczne; organizacy rolnictwa, ktory powstaje jako indukowana przez
konsumentéw odpowiedz na rosnace skomplikowanie 1 brak przejrzystosci sektora agrobiz-
nesu, czy ogolnie] wspdlczesne) gospodarki (Blay-Palmer, 2008, s. 7). To wlasnie dzieki
analizie zachowan konsumentéw powstalo kluczowe pojecie zwrotu jakosciowego — guality
turn, ktore porzadkuje wspolczesne badama nad wplywem konsumentow na wybrane sys-
temy produkeyi (Goodman, 2003, s. 1). Termun ten stara sie w jedne ramy ujac pojawiajace
sie wspolczesmie post-produktywistyczne onentacje mektorych konsumentéw lub ruchow
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spolecznych. Nowe kulturowe konteksty zachowan jednostek 1 grup na rynkach zywnosci
doprowadzily do wyrazmejszych artykulac)i pozaekonomicznych oczekiwan kupujacych.
Wiyraznie wylonila sie grupy obywateli, konsumentéw 1 producentéw niezadowolonych
z charakteru globalnego systemu rolno-spozywezego (Goodman, 2004, s. 4). Napedzan 1oz-
nymi motywacjami konsumenci daza do rekonstrukey wybranych systemow spoleczno-go-
spodarczych. Wehodzac w bezposrednie relacje z producentann, skracajac sieca dystrybucy,
podkreslajac kulturowe 1 etyczne znaczenie sprawiedliwego handlu, szukajac towarow eko-
logicznych, lokalnych, tradveyjnych, wydaja sie tworzyé przestrzen dla nowvch alternatyw-
nych mikroswiatow spoleczno-gospodarczych (Belasco, 2007, s. 87). Model przemyslowy
produkcyi, dystrybucy: 1 konsumpeyt zywnosci whbrew pozorom mie jest tez ideclogicznie
obojetny. P. Conkin w swoje] fenomenalne) monografi amervkanskiego rolmictwa zwraca
uwage, Ze u jego podstaw stol wizja racjonalnego. uporzadkowanego 1 policzalnego swia-
ta (2008). Ten dominujacy wzor kultury zderza sie miekiedy ze zlokalizowanymi formami
myslenia o swiecie. Konflikt dotyczy zaréwno elitarnych, kulturowveh subswiatow wielko-
miejskich elit, jak 1 lokalnych form kultury tradycyjnyech wspélnot. Warto w tym miejscu
zauwazyc, ze umkalng cechy Zywnosci jest to, Ze przestrzen relacy konstruowanych wokol
niej pozwala na spotkanie przedstawicieh tak odleglych subswiatow kulturowych. Miejski
zielony rynek w tej optyce przestaje byé prostym sposobem dystrybucji zyvwnosct, a staje sie
skomplikowana przestrzeni sieci spolecznych 1 muejscem styku przestrzem kulturowych
pozornie odleghych od siebie grup. Skomplikowana, zglokalizowanj sief powiazan tworzo-
nych wokol Zywnosci dobrze prezentuja prace M. Fonte (schemat 1).

Prezentowany model produkeyi, dystrybucii 1 konsumpeji Zyvwnosci podkresla mnaczenie
sieci relacyi. Sam produkt jest tylko elementem medinjacym, kluczowe natonuast s3 procesy
zachodzace w siectach relacyi rozpietych pomiedzy punktami wezlowymi, takinu jak: me-
chanizmy certyfikacji. instytucje edukacyjne, regionalne, narodowe 1 ponadnarodowe poli-
tvki rozwou, systemy wiedzy eksperckie) czy wlasnie muchy konsumenckie. Kazda z tych
relacyi jest tez zakorzeniona w okreslone) przestrzem, kontekscie kulturowym, nadajacym
mu znaczenie istotne dla podmiotu.

Zwrot jakosciowy ulatwia socjologiczne spojrzenie na tak skonstruowane sieci produk-
cji. dystrybucyi 1 konsumpeyi. Koncepeja ta przenosi érodek ciezkoset z pytan o ekonomicz-
n3 efektywnosé na rozwazama o charakterze spolecznych powiazan 1 dobr wytwarzanych
przez wspolczesna gospodarke. Nalezy w tym miejscu podkreshi€, ze potencjalne znaczenie
zwrotu jakosciowego znaczme wykracza poza Zywnosc, jest to proba zrekonstruowama,
uspolecznienta dominugacych systemow gospodarczych. Ruchy konsumenckie maja glebo-
ko polityczna geneze 1 nieco rewolucyjny charakter, w koficu daza one do uspolecznienta,
rekonstrukeyi obszardéw zajetych pozornie przez neoklasyezng ekonomie Zwrot jakoscio-
wy w postawach 1 zachowaniach konsumentéw odnosi sie do prob relokalizowama Iub
uspolecznienia relacy rynkowvych. Klasyczny produkt taki jak np. Zywnosc regionalna czy
tradycyjna techmika wyrobu poprzez system nowych relacyi spolecznych zaczyna pelmié
nowe funkcje zdefimowane przez narracje kulturowe. Nowe formy organizacy produkcii,
dystrybueyi 1 konsumpeji Zywnosci klada takze nacisk na podmiotowosé konsumenta — nie
jest on quz tylko mewolnikiem klasowego gustu, konsumpejonizmu, nie jest tez skazany na
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Schemat 1

Glokalny system produlicji, dvstrybucji i konsumpcji Zywnosci
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y |
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konsumenc |
F 3 |
- ¥
Fr - Euochy
certyfikowany konsomenclie
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Lokalni
> FProdukt lokalny ” . Komsumenci
Zrodlo: Fonte (2006, 5. 232), rmodyfikowane.
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konsumencka partyzantke. Swoimi zachowaniami, decyzjami 1 zdolnoscia do wehodzenia
w relacje stanowi jeden z wazniejszych elementdw takie) sieci. Oczywiscie jego 1ZecZywisty
potencyjal zalezy od zasobéw wladzy, ta zas uzalezniona jest od konstrukeyi sieci 1 kontek-
stow kulturowych, w ktérych sie¢ funkcjonuje.

Zamiast podsumowania — funkcje 1 znaczenie nowych form
konsumpecji zvwnosci

W praktyce trudno opisac cale spektrum form, jakie moga przyy aé nowe formy produkeji,
dystrybucy1 1 konsumpej: Zywnosci. Alternatywny model jest bardzo szeroki 1 laczy tak od-
legle typy jak: Zyvwnosc certyfikowana dostepna na pélkach marketu, ostedlowy sklep, sys-
tem koszy zywnosci, lokalne produkty dostepne na festynie. konsumencka kooperatywe czy
system sprzedazy przez Internet. Retroinnowacyjna, uspoleczniona forma organizacyi 1 kon-
sumpeii Zywnosci pozwala jednak na wskazame wielu pozaprodukeyinych funkeji, ktore tak
uksztaltowana produkcja Zywnosct moze pelmé. Do jej opisu wykorzystano zmodyfikowana
typologie wypracowana przez J. Wilkina (2010_ 5. 28):

a) funkcje zielone — kladace nacisk na ochrone zasobow srodowiska naturalnego, zacho-
wanie biordznorodnosci gatumkdéw, zapewnienie dobrostanu zwierzat hodowlanych.
Odnosza sie one do kulturowey konstrukeji stanu naturalnego.

b) funkcje zolte — spoleczne, podkreslajace znaczenie ponowne) relokalizacyi systemow
produkcyi, dystrybucyi 1 konsumpeji zywnosci. Wychodzac od tey kategoni. to relacje
spoleczne konstytuug 3 wartosé sieci.

c) funkcje biale — zwiazane z kulturowa konstrukej3 jakosc1. Wskazuja na dychotomie po-
miedzy zywnoscia przemyslows — traktowana jak ta gorszej jakosci — a lepsza Zywno-
$cia alternatywna.

d) funkcje czerwone — polityczne, Zywnosé staje sie symbolem walki o inna konstruk-
cje spoleczefistwa 1 przynalezace] do niego sfery gospodarcze). Roznego rodzaju muchy
spoleczne konstytuuya sie wiasnie wokél problemu produkeji, dystrybucyi 1 konsumpeji
Zywnosc (np. Via Campesma, FRICTWAM). Maja one rozna optyke 1 16zne cele, laczy
je opor wobec form przemyslowych.

e) funkcje niebieskie — etvczne, podkreslaja moralny wymiar konsumpeji. Wskamuja. ze
konsument poprzez swoje wybory dokonuje okreslonych wyboréw o charakterze warto-
scyjacym (np. ruch Fair Trade).

Analizuja wyze) wymienione funkcje, nalezy pamietac, Ze odnosza sie one do spoleczne
konstrukeji danego wymiaru. Jakosé, smak czy alternatywny charakter nie tyle odnosza sie
do obiektywnych cech Zywnosct, co sa uzaleznione od tego, jak definnya je konsumenci
w danym momencie.

Podsumowuyac, nowe sieci produkeyi, dystrybucy 1 konsumpeyi Zywnosct moga byc
traktowane jako zwierciadlo 1 doswiadczalny poligon dla innych dzialéw gospodark
Oczywiscie caly czas trzeba pamietaé, ze ich ilosciowe znaczenie jest margmalne, jednak
jesli przeéledzimy sile debaty, zdolnosé do angazowania nowych mchéw oraz moc, z ktora
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kreuja nowe trendy, to okazuje sie. ze mamy do czynienia z jakosciowo istotnym zjawiskiem.
Przyklad zaangazowama konsumentéw w nowe formy dystrybucit oraz rozwijania poza-
produkeyjnych funkeji lancuchéw rolno-spozywezych pozwala tez wyrwac sie z zakletego
kregu dualizmu w podejsciu do konsumpeji traktowane) tylko jako narzedzie zaspokajania
indywidualoych potrzeb racjonalnie dzialajacych jednostek badz mechanizmu kulturowe;
przemocy, zmuszajace] nas do kupowania w pozne) nowoczesnosct. Nowe formy produlcii,
dystrybucyi 1 konsumpeyi Zywnosc: pozwalaja spojrzec na konsumenta jak aktywny podmiot
(agency). ktory, decydujac sie na wspolne dzialanie. moze stac sie jednym z elementow we-
glowych, wspoldecydujacych o ksztalcie sieci zogniskowane) wokol zywnosci. Co wiece;,
to wlasnie w te) aktywnosci pojedvnczych jednostek 1 ruchéw konsumenckich ukryty jest
potencjal kolektywne) mnowacyjnosci, pozwalajace; wyjsc poza utarte schematy myslenia
o Swiecte. W ten sposdb konsumpcja moze stac sie efektywnym narzedziem indukowania
1 zarzadzania zmiana spoleczna. Kierunek te) zmiany pozostaje uzalezniony od narracs kul-
turowych stanowiacych tlo dla aktoréw zaymujacych poszezegdlne wezly. Anahiza tyvch kon-
tekstéw wykracza juz jednak poza ramy tego artykulu.
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“To Eat™ and “To Be™: from Social Innovations to the Subjective
Model of Consumption in the Market for Foods

Summary

An aim of the article 13 to combine the cooperative model of social innevations
and the subjective mode] of consumption with the changes occurring in the market
for foods. Contemporarnily, analyses of consumption mmst exceed the dualism: of
the demonic cultore of consumption and mathematically smart theories of rational
choice. Analysing new behaviours of consumers focused around foods, one may
define a mumber of social and cultural functions of consumption omitted in the
academic debate.

Kev words: social innovations, subjective model of consumption, food, qualitative
torn.
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