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Folklorysta w sieci. Prolegomena
do badan folkloru internetowego*

Dotychczasowe polskie prace, w ktorych pojawia si¢ watek folkloru inter-
netowego, mozna by podzieli¢ na trzy grupy. Do pierwszej nalezg artykuly
i ksigzki poruszajace t¢ tematyke niejako na marginesie, przy okazji oma-
wiania innych zjawisk czy zagadnien folkloru wspdlczesnego; zazwyczaj
zresztyg wynika to z faktu, ze materialy poddawane analizie zaczerpnigte
zostaly ze stron WWW lub foréw dyskusyjnych'. Do drugiej grupy zali-

* Pierwsza wersja niniejszego tekstu byla opublikowana w roku 2010 na famach ,,Lite-
ratury Ludowej” (nr 3). W stosunku do pierwodruku w obecnej wersji poczynitem
kilkadziesigt wigkszych lub mniejszych zmian, przede wszystkim za$ usunalem te
partie, ktore ulegly dezaktualizacji badZ nie byty écisle zwigzane z problematyka folk-
loru internetowego, z drugiej strony wprowadzilem liczne uzupelnienia i modyfikacje
wynikajace ze zmieniajgcego sie szybko stanu oraz - jeszcze szybciej — przedmiotu
badan, a takze z wlasnych refleksji i doswiadczen badawczych, jakie pojawity sie
w ciggu ostatnich trzech lat.

Np. J. Hajduk-Nijakowska, Folklorotworcza funkcja mediow, [w:] Folklor w dobie In-
ternetu, red. P. Grochowski, G. Ganczarczyk, Torun 2009, s. 35-38; K. Orszulak-Dud-
kowska, Ogloszenie matrymonialne. Studium z pogranicza folklorystyki i antropologii
kultury, £6dz 2008 (rozdzial Ogloszenia internetowe); V. Wroblewska, Wspétczesny
folklor stowny, [w:] Folklor w badaniach wspétczesnych, red. A. Mianecki, A. Osinska,
L. Podziewska, Torun 2005; V. Kawczyk-Wasilewska, Po 11. Wrzesnia, czyli folklor
polityczny jako wyraz globalnego leku, ,,Literatura Ludowa” 2003, nr 3; R. Holda, ,, Kot
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czylbym prace na temat wybranych zjawisk czy gatunkéw cyberfolkloru,
zwlaszcza za$ tancuszkow szczescia i wspolczesnych legend miejskich,
ktére cieszg si¢ chyba najwiekszym powodzeniem wsrod badaczy, ale takze
przystow, plotek, teorii spiskowych, demotywatorow czy tzw. memow?.
Trzecia wreszcie grupa to artykuly, ktorych autorzy w szerszym kontek-
$cie probuja opisaé, niekiedy takze uja¢ w pewne ramy teoretyczne samo

zjawisko folkloru internetowego®.

)

w

po kantotisku”. O medialnych sensacjach i wspétczesnych formach folkloru, ,Lud” 2006,
t. 90; A. Pietrzyk, Mitologia zarazy. Swiriska grypa w tekstach folkloru internetowego,
,Literatura Ludowa” 2011, nr 4-5.

Np. Z. Grebecka, re: lancuszek. ,Laricuch szczescia” w Sieci, [w:] Communicare. Alma-
nach antropologiczny. Temat: internet, red. A. Mencwel, Warszawa 2004; E Gralinski,
.1 wyslij to wszystkim znajomym” - o listach taficuszkowych w Internecie, [w:] Folklor
w dobie Internetu, red. P. Grochowski, G. Ganiczarczyk, Torun 2009; tenze, Legendy miej-
skie w internecie, [w:] Mity wspotczesne. Socjologiczna analiza wspdtczesnej rzeczywistosci
kulturowej, red. K. Piatek, A. Barabasz, Bielsko-Biala 2009; tenze, Tropigc czarng wolge
w sieci. O poszukiwaniu legend miejskich w internecie, [w:] Tekst (w) sieci. Literatura,
spoleczeristwo, komunikacja, red. A. Gumkowska, Warszawa 2009; P. Luczeczko, Lari-
cuch szczescia w dobie Internetu, [w:] Obrazy w sieci. Socjologia i antropologia ikono-
sfery Internetu, red. T. Ferenc, K. Olechnicki, Torun 2008; J. Soltysinska, Internetowy
taricuszek szczescia jako forma wspélczesnego folkloru, ,Okolice. Rocznik Etnoligiczny”
2008; G. Szpila, Przystowiowe SMS-y - paremia w komunikacji elektronicznej, ,,Literatura
Ludowa” 2006, nr 1; K. Leniska-Bak, Wirtualne kartki na kazdg okazje. Wspétczesne
Zyczenia przez Internet, [w:] Folklor w dobie Internetu, red. P. Grochowski, G. Gan-
czarczyk, Torun 2009; M. Derda-Nowakowski, Teorie spiskowe Jana Pajgka, czyli rzecz
o zachwycie nad groZnym pieknem nieweryfikowalnej technologii, ,Teksty z Ulicy”
2003, z. 5-6; Z. i J. Kopczynscy, ,Swiat karmi si¢ plotkg”. O poszukiwaniu folkloru
w Internecie, [w:] Do Torunia kupi¢ kunia, red. H. Czachowski, A. Mianecki, Torun
2008; O. Wachcinska, Hanka spudtowata, czyli internetowy folklor stowny i wizualny
jako reakcja na $mierc¢ serialowej bohaterki, ,,Okolice. Rocznik Etnologiczny” 2011,
t. 9; A. Jablonski, O memach internetowych na przyktadzie Pana Andrzeja, ,Okolice.
Rocznik Etnologiczny” 2011, t. 9; A. Wilowicz, Demotywatory jako przyktad e-folkloru,
»Okolice. Rocznik Etnologiczny” 2010, t. 8. Na temat memoéw por. rowniez w tym
tomie artykul Katarzyny Marak.

V. Krawczyk-Wasilewska, e-Folklore in the Age of Globalization, ,Fabula” 2006, t. 47,
z. 3-4; taz, E-folklor jako zjawisko kultury digitalnej, [w:] Folklor w dobie Internetu, red.
P. Grochowski, G. Ganczarczyk, Torun 2009; M. Derda-Nowakowski, Komunikacja
spoteczna w Internecie. Problemy badawcze, [w:] Oblicza komunikacji 1. Perspektywy
bada# nad tekstem, dyskursem i komunikacjg, t. 2, red. I. Kaminska-Szmaj, T. Piekota,
M. Zasko-Zielinska, Krakéw 2006; J. Hajduk-Nijakowska, Od folkloru do e-folkloru,
[w:] Od liberatury do e-literatury, red. E. Wilk, M. Gérska-Olesinska, Opole 2011;
P. Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach: antropologia mediéw, [w:] Nowe
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Lektura wszystkich wspomnianych powyzej typdw prac prowadzi do
wniosku, ze w sposobie postrzegania folkloru internetowego przez pol-
skich folklorystow oraz stosowanych wobec niego strategiach badawczych
zaznaczaja si¢ dwa dos¢ odmienne stanowiska. Pierwsze — zdecydowanie
bardziej powszechne — polega na tym, ze internet traktuje si¢ wylacznie
jako nowe medium, jako kolejny (alternatywny lub komplementarny)
kanal przekazu tekstow folkloru, inspirujacy badz wspomagajacy ustny
obieg roznego rodzaju tresci*. W takim ujeciu silnie zaznacza si¢ zarazem
tendencja do minimalizowania r6znic migdzy tradycyjnym (analogowym)
a elektronicznym sposobem transmitowania tresci folklorystycznych. Oma-
wiajac przyktady e-folkloru Violetta Krawczyk-Wasilewska stwierdza m.in.,
ze ,mechanizm ich przekazywania przypomina tradycyjny folklor. Jako
typowe gatunki folkloru stanowig anonimowsa i kolektywna tworczos¢
o synkretycznym charakterze, ktorej forma i tre$¢ sa kulturowo akcepto-
wane zaréwno przez nadawce, jak i adresata™. Te analogie uwypukla si¢
tez niekiedy, przywolujac koncepcje ,wtdrnej oralnosci” Waltera Onga®.

konteksty bada folklorystycznych, red. J. Hajduk-Nijakowska, T. Smolinska, Wroclaw
2011. Warto doda¢, ze Michal Derda-Nowakowski jest réwniez autorem rozprawy
doktorskiej ,,Mitologie cyberprzestrzeni. Nowe postacie folkloru w komunikacji elek-
tronicznej’, ktéra powstata w 2004 roku na Uniwersytecie Slaskim w Katowicach pod
opieka Dionizjusza Czubali, do tej pory jednak nie zostata opublikowana.

J. Hajduk-Nijakowska, Folklorotworcza funkcja mediéw, s. 37-38; taz, Wspélczesne
opowiesci wierzeniowe, [w:] W co wierzymy, red. W. Pawluczuk, Lomza 2007, s. 184,
186, 189.

V. Krawczyk-Wasilewska, Po 11. wrzesnia, s. 32; to samo stwierdzenie pojawia si¢
w artykule e-Folklor in the Age of Globalization, s. 251.

Podkredla sie tu fakt, ze w komunikacji internetowej dominujg formy jezykowe cha-
rakterystyczne dla jezyka moéwionego, komunikaty pozawerbalne zastgpowane sa
emotikonami lub innymi elementami graficznymi, a internauci nastawieni sg na prze-
zywanie ,,chwili biezacej”, budowanie poczucia wspélnoty oraz swiadome kreowanie
swej atrakcyjnosci i spontanicznosci. Te cechy komunikacji internetowej — zgodne ze
wskazanymi przez Onga wyréznikami ,wtornej oralnosci” — maja w pewnym zakresie
zblizaé ja do pierwotnej komunikacji typu oralnego. Zob. K. Orszulak-Dudkowska,
dz. cyt., s. 143. Warto na marginesie zauwazy¢, ze obok koncepcji ,wtdrnej oralnosci”
i tezy o ,renesansie form méwionych” (R. Sulima, Stowo mdéwione w audiowizualnym
Swiecie, ,Literatura Ludowa” 2005, nr 6) niektérzy badacze nowoczesnych form ko-
munikacji stawiajg rOwniez teze o ,wtdrnej piémiennoéci’, ktora miataby by¢ cecha
komunikacji internetowej (W. Kedzierzawski, Mowa - pismo - druk. Stowo poddane
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Sam internet pojmuje si¢ tu zazwyczaj dos¢ wasko, ograniczajac pole ob-
serwacji do jego najpopularniejszych zastosowan i tych przekazow, ktore
pod wzgledem tresci, formy i sposobu transmisji najbardziej przypominaja
tradycyjne teksty folkloru (np. internetowe tancuszki szczescia, humory-
styczne zataczniki do e-maili, wirtualne kartki z zyczeniami, niesamowite
historie opowiadane na forach internetowych). Przyjecie takiej perspek-
tywy sprawia, ze e-folklor nie jawi si¢ jako co$ z gruntu odmiennego, jako
fenomen wymagajacy gruntownej analizy, przeformufowania pewnych
dotychczasowych kategorii badawczych czy zastosowania nowych metod;
innymi stowy, zaklada si¢ tu, Ze mozna bada¢ go dokladnie (badz prawie
doktadnie) tak samo, jak bada si¢ przekazy ustne. Niektore prace miesz-
czace sie w tym nurcie cechuje wrecz swoista bezrefleksyjno$¢; istnienie
folkloru w internecie traktuje si¢ w nich jako co$ oczywistego badz w pelni
zbieznego z folklorem analogowym. W takim przypadku strony WWW czy
fora internetowe stanowig jedynie dogodne Zrédlo pozyskiwania tekstow,
a strategia ich badania ogranicza si¢ do analizy materialéw zastanych;
pomija si¢ tu specyficzny kontekst, w jakim one funkcjonujg, nie bada si¢
ich komunikacyjnych uwarunkowan (szerzej na ten temat w dalszej czesci
pracy)’.

Drugie stanowisko jest zdecydowanie odmienne i w pewnym sensie
radykalne. Jak stwierdza Michat Derda-Nowakowski:

Projekt rozpoznania folkloru w komunikacji elektronicznej famie prawie
wszystkie klasyczne wyznaczniki obecne w definicjach folkloru: ludowos¢,
oralno$¢, wariantywnos¢ (i powtarzalnos¢), a nawet anonimowos¢, pozosta-
wiajgc jedynie (czasem marginalng) spontanicznos¢. Chodzi tu raczej o pewien
rodzaj napiecia mitograficznego, o gotowos$¢ do uczestnictwa w semiozie
wspolnych znaczen, a czasem wiare w jezykowa magie, w sprawczg site stow
i porzadek symboliczny®.

wtdrnej pismiennosci a blogi internetowe, [w:] Folklor w dobie Internetu, red. P. Gro-
chowski, G. Ganczarczyk, Torun 2009.

Zob. K. Leniska-Bak, dz. cyt.; A. Golgbiowska-Suchorska, Tradycyjne postacie bajkowe
we wspotczesnych dowcipach rosyjskich (na przyktadzie Buteczki), [w:] Folklor w dobie
Internetu, red. P. Grochowski, G. Ganiczarczyk, Torun 2009.

8 M. Derda-Nowakowski, Komunikacja spoteczna w Internecie, s. 630.

~



Folklorysta w sieci. Prolegomena do badan... 45

Derda-Nowakowski uwaza ponadto, ze pole obserwacji e-folklorysty
nie powinno si¢ ogranicza¢ tylko do tych przekazéw, ktére najbardziej
przypominajg formy folkloru tradycyjnego. Proponuje on, by z jednej
strony zainteresowa¢ sie tym, co sam okresla jako cybermitologie, czyli
»wielkie w sensie narracyjnej pojemnosci konstrukcje spiskowe o charak-
terze paranaukowymn’, takie jak cho¢by publikowane w internecie teorie
Jana Pajaka’. Z drugiej strony twierdzi, ze folkloru internetowego nalezy
szuka¢ ,w zakresie regul komunikacji’, a nawet jeszcze szerzej, w zakresie
»symbolicznych regul zycia spotecznego” internautéw'®. Przy takim uje-
ciu zakres pojecia ,,folklor internetowy” ulega radykalnemu poszerzeniu.
W jego obreb wchodzi¢ bedzie bowiem zaréwno sfera bardziej lub mniej
potocznych wyobrazen i stereotypdw, manifestujacych sie czgsto w wypo-
wiedziach o charakterze jednostkowym, niepowtarzalnym (jak np. ,,dzieta”
wspomnianego Jana Pajgka), jak i sfera szeroko rozumianych kodow ko-
munikacyjnych, czyli np. specyficzne odmiany jezyka internetowego,
tzw. netykieta czy réznego rodzaju ,rytualne” dziatania komunikacyjne,
np. stosowana na wielu forach praktyka banowania (przymusowe wylo-
gowanie uzytkownika i uniemozliwienie mu powtdrnego zalogowania),
przejmowanie kanatéw w IRC", flame wars (wojny na stowa)'? oraz wiele
innych form internetowej prowokacji, przemocy i wchodzenia w konflikty,
takich jak chocby trolling, greifing czy cyberbullying'®. Warto doda¢, ze 6w
szeroki sposéb rozumienia netloru, polegajacy na wlaczaniu w jego obreb

° Tenze, Teorie spiskowe Jana Pajgka, s. 10. W tym kontekscie warto odnotowaé per-
spektywe zarysowana w badaniach kognitywistycznych przez Wtodzistawa Ducha;
por. W. Duch, Folklor umystu, http://www.fizyka.umk.pl/~duch/cog-book/A08folk.
pdf (dostep: 2009-07-15).

M. Derda-Nowakowski, Komunikacja spoteczna w Internecie, s. 632.

Por. L. Jonak, Wojny w IRC jako przyklad spotecznej konstrukcji technologii, [w] Re:
internet - spoleczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, red. L. Jonak
i inni, Warszawa 2006.

Por. M. Podgorski, Wirtualne spotecznosci i ich mieszkaricy. Proba e-tnografii, [w:] Wielka
sie¢. E-seje z socjologii Internetu, red. K. Krzysztofek i inni, Warszawa 2006, s. 174.
Autor ten omawia réwniez zjawisko rytualnego narzekania i pocieszania uczestnikow
niektérych foréw (tamze, s. 175-176).

M. Kaminska, Niecne memy. Dwanascie wyktadow o kulturze internetu, Poznan 2011,
s. 15-30.
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praktycznie wszelkich form spontanicznej aktywnosci internautéw, jest
dos¢ szeroko rozpowszechniony wérod badaczy zachodnich™.

W artykule tym chcialbym zaproponowac¢ jeszcze inne podejscie do
badania folkloru internetowego. W pewnym sensie bedzie ono posrednie
w stosunku do strategii scharakteryzowanych powyzej. Uwazam bowiem,
ze e-folklor jest zjawiskiem na tyle odmiennym od folkloru analogowego,
a komunikacja elektroniczna na tyle rézni sie od komunikacji typu face to
face czy tez ,tradycyjnego” przekazywania tekstow w formie pisanej (jak
w przypadku grafitti czy wpiséw w pamietnikach), ze nie mozna przejs¢
nad tymi réznicami do porzadku dziennego. Pewne kwestie wymagaja
glebszej analizy, pewne tradycyjne kategorie badawcze muszg zosta¢ prze-
formutowane. Z drugiej strony sadze, ze potrzebne jest takie sformulowanie
programu badan, by e-folklorystyka zachowala swa specyfike oraz autono-
mie i nie ,rozpuscita si¢” w medioznawstwie, socjologii czy antropologii
kultury’>. Mozliwe bedzie to wtedy, gdy pozostanie ona dyscypling, ktéra
w centrum swoich zainteresowan stawia konkretne teksty, a wiec wytwory
komunikacji, a nie tylko same jej reguly lub spoleczne uwarunkowania.
Innymi stowy opowiadam si¢ za ,tekstocentrycznym” modelem badan
nad e-folklorem'®, cho¢ w pelni uznaj¢ potrzebe uwzgledniania w nich
kontekstu komunikacyjnego i kulturowego. Co wigcej, sama idea takich
badan bazuje na sformulowanym przez Piotra Kowalskiego projekcie
»folklorystyki antropologicznej” i wykorzystuje wiele zawartych w nim
ustalen oraz propozycji, w pierwszym rzedzie za$ uchylenie ustnosci jako
podstawowego wyznacznika folkloru'. Zgodnie z ta koncepcja uwazam
réwniez, ze pojecie ,,tekst” musi obejmowac wszelkiego rodzaju komunikaty
pojawiajace si¢ w przestrzeni internetu. Cho¢ przekazy werbalne odgrywaja
tu caly czas bardzo istotna, moze nawet dominujaca role, to w wielu sytu-
acjach sfowo schodzi na dalszy plan albo zupelnie znika, ustepujac miejsca

4 Por. Folklore and the Internet. Vernacular Expression in a Digital World, red. T. J. Blank,
Logan 2009; Digital Folklore, red. O. Lialina, D. Espenschied, Merz 2009.

> Por.]. Bartminski, Przestanki i bariery awansu folklorystyki, [w:] Folklorystyka. Dylematy
i perspektywy, red. D. Simonides, Opole 1995, s. 50.

16 Zob. J. Bartminski, Folklor - jezyk - poetyka, Wroctaw 1990, s. 126-127.

17 P. Kowalski, Wspélczesny folklor i folklorystyka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych
badaniach folklorystycznych, Wroctaw 1990.
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niosgcym okreslone znaczenia obrazom, dzwigkom czy nawet — cho¢ ze
zrozumialych wzgledéw w mniejszym zakresie — pewnym specyficznym
zachowaniom. Potwierdzenie znajduje tu zaréwno teza o ,nowym syn-
kretyzmie” folkloru wspoélczesnego, jak i koncepcja ,tekstow-sytuacji” czy
»tekstow-zachowan™®, przy czym - jak zauwaza Piotr Kowalski — status
i forma owych tekstow w komunikacji elektronicznej ulegaja zasadniczym
przeobrazeniom, stad tez ,potrzebne jest wypracowanie nowej definicji
tekstu, ktéry wykracza poza materialne ograniczenia tradycyjnych form
przekazu i budowy linearnego tekstu”, obejmujac takie zjawiska jak cho¢by
gry on-line czy remiksy".

Moim celem nie jest zaprezentowanie gotowego i kompletnego pro-
jektu e-folklorystyki, chodzi mi raczej o wskazanie pewnego kierunku,
w ktorym - jak uwazam - warto byloby podaza¢, jego przyjecie moze
by¢ bowiem ptodne poznawczo. Odktadajac pdki co gruntowne analizy
konkretnych problemdw, chciatbym najpierw zastanowi¢ si¢ nad ogolnymi
perspektywami badan folkloru internetowego, po czym w skrocie zasy-
gnalizowa¢ najwazniejsze moim zdaniem zagadnienia i zadania zwigzane
z tym obszarem badawczym. Przedstawione tu refleksje, wnioski i postulaty
formutluje na podstawie badan prowadzonych pod moim kierunkiem przez
studentow etnologii, filologii polskiej i kulturoznawstwa UMK w Toruniu
w latach 2006-2012 oraz wlasne zbiory e-folkloru.

2

Zaczne od stwierdzenia, ze polscy folklorysci nie docenili jeszcze chyba
w pelni komunikacji elektronicznej jako obszaru intensywnej transmisji
tekstow folkloru. To prawda, Ze internet pelni czesto funkcje folklo-
rotworczg, a poszczegdlne przekazy funkcjonuja réwnolegle w obiegu
ustnym badz pisanym. Wydaje si¢ jednak, ze rola internetu jako kanatu
nieformalnej komunikacji o charakterze folklorystycznym jest znacznie
wieksza, niz si¢ na ogol przyjmuje. Zaryzykowalbym nawet twierdzenie,

8 Tamze, s. 61-63, 73-79.
19" P. Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach, s. 49, 52.
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zefolklor egzystuje dzisiaj przede wszystkim w in-
ternecie. To tu wlasnie mamy do czynienia z najbardziej intensywna
wymiang tekstow, z blyskawiczng reakcjg na zdarzenia zachodzace zaréwno
w $wiecie realnym, jak i przestrzeni wirtualnej, a przede wszystkim z dyna-
micznym rozwojem nowych form i gatunkow folkloru. Oczywiscie mozna
powiedzied, ze teza ta ma ograniczone zastosowanie, poniewaz odnosi si¢
tylko do tej czesci spoteczenstwa, ktora ma dostep do sieci czy tez raczej
korzysta z niej na co dzien. Warto jednak zwroci¢ uwage na dwie kwestie.
Po pierwsze, liczba internautéw caly czas ros$nie. Po drugie, coraz wigcej
0s6b pracuje przy komputerze podlagczonym do sieci i przez kilka (czasem
nawet kilkana$cie) godzin dziennie gtéwnym kanatem ich komunikacji
jest wlasnie internet. Zaréwno pracownicy biurowi, jak i sprzedawcy
w niezbyt obleganych sklepach czy studenci piszacy prace zaliczeniowe lub
magisterskie sa aktywnymi uzytkownikami folkloru internetowego. Bez
watpienia ma to swoje uwarunkowania instytucjonalne i psychologiczne.
Taka internetowa aktywnos¢ folklorotworcza stanowi forme rozrywki,
wypoczynku czy kontaktéw towarzyskich, ale z jednej strony pozostaje ona
niezauwazona przez zwierzchnikéw, ktérym niezwykle trudno jest kontro-
lowa¢ sposdb wykorzystywania komputeréw przez swoich podwtadnych®,
z drugiej za$ stwarza samemu pracownikowi pewne wygodne dla niego
zludzenie: wlasciwie nie przerywa pracy, nie odchodzi od stanowiska, tylko
robi sobie ,,malg” przerwe, odpowiada na maila, zaglada na Facebooka,
czy »jednym okiem” $ledzi dyskusje na forum.

Badania ankietowe prowadzone przez nas na przetomie 2008 i 2009
roku wykazaly, Ze juz wtedy ponad dziewiecdziesigt procent studentéw
mialo staly kontakt z réznymi formami folkloru internetowego?'. Jest to
wiec bez watpienia — patrzac w perspektywie uzytkownikéw internetu —
zjawisko o szerokim zasiggu spotecznym.

2 Por. ]. M. Zajac, Naduzywanie Internetu w pracy, [w:] Spoleczna przestrzeri Internetu,
red. D. Batorski, M. Marody, A. Nowak, Warszawa 2006.

I Ankieta online, wypelniona przez 876 respondentdéw, gtéwnie studentow UMK w wieku
20-25 lat (82,08% akietowanych). Znaczace wydaje sie, ze tylko 38,7% ankietowanych
przyznalo si¢ do okazjonalnego rozpowszechniania folkloru internetowego, a az 57,88%
stwierdzilo, Ze nigdy tego nie robi.
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Wraz ze stopniowym upowszechnianiem si¢ bezprzewodowego dostgpu
do internetu oraz mobilnych urzadzen komunikacyjnych sytuacja ulega
dalszym dynamicznym i zarazem radykalnym przemianom. Szybki i tani
dostep do sieci mamy juz nie tylko - jak dawniej - w pracy, w domu czy
akademiku, ale wlasciwie w kazdym miejscu i o kazdej porze. W zwigzku
z powyzszym mozna zaryzykowac twierdzenie, ze komunikacja ustna
odgrywa coraz mniejszga rol¢ w procesie przekazu tekstow folkloru. Coraz
wiecej czasu spedzamy przed komputerem czy z tabletem badz smartfonem
w reku, coraz mniej jest ,tradycyjnych” (analogowych) sytuacji folkloro-
tworczych. Osoby zapracowane nie majg czasu na wieczorne spotkania ze
swoimi znajomymi, ktorzy czesto mieszkajg w znacznej odleglosci i sg row-
nie zapracowani, wyraznemu osltabieniu ulegaja relacje sasiedzkie (rozmowy
na klatce schodowej czy podworku), zanika zwyczaj publicznego plotkowa-
nia, opowiadania dowcipow, rozméw o polityce i chorobach (np. w kolej-
kach do lekarza, pociagach, autobusach). Te bezposrednie formy kontaktow
i wymiany informacji zastegpowane sa czesto réznymi formami spotkan,
interakcji i rozmoéw w elektronicznej przestrzeni wirtualnej*?. Kanat ustny
jest zarazem w zestawieniu z internetem o wiele mniej dynamicznym
srodowiskiem funkcjonowania folkloru wspélczesnego, w tym sensie, ze
cechuje go wzgledna statos¢ i ,tradycyjnos$¢” gatunkow, a nawet tematow.

Trzeba przy tym wyraznie podkresli¢, ze funkcjonowanie e-folkloru
nie ogranicza si¢ bynajmniej do najpowszechniej stosowanych, a zarazem
najbardziej oczywistych dla folklorystéw form komunikacji w internecie,
czyli poczty elektronicznej oraz stron WWW (wraz z istniejacymi na nich
forami dyskusyjnymi i systemami komentowania informacji). Wraz z roz-
wojem tzw. technologii Web 2.0 sposoby i kanaly transmisji netloru ulegaja
ciaglym i szybkim przemianom, przy czym obok caly czas zyskujacych

22 Warto podkredli¢, ze w gruncie rzeczy chodzi tu nie tylko o wasko rozumiane prak-
tyki komunikacyjne (,rozmowy” w internecie), ale o cale sfery spoteczno-kulturowe;
aktywnodci, takie jak religia czy konstytuowanie relacji lokalnych, srodowiskowych,
przyjacielskich i seksualnych (por. chocby, A. Brzezinska, Iglg i nitkg w sieci, czyli
o kobiecej spotecznosci internetowej, [w:] Folklor w dobie Internetu, red. P. Grochowski,
G. Ganczarczyk, Torun 2009; P. Cichocki, Sieé przyjaciél. Serwis spotecznosciowy oczami
etnografa, Warszawa 2012; P. Siuda, Religia a internet: o przenoszeniu religijnych granic
do cyberprzestrzeni, Warszawa 2010; M. Bunda, Seks w wielkim necie, ,,Polityka” 2012,
nr 17/18; 1. Radziszewska, Na wieki wiekow, enter, ,Polityka” 2012, nr 2).
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i tracacych na popularnosci form o charakterze masowym (np. komuni-
katory, portale spolecznosciowe, platformy umozliwiajace publikacje i/lub
wymiane réznego rodzaju plikdw) pojawiajg sie i znikajg takie kanaly czy
typy komunikacji, ktére sa przeznaczone gléwnie dla okreslonych grup
»cyfrowych tubylcow”, wymagaja bardziej zaawansowanych kompetencji,
maja wiec w pewnym sensie charakter elitarny (np. IRC, usnetowe grupy
dyskusyjne* gry on-line* czy wirtualne $wiaty typu Second Life®).

W ramach poszczegdlnych typow komunikacji elektronicznej mozna
zaobserwowa¢ zardwno wzmozong popularno$¢ pewnych tradycyjnych
gatunkow folkloru stownego, ktére uwazane byly juz prawie za ,wymarle”,
a dzieki internetowi zyskaly niejako ,,drugie zycie” (np. lancuszki szczescia,
legendy i opowiesci wierzeniowe, niektdre typy opowiesci humorystycz-
nych)®, jak i pojawianie si¢ nowych form folkloru. Owe nowe formy to
czesciowo teksty, ktore w swej strukturze gatunkowej badz tresci stanowia
kontynuacje i rozwiniecie przekazow analogowych, jednak wykorzystuja
specyficzne wlasciwosci zapisu cyfrowego oraz mozliwosci oferowane przez
poszczegdlne programy komputerowe. Przykladowo $mieszne zdjecia,
zabawne MP-trojki, demotywatory czy tzw. PPS-y, czyli prezentacje multi-
medialne tworzone w programie Power Point, moga mie¢ strukture kawatu,
karykatury, autentycznej opowiesci z zycia, zagadki, fancuszka szczeécia,
sentencji badz przypowiesci itp. Z drugiej strony spotykamy tu zjawi-
ska i gatunki zupelnie nowe, takie jak réznego rodzaju ,,przerdbki” (gier
komputerowych, scen z popularnych filméw, programéw telewizyjnych),
alternatywne narracje snute na motywach popularnych powiesci fantasy

# Por. M. Juza, Elitarne i masowe formy komunikacyjnego wykorzystania internetu, [w:]

Re: internet - spoteczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, red. L. Jonak
i inni, Warszawa 2006.

Por. J. Zawisza-Smejlis, T. Smejlis, Komunikacja w grach MMORPG, [w:] Oblicza ko-
munikacji 1, t. 2, Perspektywy badan nad tekstem, dyskursem i komunikacjg, red. J. Ka-
minska-Szamaj, T. Piekota, M. Zasko-Zielinska, Krakéw 2006.

Por. T. Boellstorff, Dojrzewanie w Second Life. Antropologia cztowieka wirtualnego,
przel. A. Sadza, Krakow 2012.

R. W. Brednich, www.worldwidewitz.com. Humor im Cyberspace, Freiburg-Basel-Wien
2005, s. 22; ]. Hajduk-Nijakowska, Od folkloru do e-folkloru, s. 88-89; taz, Wspéiczesne
opowiesci wierzeniowe, s. 184, 186, 189.
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i gier sieciowych czy tzw. machinimy (amatorskie filmy animowane krecone
LW $wiecie” gier typu MMO)?Z.

Ponadto w przestrzeni wirtualnej mozna — podobnie jak w $wiecie real-
nym - wyro6znic sfere folkloru interspotecznego, dostepna dla zdecydowane;j
wigkszosci uzytkownikow sieci (np. strony WWW z kawalami czy tancuszki
przesylane poczty elektroniczng), oraz sfere folkloréw $rodowiskowych,
ktére stanowia ,,wlasnos¢” poszczegélnych grup internautéw (np. graczy
okreslonej gry sieciowej czy uczestnikéw okreslonego fandomuy).

Warto na marginesie zauwazy¢, ze stosunkowo duze zaawansowa-
nie techniczne niektérych form internetowej komunikacji (koniecznosé¢
uzycia oprogramowania wykraczajacego poza standardowe pakiety) oraz
swoista elitarno$¢ pewnych grup uzytkownikéw (np. moderowane grupy
usnetowe, zamkniete kanaly IRC czy gildie, klany lub korporacje w grach
typu MMORPG?) stwarzajg niekiedy powazng bariere dla badan folk-
lorystycznych. Wbrew pozorom, e-folklorysta przed przystapieniem do
badan zmuszony jest niekiedy do catkiem ,tradycyjnego” negocjowania
dostepu do informacji, a przede wszystkim do zdobycia odpowiednich
kompetencji - nie tyle zresztg informatycznych, ile raczej kulturowych,
umozliwiajacych np. poruszanie si¢ w $wiecie MUD-6w czy gier MMO,
a nawet jezykowych, umozliwiajgcych zrozumienie toczacych sie tam roz-
moéw? — ewentualnie... skorzystania z ustug przewodnika-tlumacza.

Badacze cyberkultury podkreslaja, ze ,,dzisiejsze technologie pozwalaja
na powr6t do czaséw spontanicznej komunikacji [i] jej swoistej rearchaiza-
¢ji”™®, a uczestnictwo w niej nosi wiele znamion charakterystycznych dla

2

N}

Zob. M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspétczesnej,
Warszawa 2006; D. Urbanska-Galanciak, Homo players. Strategie odbioru gier kompu-
terowych, Warszawa 2009; P. Viires, Literature in Cyberspace, ,Electronic Journal of
Folklore” 2005, t. 29.

# Zob. M. Markocki, Zjawisko popularnosci gier MMORPG, ,,Okolice. Rocznik Etnolo-
giczny” 2008.

Por. D. Urbanska-Galanciak, Elementy socjolektu graczy komputerowych, [w:] Jezyk
@ multimedia, red. A. Dytman-Stasienko, J. Stasieniko, Wroclaw 2005.

K. Krzysztofek, WEBski swiat: mgdros¢ thumow sieciowych czy zbiorowe nieuctwo?
[wstep do:] L. Lessing, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaly w hybrydowej gospodarce,
przel. R. Prochniak, Warszawa 2009, s. 20.

29

30



52 Piotr Grochowski

kultur typu ludowego®'. Nie moze wiec dziwi¢, ze pojawienie si¢ internetu
wyraznie uaktywnito twérczo$¢ o charakterze folklorystycznym. E-folklor
jest obecnie zjawiskiem zywym, dynamicznie rozwijajagcym sie¢ i zmieniaja-
cym, a zarazem stanowigcym istotny element wspotczesnej kultury i wazna
forme nieoficjalnej komunikacji, ktéra stuzy nie tylko rozrywece, ale takze
buduje relacje spoteczne i bywa powszechnie wykorzystywana jako sposob
komentowania biezacych wydarzen®, a nawet sposob przeciwstawiania sie
im czy wplywania na nie, czego przyktadem moze by¢ folklorystyczna
aktywnos¢ internautéw w okresie rzadow braci Kaczynskich®, protesty
w sprawie ACTA*, czy tzw. subvertising® lub inne internetowe formy
aktywnosci reprezentujgce ruch culture jamming™.

Badania w tym zakresie sg nie tylko szansa na rozwoj, ale i swego ro-
dzaju obowigzkiem folklorystyki, przed ktora rysuja si¢ bardzo szerokie
i obiecujace perspektywy. Potrzebne sg przy tym zaréwno prace doku-
mentacyjne, polegajace na zbieraniu i archiwizowaniu niezwykle ulotnego
folkloru internetowego, jak i opracowania dotyczace jego poszczegolnych
gatunkow, tematéw czy srodowiskowych kregéw nadawczo-odbiorczych.
W tym zakresie niezbedne jest zarazem krytyczne spojrzenie na dotych-
czasowe metody zbierania, archiwizowania, klasyfikowania i analizowania
pozyskiwanych z internetu materiatéw, tacznie z probg rozpoznania geno-
logii folklorystycznych przekazéw cyfrowych. Nie mniej wazna wydaje si¢
refleksja teoretyczna nad istotg i zakresem e-folkloru. Szczegdlnie cenne
bylyby wreszcie prace interdyscyplinarne podejmujace w szerszej perspek-
tywie problem funkcji i réznorakich uwarunkowan (spotecznych, politycz-

31

H. Jenkins, Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for

the 21st Century [Kindle Edition], Kindle Locations 24-26.

32 Zob. R. Frank, Newslore: Contemporary Folklore on the Internet, Oxford 2011.

3 Zob. P. Dunst, Lech Kaczynski i jego zwycigstwo w wyborach prezydenckich "05 w folk-
lorze stownym i wizualnym, ,Okolice” 2006, t. 4; M. Czubaj, CyberSamizdat, ,,Polityka”
2006, nr 12.

3 Zob. E. Bendyk, Bunt sieci, Warszawa 2012.

> B. Trzop, Culture jamming w sieci, czyli jak zagtuszy¢ kulture konsumpcyjng w czasach

internetu, [w:] e-kultura, e-nauka, e-spoteczetistwo, red. B. Ptonka-Syroka, M. Staszczak,

Wroclaw 2008.

36 Zob. N. Klein, No space, no choice, no jobs, no logo, przel. H. Pustuta, Izabelin 2004.
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nych, komercyjnych, technicznych) internetowej komunikacji o charakterze
folklorystycznym.

3

W dalszej czesci artykutu chcialbym poruszy¢ nieco szerzej kilka kwestii
bardziej szczegélowych, motywem przewodnim moich rozwazan bedzie
przy tym problem ustalenia granic zjawiska okreslanego mianem cyber-
folkloru. Niezbedna jest tu ponowna refleksja nad wyznacznikami folkloru
w kontekscie swoistych cech komunikatéw elektronicznych, ktérych pewne
wlasciwosci juz na pierwszy rzut oka do§¢ wyraznie odbiegaja od wlasci-
wosci tradycyjnych przekazow folklorystycznych?. Innymi stowy, znaczna
cze$¢ tekstow, ktore niejako odruchowo i intuicyjnie zaliczyliby$my do
folkloru internetowego, sprawia nam pewne problemy.

Pierwszym z nich jest kwestia anonimowosci. Przekazywane sponta-
nicznie teksty, dzwigki czy obrazy majg niekiedy bardzo wyrazne pietno
autorskie. Sg to np. fragmenty wystepow kabaretowych, §mieszne reklamy;,
»wpadki” dziennikarskie, kuriozalne wypowiedzi stuchaczy dzwonigcych
do radia czy rysunki satyrykéw, ktorych autorami sg konkretne - za-
zwyczaj znane — osoby. Podobnie popularne formy folkloru graficznego
(np. réznego rodzaju przerdbki zdje¢ czy fotomontaze) nierzadko sg dys-
kretnie sygnowane pseudonimem twdrcy; na niektérych portalach istnieja
nawet autorskie galerie takich ,,dziel”. Pojawia sie¢ pytanie o §wiadomos¢
autorstwa tego typu przekazéw w toku ich elektronicznej transmisji. Bez
watpienia w wielu przypadkach nastepuje jej zanik. Sytuacja jest tu jednak
duzo bardziej skomplikowana niz w przypadku tradycyjnych form folk-
loru. Po pierwsze, $wiadomos¢ owa jest zapewne mocno zréznicowana
i zalezy od wiedzy czy raczej ogolnej orientacji uzytkownikéw w zakre-
sie biezacych zjawisk artystycznych i medialnych. Niektérzy internauci,
otrzymujac w e-mailu ,,$mieszng MP-trdjke”, od razu rozpoznaja glos
znanego dziennikarza, dla innych bedzie to przekaz anonimowy. Po drugie,
w procesie transmisji takich tekstow informacja o ich autorach nie ulega

7 Pod pojeciem ,,przekazy tradycyjne” rozumiem wszelkie formy folkloru ,analogowego”
(ustnego i pisanego), zarowno dawnego, jak i wspdlczesnego.
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bezpowrotnemu wykasowaniu, jest ona caly czas obecna - cho¢ zazwyczaj
pomijana w procesie nadawczo-odbiorczym - i w dowolnej chwili moze
zosta¢ uaktywniona (odkryta) przez samych uzytkownikow. W zwigzku
z powyzszym w przypadku wielu tekstow e-folklor méwi¢ mozna jedynie
o ich wzglednej anonimowosci.

Z tego typu tekstami autorskimi wigze si¢ jeszcze inny problem. Sg to
twory jednostkowe, oryginalne, pozbawione zupelnie tak charakterystycz-
nej cechy tradycyjnych form folkloru, jaka jest wariantywnos¢. Kwestia
ta ma zresztg szerszy wymiar. Wariantywnos$¢ w przypadku przekazow
elektronicznych ulega w ogole doé¢ radykalnemu ograniczeniu. Cho¢
z tatwoscia mozna wskaza¢ jej ewidentne przyktady, a nawet pewne sfery
folkloru internetowego, w ktdérych stanowi regute (np. opowiadane na fo-
rach dowcipy czy legendy miejskie), to jednak wydaje sie, ze zdecydowanie
przewaza tu sytuacja, w ktorej przekaz transmitowany jest bez najmniej-
szych zmian, z wykorzystaniem mozliwosci, jakie dajg programy pocztowe
(funkcja ,,przeslij dalej”), edytory tekstu (funkcje ,wytnij” i ,wklej”) czy
wiele portali internetowych (funkcje ,udostepnij’, ,,pole¢ znajomemu”).
W takich przypadkach aktywno$¢ nadawcy ograniczona jest wiec do po-
zawerbalnych czynnosci czysto technicznych, nie ma on przy tym zadnego
wkiadu w ksztatt kierowanego do odbiorcy komunikatu. Tradycyjnie ro-
zumiana kategoria autorstwa kolektywnego™ znajduje tu wigc ograniczone
zastosowanie. W tym kontekscie nalezatoby podjac glebsza refleksje nad
tak istotna w badaniach folklorystycznych kategoria, jaka jest wykonawca,
i zapyta¢, w jakim zakresie mozna przyznac ten status osobie, ktora przesyla
dalej otrzymane e-mailem teksty czy tez zamieszcza na forum materialy
znalezione i skopiowane z innych stron czy foréw internetowych.

Z zagadnieniem tym wigze si¢ bezposrednio kwestia rozumienia i spo-
sobow badania sytuacji wykonawczej tekstow folkloru internetowego. Jest
to problem niezwykle wazny, poniewaz zauwazalne w niektérych pracach
lekcewazenie czy wrecz ignorowanie tej kategorii prowadzi nieuchronnie
do powielania starych btedow XIX-wiecznych zbieraczy ,,starozytnosci
ludowych’, ktorzy, zapisujgc teksty pies$ni, podan czy bajek, bardzo czg¢sto
zupelnie pomijali okolicznosci ich wykonania. Dobrze wiemy, jak bardzo

% W. Gusiew, Estetyka folkloru, przel. T. Zielichowski, Wroctaw 1974, s. 218-228.
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brakuje nam dzi$ informacji na ten temat. Nalezy wiec zdecydowanie
podkresli¢, ze w przypadku cyberfolkloru sytuacja wykonawcza ma nie
mniejsze znaczenie dla ostatecznego zrozumienia sensu przekazywanych
tekstow, niz to jest w przypadku tradycyjnych form komunikacji®.

Oczywidcie sytuacja wykonawcza musi by¢ tu ujeta nieco inaczej.
Chodzi bowiem nie tylko o czas, miejsce i inne okolicznosci korzystania
z internetu (cho¢ to tez w pewnych przypadkach moze mie¢ niebagatelne
znaczenie*’) czy pozawerbalne elementy komunikatéw (np. emotikony czy
inne elementy graficzne), ktore — jak si¢ czesto podkresla — w jakims stopniu
zastepuja subkody wykorzystywane w komunikacji ustnej (np. mimike,
gesty, modulacje glosu). Bardzo waznym kontekstem, w jakim egzystuje
i nabiera znaczen tekst folkloru internetowego, jest szeroko rozumiane
miejsce, w ktérym zostaje on zamieszczony (,wygloszony”). Tak naprawde
mamy tu do czynienia z kilkoma typami sytuacji wykonawczych. Jak bo-
wiem powiedziano, w internecie dostepne sa rézne formy komunikacji,
a w ramach samych tylko stron WWW istnieje kilka mozliwos$ci wymiany
informacji, a co za tym idzie rozpowszechniania folkloru (np. fora dysku-
syjne, systemy komentowania i oceniania materiatéw publikowanych na
stronach, systemy zamieszczania i przegladania/pobierania materiatéw
w specjalnych serwisach tematycznych, np. www.prezentacje.org, www.
opowiedz-kawal.pl, serwisy spotecznosciowe, specjalistyczne platformy
stuzace udostepnianiu i wymianie plikow, np. www.chomikuj.pl).

Istotne jest tez to, ze — jak wspomniano — popularno$¢ poszczegdl-
nych form elektronicznej komunikacji jako kanaléw dystrybucji tekstow
folkloru ulega do$¢ szybkim zmianom. Nowe rozwigzania — pod réznymi
wzgledami bardziej funkcjonalne — wypierajg starsze. Wydaje sie chociazby,
ze w ostatnim czasie znacznie zmalala ranga poczty elektronicznej jako
nosnika tresci folklorystycznych. Coraz rzadziej otrzymujemy e-maile ze
$miesznymi tekstami, zdjeciami czy filmikami, coraz czesciej natomiast
umieszczane s3 one na stronach WWW, zwlaszcza w specjalnych ser-

¥ Por. P. Kowalski, Folklorystyka na nowych obszarach, s. 49; ]. Lugowska, Rola kontekstu
w procesie ksztaltowania sig kulturowych znaczen tekstow folkloru, [w:] taz, Folklor -
tradycje i inscenizacje. Szkice literacko-folklorystyczne, Wroctaw 1999.

" Cho¢by w przypadku wspomnianego zjawiska folklorystycznej komunikacji w go-
dzinach pracy.
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wisach stuzacych publikowaniu tego typu materialéw, lub udostepniane
na osobistych profilach badz fanpageach w ramach réznych portali spo-
tecznosciowych. Poprzez poczte elektroniczng, komunikatory czy fora
dyskusyjne przekazuje sie czgsto jedynie linki do konkretnych tresci. Tym
samym sposob folklorystycznej komunikacji ulega kolejnemu przeobra-
zeniu. Nadawca nie tylko ze nie wykonuje samodzielnie tekstu, ale nawet
nie wysyla go do odbiorcy, jedynie informuje go o nim, podajac temat
i odnosnik pozwalajacy na bezposrednie otworzenie danego materialu na
stronie, gdzie zostal opublikowany.

W tej sytuacji musi zosta¢ przeformulowana kategoria powtarzalnosci.
Bardzo czesto tekst nie jest bowiem ani wykonywany, ani nawet bier-
nie przekazywany. Trudno wiec réwniez powiedzie¢, by byt powtarzany
w tradycyjnym rozumieniu tego stowa. Proces nadawczo-odbiorczy ulega
przy tym pewnemu skomplikowaniu i mozna wyrézni¢ w nim dwa etapy.
Najpierw odbiorca otrzymuje tylko ,,suchg” informacje o tekscie, ktory
weczesniej zostal umieszczony przez kogo$ (najczesciej nie jest to nadawca
owej informacji) w okreslonym serwisie. Tam odbiorca moze (ale nie musi)
go nastepnie przeczytaé czy obejrze¢. Ostateczny odbidr tekstu odbywa sie
wigc juz bez jakiegokolwiek zaangazowania nadawcy informacji, niekiedy
ze znacznym opodznieniem. Warto przy tym zauwazy¢, ze komunikacja
taka ma w pewnym sensie charakter asymetryczny. Chodzi mianowicie
o to, ze w takich przypadkach mamy tak naprawde do czynienia z dwoma
nadawcami. Pierwszy to ten, kto wysyla informacje o tekscie, niekiedy
uzupelniajac jg krotkim komentarzem badz zacheta do zapoznania sie
z nim (czeste nagtowki typu ,zobacz koniecznie”, ,,naprawde mocne!”),
drugi to osoba, ktora umiescita go w Internecie.

Jest oczywiste, ze zakres pojecia ,e-folklor” powinien obejmowa¢
tylko takie teksty, ktdre sg aktywne, czyli przekazywane w obrebie jakiej$
grupy internautéw. Kryterium powtarzalnosci okazuje si¢ jednak w tym
przypadku malo adekwatne, a nawet mylace, nalezy je wigc rozszerzy¢
i uzupetnic¢ o kryterium popularnosci*, a jednoczes$nie umiesci¢ w obrebie

4 Zwlaszcza ze w folklorystycznej komunikacji elektronicznej zaznacza si¢ bardzo wyrazna
przewaga liczebna odbiorcéw nad nadawcami (por. przypis 21).
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szerszych kategorii, takich jak kolektywnos¢* i potocznoé¢®. Folklor in-
ternetowy — podobnie jak ten tradycyjny - jest bowiem zawsze ,wspolnym
dobrem” okreslonej spotecznosci, odpowiedzig na jej potrzeby w zakresie
postrzegania i interpretowania rzeczywistosci, wyrazania wspolnych emocji
i pogladéw, manifestowania wrazliwosci estetycznej oraz nieformalnego
ustalania pewnych zasad postepowania czy norm moralnych.

Niezwykle wazne jest wiec, by obserwowa¢ i poddawad uwaznej analizie
nie tylko teksty, ale i sposéb ich dystrybucji, wirtualng przestrzen spoteczng
oraz techniczne $rodowisko, w jakim one funkcjonuja, tudziez zachodzace
w tych obszarach zmiany. Brak uwzglednienia tej perspektywy prowadzi¢
moze do powaznych bledéw. Podstawowym zagrozeniem dla metodologicz-
nej poprawnoéci badan folkloru w internecie wydaje si¢ podkreslana przez
niektorych badaczy fatwos¢ gromadzenia materialéw*!. Nie narazajac si¢
na dobrze znane réznorodne komplikacje i trudnosci zwigzane z prowa-
dzeniem badan w realnym terenie, a zarazem unikajgc skomplikowanego
i nierzadko dtugotrwatego procesu negocjacji dostepu do pozadanych in-
formacji, e-folklorysta moze niemalze ,,jednym kliknieciem” pozyska¢ setki
tekstow do analizy®. Szybko$¢ i techniczna fatwos¢ zdobywania materialow
sama w sobie nie jest oczywiscie niczym nagannym. Rzecz polega na tym,
by nie poprzestawa¢ jedynie na kopiowaniu, archiwizowaniu i analizowaniu
dostepnych w internecie przekazéw. Takie podejscie moze tatwo sprowadzi¢
na manowce. Jak trafnie zauwazyt Krzysztof Pietrowicz:

42 J. Bartminski, Folklor - jezyk - poetyka, s. 8-9.

3 P. Kowalski, Wspétczesny folklor i folklorystyka, s. 115-116.

4 V. Krawczyk-Wasilewska, E-folklor jako zjawisko kultury digitalnej, s. 20-21; por.
K. Pietrowicz, Badanie internetu w ujeciu konstruktywistycznym, [w:] Re: internet —
spoleczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, red. L. Jonak i inni, War-
szawa 2006, s. 359.

4 ‘Warto przy okazji zauwazy¢, ze niejednokrotnie wskazywano juz na watpliwosci etyczne
zwigzane z takim ,latwym” sposobem pozyskiwania danych, np. przyjmowaniem
postawy niewidzialnego obserwatora-podgladacza, albo anonimowego prowokowania
dyskusji na forach internetowych (zob. cho¢by W. Kuligowski, Cyfrowe tozsamosci.
Badania w cyberterenie, [w:] tenze, Antropologia wspélczesnosci. Wiele swiatéw, jedno
miejsce, Krakow 2007, s. 155; M. Derda-Nowakowski, Komunikacja spoteczna w Inter-
necie, s. 629). Na temat etycznych aspektéw badan folkloru internetowego por. w tym
tomie: P. Grochowski, Mroczna strona folkloru internetowego.
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W internecie z pewno$cig mozna znalez¢ wszelkiego rodzaju tresci. Od najbar-
dziej egzotycznych po popularne. Stad zapewne bierze sie pokusa, aby na tych
tresciach skupi¢ prace badawcze. Skoro bowiem mozna znalez¢ wszelkie prze-
kazy kulturowe, mozna udowodnic¢ kazda wilasciwie hipoteze badawcza*.

Dla folklorysty podstawowe znaczenie powinno mie¢ to, jak dany
tekst funkcjonuje w wirtualnej przestrzeni. Fakt opublikowania jakie-
go$ przekazu w internecie jeszcze o niczym nie $wiadczy. Nalezy zbadac,
czy przekaz ten jest rzeczywiscie transmitowany (czytany, ogladany), czy
stanowi on wspdlna ,wlasnos¢” jakiejs grupy internautdw, czy tez moze
raczej jest wytworem indywidualnej ekspresji badz nieudanych inicjatyw
zespolowych i pozostaje ,,martwy” na stronie, ktérej nikt nie odwiedza, czy
forum, ktorego nikt nie czyta. Innymi stowy, trzeba bra¢ pod uwage jego
popularnos¢, ktora - jak wezeéniej zaproponowatem — winna by¢ potrakto-
wana jako podstawowe i niezbywalne kryterium zaliczania poszczegdlnych
tekstéw do zjawisk folkloru. W praktyce oznacza to, ze badanie sytuacji
wykonawczej powinno obja¢ takie aspekty, jak liczba odston i/lub pobran
danego tekstu, liczba i poziom jego ocen, liczba komentarzy i ich tres¢
oraz zmiennos¢ tych wszystkich parametréw w czasie. Nie jest to zadanie
tak trudne, jak by sie z pozoru wydawato, wiele serwiséw zamieszcza bo-
wiem na swych stronach narzedzia ulatwiajace pozyskanie takich danych
(np. liczniki odston i §ciagniec poszczegodlnych materialow, zestawienia typu
»hajpopularniejsze’, ,najwyzej oceniane”). Innym aspektem popularnosci
tekstu bedzie oczywiscie jego réwnolegle pojawianie si¢ w réznych miej-
scach internetu. E-folklorysta nie moze poprzesta¢ na analizie materiatléw
z jednego zrédla, np. jednej strony WWW, musi ,,tropi¢” interesujace go
przekazy i dokumentowac ich istnienie (badz tez istnienie odno$nikéw do
nich) na innych stronach, forach czy portalach spotecznosciowych.

Kwestia rzeczywistej powtarzalnosci/popularnosci tekstow e-folkloru
nie jest jednak jedynym problemem zwiazanym z badaniem sytuacji
wykonawczej. Jeszcze wazniejsze znaczenie moga mie¢ dane dotyczace
nadawcow/wykonawcow i odbiorcéw elektronicznych przekazow, znajo-
mos¢ spotecznosci, ktorej folklor badamy, oraz calosciowa analiza samego

4 K. Pietrowicz, dz. cyt., s. 358.
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kanatu czy platformy (np. portalu), na ktérej znajdujemy interesujace nas
materialy.

Problem dostepu do rzeczywistych informacji na temat interneto-
wych ,informatoréw” omawiany byl juz u samych poczatkéw badan nad
e-folklorem®. Wydaje si¢ jednak, ze nie nalezy go sprowadza¢ do klopotéw
czy wrecz braku mozliwosci ustalania takich danych nadawcy/wykonawcy,
jak miejsce zamieszkania, zawod, pozycja spoleczna w $wiecie realnym
czy ple¢*. Duzo wazniejsze s inne kwestie. Po pierwsze — sprawa ogélna,
jednak majgca ogromne znaczenie — proba ustalenia rzeczywistego ,,czyn-
nika sprawczego’, ktdry stoi za danym tekstem. Chodzi o to, by odrézni¢
materialy publikowane spontanicznie przez samych internautéw od tych,
ktére z réznych wzgledow (np. komercyjnych czy ideologicznych) sa za-
mieszczane lub rozsytane przez administratora danego kanatu czy platformy
komunikacyjnej. Trzeba sobie cho¢by jasno uswiadomi¢, ze z punktu wi-
dzenia badan folklorystycznych czym innym sg np. tetniace zyciem grupy
dyskusyjne czy fora, na ktérych opowiada sie dowcipy, a czym innym
komercyjne strony humorystyczne, ktérych tworcy, liczac na dochody
z zamieszczanych tam reklam, wabig internautéw kawatami, ,,§miesznymi
fotkami” czy ,wpadkami komentatoréw sportowych” Uwadze folklorysty
nie powinny wiec umykac takie aspekty, jak struktura danego serwisu
(np. system odnosnikéw, podstrony, oferowane ustugi), jego wyglad (gra-
fika), liczba reklam i sposéb ich zamieszczania. Po drugie, wazne jest, by
cho¢by ogdlnie okresli¢ charakter uczestnikow komunikacji, podda¢ ana-
lizie ujawniajace si¢ w toku wymiany informacji intencje, zainteresowania,
przekonania, poziom wiedzy, preferencje estetyczne (np. typ poczucia
humoru) czy tez inne elementy sktadajace sie na tzw. wirtualng osobowos¢
(tozsamos$¢) internautow®. Materiatem do tego typu analiz powinny by¢
nie tylko wypowiedzi stowne czy inne materialy oferowane przez uczest-

* 1. Schneider, Erzihlen im Internet. Aspekte kommunikativer Kultur im Zeitalter des
Computers, ,Fabula“ 1996, t. 37, s. 25-26.

* Por. V. Krawczyk-Wasilewska, E-Folklor jako zjawisko kultury digitalnej, s. 21.

4 Zob. J. Abramczuk, Wirtualne tozsamosci w aplikacjach typu MUD, [w:] Re: internet -
spoleczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, red. L. Jonak i inni, Warszawa
2006; M. Podgérski, dz. cyt.; M. Kania, Kreowanie tozsamosci internetowej. Przyktad
Facebooka jako twércy sztucznej inteligencji, ,Lud” 2011, t. 95.
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nikow elektronicznej komunikacji, ale tez ich internetowe pseudonimy
(nicki), tzw. awatary i opisy, a takze istniejace na niektdrych portalach
profile uzytkownikow.

Kolejnym aspektem sytuacji wykonawczej sa powiazania danego tek-
stu z innymi tekstami funkcjonujgcymi w obiegu internetowym. Chodzi
tu przede wszystkim o to, ze kazdy przekaz jest w jaki$ sposdb zanurzony
w potoku innych przekazéw. Beda to zardwno odnoszace si¢ do niego
komentarze, jak i umieszczone na tej samej stronie dowcipy, opowiesci,
zdjecia czy animacje o podobnej tresci, odno$niki do materiatow znaj-
dujacych si¢ na innych stronach czy tez poprzedzajace go i nastepujace
po nim wypowiedzi uczestnikéw forum. Z drugiej strony odnajdujemy
wiele przykladow tekstow, ktore powstaja w Scistej zaleznosci od siebie, na
zasadzie komentarzy, parodii czy wariacji na ten sam temat (np. kolejne
wersje przerobek plakatow filmowych, przebojéw muzycznych, okreslonych
scen z filmow czy gier wideo); czesto zreszta w obrebie poszczegolnych
serwisow sg one powigzane systemem odnos$nikéw (hipertaczy). Cyfrowe
teksty folkloru przybieraja w ten sposob strukture hipertekstéw oraz wpi-
suja sie w zjawisko remiksu®, a ich ostateczny sens ksztaltuje si¢ w ramach
systemu wzajemnych relacji, ktore powinny stac sie rdwniez przedmiotem
obserwaciji i analizy.

Powyzsze uwagi mozna podsumowaé propozycja rozumienia sytu-
acji wykonawczej tekstow e-folkloru, na ktéra beda si¢ sklada¢ nastepu-
jace aspekty: 1) popularno$¢ danego tekstu; 2) jego powigzania z innymi
tekstami w internecie; 3) intencje, poglady i zachowania jego nadawcow
i odbiorcow, ujawniajace si¢ w toku komunikacji elektronicznej; 4) cechy
platformy czy kanalu, w obrebie ktérego owa komunikacja zachodzi.

Nieuwzglednienie powyzszych aspektéw moze prowadzi¢ — doktadnie
tak samo jak pominiecie kontekstu wykonawczego w przypadku badan nad
folklorem tradycyjnym — do pomylek w okreslaniu statusu poszczegolnych
tekstow, a co za tym idzie do blednego odczytania ich sensdw, np. potrakto-
wania powaznie wypowiedzi ironicznych czy parodystycznych lub uznania
za wypowiedzi autentyczne i spontaniczne narracji stabrykowanych przez
administratora portalu w celach reklamowych.

0 Por. L. Lessing, dz. cyt.
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Przykltaddéw tego typu trudnosci interpretacyjnych dostarczaja cho¢by
analizowane przez Zuzanne Grebecka teksty zamieszczane na portalach
poswieconych magii’’. W wielu przypadkach nie jest fatwo stwierdzi,
jakie tak naprawde sensy kryja w sobie pojawiajace si¢ tam réznorodne
materialy i oferty; czy np. $wiatopogladowe deklaracje, propozycje rzucania
urokow albo teksty zakle¢ nalezy odczytywaé jako wyraz autentycznych
przekonan, rodzaj zabawy, czy moze forme dziatalnosci czysto komercyjnej.
Jeszcze wigcej watpliwo$ci budzg publikowane w wirtualnych serwisach
randkowych opowiesci uzytkownikéw, ktore Katarzyna Orszulak-Dud-
kowska okreslita mianem ,,relacji o szczesliwym zakonczeniu”. Narracje
te ukazujg skomplikowana, ale zakoniczong happy endem historie mitosci
0s06b, ktore poznaly si¢ poprzez serwis. Zaliczenie tego typu tekstow do
zjawisk z zakresu e-folkloru®® nie jest oczywiste, pewne ich cechy (np. zbyt
uporzadkowany, zblizony do form pisanych jezyk wypowiedzi, a zwlaszcza
wyrazny i powtarzajacy sie we wszystkich przekazach motyw wyjatkowej
roli serwisu w zyciu bohateréw i podziekowan dla niego) oraz kontekst,
w jakim sie pojawiaja (serwis o charakterze komercyjnym), wskazywac
by mogly na to, Ze w gruncie rzeczy mamy tu do czynienia z forma kryp-
toreklamy, narracjami, ktére nie sg bynajmniej przykladem autentycznej
komunikacji folklorystycznej, tylko wytworem administratoréw strony.

Ostatni przyktad jest zarazem dobra ilustracjg kolejnego problemu,
z jakim styka si¢ badacz folkloru internetowego. Chodzi mianowicie o kwe-
stie spontanicznosci, ktéra — w moim przekonaniu - pozostaje drugim
obok powtarzalnoéci/popularnosci z podstawowych wyznacznikéw folk-
lorystycznego charakteru pewnych przekazéw funkcjonujacych w obrebie
$wiata wirtualnego. Kategoria spontanicznosci pokrywa sie zreszta w znacz-
nej mierze ze sformutowang przez Piotra Kowalskiego kategorig nieoficjal-
nos$ci*. Powstaje pytanie, jak rozumie¢ te wyznaczniki w przypadku tych

>l Z. Grebecka, www.magia Polskie i rosyjskie oblicze zjawiska, [w:] Folklor w dobie
Internetu, red. G. Ganczarczyk, P. Grochowski, Torun 2009. Por. taz, Sfowo magiczne
poddane technologii. Magia ludowa w praktykach postsowieckiej kultury popularnej,
Krakow 2006.

52 K. Orszulak-Dudkowska, Ogloszenie matrymonialne, s. 151.

3 Tamze, s. 152; V. Krawczyk-Wasilawska, e-Folklor in the Age of Globalization, s. 251-252.

> P. Kowalski, Wspdtczesny folklor i folklorystyka, s. 112-115.
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form e-folkloru, ktdrych istnienie nie jest wynikiem okreslonych potrzeb
i spontanicznej, nieoficjalnej tworczo$ci pewnej grupy internautéw, lecz
$wiadomych i przemyslanych dziatan instytucjonalnych. W gre wchodza
tu zaréwno przekazy o charakterze komercyjnym, jak i politycznym czy
religijnym. Wiadomo chocby, ze znaczna czgs¢ (moze nawet wigkszos¢
portali rozrywkowych, publikujacych na swych stronach réznego rodzaju
formy folkloru, to przedsiewziecia stricte komercyjne, w przypadku ktérych
trudno méwi¢ o spontanicznos¢ i nieoficjalno$ci; mogg one jednak wpltywaé
na popularyzacje okreslonych tresci i stymulowac ich dalszg transmisje. In-
nym przypadkiem bedzie tzw. marketing wirusowy, czyli $wiadome i celowe
wprowadzanie do obiegu pewnych przekazéw stuzacych przede wszystkim
reklamie, ale takze walce ekonomicznej czy politycznej™. Przekazy takie,
odpowiadajac strukturalnie i estetycznie okreslonym formom e-folkloru,
czesto rzeczywiscie ulegaja procesowi folkloryzacji i staja si¢ elementem
nieformalnej i spontanicznej komunikacji internetowej. Nie musi to by¢
jednak regula. Z drugiej strony wyraznie widoczna jest tendencja do bardzo
szybkiej komercjalizacji pewnych pierwotnie spontanicznych i oddolnych
praktyk komunikacyjnych. Krétko méwiac, czes¢ internautéw zauwaza,
ze na cyberfolklorze mozna niezle zarobi¢ i probuje te okazje skrzetnie
wykorzystywac*®.

W tej sytuacji szczegolnie wazne wydaje sie to, aby poddawac uwazne;j
analizie nieoficjalno$¢ i spontaniczno$¢ konkretnych tekstow e-folkloru,
badajgc je zaréwno pod wzgledem genetycznym, jak i funkcjonalnym.
Ostatecznie powracamy tu do kryterium powtarzalno$ci/popularnosci,
ktore bedzie wskaznikiem tego, czy dany przekaz w okreslonym momencie
rzeczywiscie funkcjonuje w spontanicznym obiegu, czy ulegt procesowi
folkloryzacji i zostal uznany za ,,dobro wspoélne” jakiejs grupy internautow,
czy tez moze pozostal komunikatem oficjalnym (cho¢ stylizowanym na

% Por. M. Koszembar-Wiklik, Advertainment i marketing wirusowy - nowe formy komuni-
kacji z odbiorcg, [w:] Com.unikowanie w zmieniajgcym sig spoteczetistwie, red. M. Nie-
zgoda, M. Swigtkiewicz-Mo$na, A. Wagner, Krakéw 2010; I. Pettinato, Viral Candy,
[w:] Digital Folklore, red. O. Lialina, D. Espenschied, Merz 2009.

% Przykladem tego typu zjawisk w polskojezycznym internecie moga by¢ chocby takie
portale jak kwejk.pl, demotywatory.pl czy memowisko.com (na temat komercyjnego
wykorzystania folkloru internetowego pisze w niniejszym tomie M. D. Alekseevsky).
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nieoficjalnos¢), wygenerowanym przez jakas instytucje lub frakcje poli-
tyczng, ewentualnie jednostkowym elementem jakiegos$ nieudanego pro-
jektu komercyjnego.

*

Zaprezentowane rozwazania chciatbym podsumowac prébg sformuto-
wania roboczej definicji e-folkloru. Mianem tym sklonny jestem okreslaé
wszelkiego rodzaju teksty (stowne, obrazowe, dzwickowe, multimedialne,
zachowaniwo-sytuacyjne) funkcjonujace w réznych kanatach komunikacji
internetowej, stanowigce kolektywna ,wlasno$¢” okreslonej grupy inter-
nautdw, ktdre cechuje: 1) powtarzalno$é/popularnosé, 2) spontanicznosé/
/nieoficjalnos¢, 3) wzgledna anonimowos¢. Oczywiscie przyjecie takiej
definicji nie rozwigzuje automatycznie problemoéw z identyfikacja inter-
netowej komunikacji folklorystycznej. Wiele tekstow czy calych zjawisk
(np. publikowanie wiasnych lub cudzych produkeji filmowych w serwisach
typu YouTube”) lokuje si¢ bowiem tak naprawde na granicy oryginalnej
tworczosci artystycznej, piractwa i e-folkloru, a ich przynalezno$¢ do tej
ostatniej sfery bedzie zawsze dyskusyjna.

W przypadku badan nad cyberfolklorem aktualne pozostaja wlasciwie
wszystkie wspolczesne postulaty metodologiczne odnoszace sie do badan
folkloru analogowego. W moim przekonaniu w badaniach przekazéw
internetowych mozliwe — a nawet konieczne - jest przy tym pofaczenie
projektu ,,folklorystyki antropologicznej” z projektem ,folklorystyki tek-
stocentrycznej”. Stawiajac w centrum zainteresowania konkretny korpus
tekstow, nalezy go analizowac i interpretowac w szerokim kontekscie tech-
nicznym, komunikacyjnym i kulturowym. Aby jednak do tego kontekstu
dotrze¢, e-folklorysta musi dysponowa¢ odpowiednimi kompetencjami,
tak by byt w stanie obserwowac wirtualng rzeczywisto$¢ na réznych po-
ziomach i penetrowac rézne obszary internetu, nie ograniczajac sie do jego
najprostszych i najbardziej popularnych zastosowan. Roéwnie wazne jest, by

*7 Por. P. Szarek, YouTube - specyfika medium i mozliwosci jego badania, [w:] Obrazy
w sieci. Socjologia i antropologia ikonosfery Internetu, red. T. Ferenc, K. Olechnicki,
Torun 2008.
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byt on gotowy do wejscia w rzeczywisty kontakt z badang wspdlnota i wy-
korzystania takich metod, jak wywiad czy obserwacja uczestniczaca, a nie
poprzestawal jedynie na analizie materialéw zastanych. Ograniczanie si¢
do czytania i ogladania tych najbardziej dostepnych wytworéw e-folkloru
przywodzi na mysl postawe klasycznego ,,badacza gabinetowego” Taki
paradygmat wydaje sie dzi§ mocno watpliwy. E-folklorysta musi si¢ wiec
liczy¢ z koniecznoscia podjecia badan terenowych nie tylko w obrebie ogol-
nodostepnych stron WWW), ale takze w takich obszarach jak Second Live,
gry online czy eksperckie lub nieprzyjazne ,,obcym” fora internetowe.

PioTR GROCHOWSKI

Folklorists on the Internet: Prolegomena
to Internet Folklore Research

(SUMMARY)

The paper discusses the body of Polish works concerning Internet folklore; it
also attempts to point to the main ways of comprehending this phenomenon and
employed research strategies. Next, the paper aims at documenting the hypothesis
stating that nowadays the informal folklore communication takes place first and
foremost on the Internet, which has become the dominant area of human interaction
as well as the “place” of the most intense text exchange and dynamic development
of new forms and genres of folklore. Finally, basic issues related to the study of
e-folkore in context of traditional elements of description, such as anonymity,
repeatability and variantivity, spontaneity and circumstances of performance
are discussed. The paper also forms a number of methodological postulates and
pointers regarding collecting and storing material from the Internet, and at the same
time attempts to define the limits of Internet folklore. The working definition of
e-folklore proposed in the conclusion characterises it as diverse texts (verbal, visual,
auditory and multimedia) functioning through various communication channels,
constituting the collective property of the given group of users, characterised by
repeatability/popularity, spontaneity/unofficiality and relative anonymity.



