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Leszniewski Tomasz

Moda i tozsamos¢ — dylematy wspolczesnego czlowieka w Swiecie konsumpcji

Zadaniem badacza rzeczywistosci spolecznej jest umie¢ ja obserwowaé i W sposob
adekwatny opisywac. Jest to oczekiwanie spoteczne wpisane w role socjologa. Charakterystyka czy
diagnoza wspodtczesnego $wiata ma poszerzy¢ zakres wiedzy potocznej poprzez wyciagnigcie na
$wiatlo dzienne tego, co zakryte przed ,,wzrokiem” nieuwaznego aktora codzienno$ci. Nieuwaga
moze wynika¢ z braku niezbednych narzedzi teoretycznych lub z braku intuicji, ktéra czasami moze
zastapi¢ te pierwsze. Warto zatem skorzystac z inspiracji tych, co to intuicja wydaja si¢ dysponowac
1 przy wykorzystaniu posiadanego warsztatu badawczego otaczajaca nas rzeczywisto$¢ probowac
,odczarowac¢”. Do takich inspiratoréw mozna zaliczy¢ obok przedstawicieli nauk spotecznych
réwniez Milana Kunderg czy Witolda Gombrowicza, ktorzy w swej tworczosci w sposob wnikliwy 1
adekwatny opisuja otaczajaca rzeczywistosc.

Analizujagc warunki spoteczne, w ktérych obecnie przyszto nam zy¢ mozna wskaza¢ kilka
istotnych charakterystyk. Po pierwsze narastajagca dynamika zmian, ktore dokonujg si¢ w zyciu
czlowieka 1 w otaczajagcym go Srodowisku spolecznym. Determinujg one konieczno$¢ ciagltego
dostosowywania si¢ do nowych wymagan, jakie stawiaja przed jednostka ludzie w codziennych
relacjach, rodzina, rynek pracy, rynek konsumpcji czy $wiat wartosci i norm, wyznaczajacych
kierunek i1 sposoéb przemieszania si¢ po wyznaczonej sobie $ciezce zycia. Wszystko to wskazuje na
zjawisko dewaluacji dotychczas osiggnigtych kompetencji, ich tymczasowo$¢ i postepujaca
specjalizacje. Oznacza to, ze zdolno$¢ cztowieka do sprawnego poruszania si¢ w §wiecie wymaga
ciggtego uczenia si¢ nowych umiejetnosci oraz refleksyjnego nastawienia wzgledem wilasnego zycia

1 wyborow dokonywanych. Stawanie w obliczu nowych sytuacji spotecznych rozbudza w
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jednostce samoswiadomos$¢ 1 wewngtrzng kontrole, stuzace skutecznej adaptacji do $rodowiska.
Sprawno$¢ dziatania wynikajaca z postawy refleksyjnosci niesie jednak ze sobg rodzace si¢
watpliwosci 1 niepewnos¢, dotykajace czlowieka. Po drugie, charakterystyczng cecha wspotczesnosci
jest mniejszy wplyw tradycji i religii na zycie spoteczne. Daje to wicksza swobod¢ osobie, nie
wykluczajac rownoczesnie jej zaangazowania we wilasny rozwoj duchowy. Widaé tu stabnaca role
instytucji, w warunkach pluralizmu i1 demokracji oraz wigksze znaczenie jednostkowego
zaangazowania w ksztaltowanie fadu spolecznego. Nie bez znaczenia w procesie ,,uwalniania” ludzi
ze sztywnych ram tradycji i religii ma rozwdj nauki i technologii. Unaukowienie otaczajacego $wiata
wigze si¢ z dominacjg wiary w wiedz¢ naukowg 1 postepujaca racjonalizacja zycia codziennego.
Ztozono$¢ rzeczywisto$ci, ktoéra wigze si¢ z postepujaca fragmentacja i specjalizacja obszaréw
ludzkiej aktywno$ci, przyczynia si¢ do zwickszenia roli ekspertow, bedacych twoércami i
depozytariuszami ,,prawdy” o $wiecie. To na bazie ich interpretacji rzeczywistosci konstruowane sa
ludzkie projekty tozsamos$ciowe oraz dokonywane wybory strategii adaptacyjnych. Rozwdj
komunikacji i medidw poszerza zakres jednostkowego doswiadczenia dajac osobie szanse na
réwnoczesne uczestniczenie w zdarzeniach odbywajacych si¢ w réznych miejscach na kuli
ziemskiej. Latwo$¢ przemieszczania wigze si¢ nie tylko z przestrzeniag w wymiarze geograficznym,
ale rowniez spotecznym. ,,Uwolnienie” tozsamosci z pod wplywdéw tradycji czyni ja czyms$
zadanym, a nie nadanym czlowiekowi. Jednostka w tych warunkach zyskuje z jednej strony wicksza
swobod¢ dziatania, a z drugiej zobligowana jest do podjecia odpowiedzialnosci za wlasne wybory
zyciowe. Po trzecie, znaczaca cechg wspolczesnoscei jest dominujaca rola rynkéw ekonomicznych,
ktérych sposob zorganizowania przenika do pozarynkowych obszarow ludzkiej egzystenciji.
Racjonalizacja proceséw produkcji znajduje swe odzwierciedlenie w codziennych relacjach
mig¢dzyludzkich, ktére dotychczas oparte byly o zasade wzajemnosci czy altruistycznych poswigcen.
Narastajagcy indywidualizm przejawiany przez jednostki sprawnie poruszajgce si¢ w systemie
opartym o gospodarke wolnorynkowa, wpisuje si¢ w obraz spoleczenstwa jako gry migdzy réznymi
podmiotami. Celem gry sga zasoby, ktore sa ograniczone, co wyklucza sytuacje, ze wszyscy
uczestnicy moga by¢ wygranymi. Oznacza to, ze aby co$ osiggnaé nalezy tego czego$ pozbawié
innych uczestnikow interakcyjnego zdarzenia. Dzisiejsza dominacja rynku konsumpcji (juz nie
produkcji) wigze si¢ z koniecznos$cia wzajemnej rywalizacji mi¢dzyludzkiej a nie harmonijnego
wspolzycia, opartego o ogdlnospoteczne normy i wartosci rzadzace ludzkim zyciem (por. Bauman
1995, 1995a, 2000, Beck 2002, Giddens 2001).

Przedstawiona powyzej krotka charakterystyka wspotczesno$ci stanowi specyficzng

przestrzen do rozwazan nad tozsamoscia w S$wiecie konsumpcji i mody. Dynamika zmian
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srodowiska, w ktorym zyjemy nie rzadko stawia nas w obliczu kryzysu zwigzanego z trudnos$ciami
dotyczacymi odnalezienia wilasnego miejsca w przestrzeni spotecznej. Zanikaja bowiem trwate
punkty odniesienia dla ludzkiej identyfikacji i aktywnosci, ktore dawaty poczucie stuszno$ci i
uznania ze strony otoczenia. W atmosferze niepewnosci i ryzyka rodza si¢ w jednostce pytania
dotyczace tozsamosci: kim jestem? kim chce by¢? co robi¢? jaka droge zyciowo wybrac? itp.
Wskazuje to na znaczacg autonomi¢ jednostki w procesie budowania wilasnej tozsamosci, ale
rébwniez na tymczasowos¢ 1 plynno$¢ indywidualnych identyfikacji. Dorazno$¢ wyboréw
tozsamos$ciowych wynika takze z dynamicznych zmian dokonujacych si¢ w $wiecie interpretacji
eksperckich, ktére uprawomocniaja stuszno$¢ wybieranych strategii zyciowych. W codziennych
sytuacjach zyciowych positkujemy si¢ zaleceniami naukowcéw, tak zywigc si¢ mastem albo
margaryng, stosujac medycyne konwencjonalng badZz naturalng, czy tez wychowujac dzieci bez
stresowo lub uczac ich dyscyplin, itp. Coraz czgsciej siggamy po poradniki np. jak osiggnaé sukces,
jak zy¢ we dwoje, jak moéwi¢ nie, itp. Wszelkie wybory podporzadkowane s3a racjonalnej wizji
rzeczywistosci, z pominigciem dzialan zmierzajacych ku ,,wyzszym ideom”. Poczucie obowigzku
zastepuja dazenia do autentycznosci i samorealizacji.

Rozwazania nad losem czlowieka we wspdtczesnym §wiecie mozna prowadzi¢ w dwoéch
przeciwstawnych kierunkach. Albo wskazuje si¢ na pozytywne aspekty dokonujacych si¢ przemian
w zyciu spolecznym, albo akcentuje si¢ negatywne skutki modernistycznych proceséw. Za przyktad
moga poshuzy¢ analizy Georga Simmla i Maxa Webera. Pierwszy z nich postrzega zréznicowanie
spoleczne, rozpad tradycyjnych kulturowych symboli, ktére dotychczas stanowily zrodio ucisku i
dominacji jednych grup spotecznych nad innymi, pojawiajace si¢ nowe mozliwosci dokonywania
wyboroéw zyciowych, coraz czgstsze stosowanie pieniedzy jako srodka wymiany w relacjach migedzy
ludzkich, jako zrédito autonomii jednostek i zbiorowosci. Ludzie w takich warunkach maja coraz
wigksze mozliwosci wydawania pienigdzy, tworzenie nowej jakosci stosunkow spotecznych oraz
wigksza swobode¢ wyboru wiasnego stylu zycia. Drugi natomiast przyjmuje stanowisko krytyczne
wobec postepujacej racjonalizacji codziennosci. Wyswobodzeni ze sztywnych ram tradycji
czlonkowie spoteczenstwa popadaja w nowy rodzaj dominacja, ktéra przejmuja niewidzialne sily
rynku ekonomicznego. Rol¢ tradycji zajmuje machina biurokratyczna, funkcjonujaca na bazie
ustalen prawnych bedacych wynikiem umowy spotecznej (por. Turner 2004). Dla ukazania
ztozonosci problematyki tozsamosci czlowieka w kontekscie ideologii konsumpcyjnej nalezy jednak
przyjrze¢ si¢ zardbwno negatywnym, jak i pozytywnym skutkom dokonujacych si¢ obecnie przemian.

Zarysowany obraz wspotczesno$ci, ktory wylania si¢ z powyzszej charakterystyki nasuwa

kierunek rozwazan nad ludzkim losem w ramach przestrzeni wyznaczonej przez kategorie wiernosci
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1 zdrady. Wigze si¢ to z pytaniami: czy otaczajaca nas rzeczywisto$¢ i sposdb jej zorganizowania
pozwala jednostkom na dochowanie wiernosci wilasnym zasadom, zyciowym wyborom i innym
ludziom? Czy tez sklania do ciaglej zmiany i zdrady tego, kim osoba jest, grupy, do ktorej
przynalezy i z ktorg si¢ identyfikuje? Czy konsekwencja i wytrwato$¢ w dazeniu do raz obranego

celu gwarantuje sukces zyciowy?

Bliskie zwigzki mody z tozsamoscia

Proba podtrzymania ,,popularno$ci” poj¢cia mody w refleksji nad ludzkim dzialaniem wynika
z faktu tymczasowosci i estetyzacji praktyk spolecznych. Oznacza to ulotno$¢ i powierzchowno$é¢
przezy¢ doswiadczanych przez cztowieka w Zyciu codziennym. Dodatkowo wzory zachowania
przybieraja posta¢ czystej formy, oddzielonej od tresci i znaczenia podejmowanych czynnosci.
Autonomizujace si¢ akty wzgledem komunikatu spotecznego, jaki one nies¢ winny, rozrywaja $ciste
wigzy migdzy tym, kim jesteSmy i tym, co robimy, jakich wyboréw dokonujemy. Ubierajaca si¢
,Wyzywajaca” kobieta wcale nie oczekuje nieprzyzwoitych zaczepek ze strony kazdego spotkanego
mezcezyzny. Robi tak, bo ten styl ubierania jej odpowiada i wydaje si¢ atrakcyjny. Mezczyzna
bywajacy czgsto w klubie dla homoseksualistow nie musi podziela¢ tego typu preferencji, lecz
uznaje, ze wizyty w tym lokalu stajg si¢ czym$ modnym, tam spotyka swoich znajomych, wigc warto
je praktykowac¢. Mtody cztowiek noszacy dlugie wlosy, czarng ,,skore” i dziurawe dzinsy wcale nie
musi by¢ buntownikiem stuchajacym ostrej muzyki i oburzajacym si¢ na caty $wiat. Wskazuje to
réwniez na pojawiajacy si¢ brak spojno$ci migdzy stylem konsumpcji a zajmowang pozycja i
statusem w spoleczefistwie. Probujac zatem poznaé, kim jest drugi czlowiek, z ktérym mamy
sposobno$¢ wspotuczestniczy¢ w interakcji, musimy zwroci¢ uwage na styl jego zycia, a nie na
instytucjonalne identyfikatory spotecznego umiejscowienia.

Zjawisko estetyzacji zycia codziennego opiera si¢ na tozsamych mechanizmach, co
funkcjonujaca w ludzkim zyciu moda. Sposob postgpowania czy wybory okreslonych atrybutéw nie
sa motywowane checig praktycznych korzys$ci, a wylacznie proba podkreslenia wlasnej
wyjatkowosci 1 oryginalnosci. Rozluznienie wigzi spotecznych pozbawiajace cztowieka poczucia
pewnosci 1 trwatego uznania ze strony grupy, wzmaga ludzkie dazenia do poszukiwania wzoréw
dziatania dajacy szanse na klarowne okreslenie samego siebie. Ograniczenie ryzyka niepowodzenia
w tworzeniu wlasnego ,,projektu samego siebie” dokonuje si¢ przez wykorzystanie w tym celu
rynkowych ofert tozsamosci. S3 one konstruowane na bazie dowolnej selektywnos$ci ze strony

jednostki, dajac ostateczny efekt w postaci pewnego wizerunku wilasnej osoby, ktory cztowiek
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pragnie potwierdzi¢ w oczach innych cztonkoéw grupy, do ktorej przynalezy. Tego typu zachowanie
uzmyslawia z jednej strony poszerzajacy si¢ zakres swobody jednostki, z drugiej za$ silne uwiktanie
w mechanizmy i procesy rynkowe. Wszystko to podkre§la formalizm codziennego Zycia, ktory
nabiera znaczenia sam w sobie, w oderwaniu od tresci wypetniajacej ludzkie zachowania.
Selekcjonowanie symboli koniecznych do skonstruowania wiasnej tozsamosci dokonuje si¢ przez
oderwanie ich od zrédta, z ktérych one wyrosty i w obrgbie ktérego petnity okreslong funkcje.

Bliski zwigzek mody z tozsamo$cig wynika z faktu, ze moda i tozsamo$¢ bazuja na dwoch
tych samych procesach. Mianowicie maja one da¢ cztowiekowi poczucie zardéwno przynaleznosci do
okreslonej grupy spotecznej, jak i1 przekonanie o wilasnej wyjatkowosci, niepowtarzalnosci i
odréznialno$ci. Oznacza to, ze rownoczesnie potrzebujemy do$wiadczaé wspolnoty (w réznych
wymiarach: wspolnych cech osobowych, wspolnych celow czy przestrzeganych norm, itp.) z innymi
ludZzmi i odmiennos$ci pozwalajacej na wyrwanie si¢ z ,masy’, stajac si¢ tym samym
indywidualno$cig. Méwimy zatem o dwoch procesach identyfikacji i indywiduacji. ,,Bycie kims”
stanowi konglomerat wszelkich do$wiadczen 1 identyfikacji majacych charakter typowy i
indywidualny. Swiadomo$¢ ciaglosci wiasnego istnienia daje cztowiekowi poczucie bezpieczenstwa,
kontroli i przewidywalno$ci samego siebie oraz otaczajacego $wiata. Moda pozwala cztowiekowi
odnalez¢ wlasne miejsce w przestrzeni spotecznej. Obyczajowos¢ czy konkretny styl zycia daje
poczucie przynaleznosci do okreslonej grupy spolecznej wykluczajac zarazem cztonkostwo w
grupach zdajacych si¢ by¢ mniej atrakcyjnymi. Kreowanie wlasnego wizerunku oraz identyfikacje
spoteczne sg wyrazem daznosci jednostki do uczynienia z ,,ja idealnego”, ,,ja realne” i aktualne.
Oznacza to, ze czlowiek w swym dziataniu wykazuje tendencje do siggania po to, co warto§ciowe.
Warto$¢ ta wyrasta ze spotecznego dowodu uznania. Im bardziej pozadanie czy popyt na dang rzeczy
czy sposOb bycia przekracza mozliwosci ich osiggnigcia (podaz), tym maja one wigksza wartos¢.
Podobna sytuacja ma miejsce, kiedy w gre wchodza wzorce osobowe, ktore ludzie prébuja
przyswoi¢ 1 realizowa¢. Bycie kim$ wyjatkowym 1 wartoSciowym wymaga urzeczywistniania
scenariuszy tozsamos$ciowych naznaczonych klauzura spolecznego uznania. Jedng ze sprawdzonych
strategii jest korzystanie z towarow rynkowych, ktore sg uznane za modne i pozadane, a tym samym
spolecznie usankcjonowane. Nowg jako$cig natomiast jest fakt, iz konsumowanie okre§lonych
produktow jest zwigzane z nabywaniem konkretnych stylow zycia. Wida¢ to wyraznie w
komunikatach reklamowych np. badz wolny wybierz ..., nowoczesna kobieta stosuje..., atrakcyjny
mezczyzna nie moze oby¢ si¢ bez ..., itd. Poczucie wtasnej wolnos$ci, aktywnosci, bycia atrakcyjnym
kupuje si¢ wraz z okreslonym produktem spozywczym, tekstylnym, czy jeszcze innym. Pozyskanie

danego towaru nie jest zwigzane z potwierdzeniem zajmowanej dotychczas przez jednostke pozycji



w spoteczenstwie, ale jest aktem wyznaczenie, tego pozadanego miejsca. Czyli dopiero przez fakt
konsumpcji mozemy osiagnac postawione sobie cel bycia kim§ wyjatkowym. Skazuje to tym samym
osobe na ciagla niepewnos$¢ wzgledem wiasnej pozycji i tego, kim ,,naprawdg” jest z uwagi na fakt
sezonowos$ci modnej oferty. Pojawiajace si¢ po sobie modne kolekcje wyznaczaja rytm i dynamike
ludzkiego zycia, w ktore wpisane jest nieustanne dazenie do ,,bycia kim$”. Oczywiscie mozna by w
tym miejscu powiedzie¢, ze wskazanie wylacznosci zwigzku konsumpcji z procesem konstruowania
osobowej tozsamosci jest pewnego rodzaju uproszczenie. Istnieja bowiem jeszcze inny sfery ludzkiej
aktywnosci, ktore w znaczacy sposob definiuja jednostki i1 grupy spoteczne. Innymi slowy slogan
HKupuje, wigc jestem” nie oddaje w sposob pelny zlozonosci procesu budowanie wiasnej tozsamosci
przez wspoélczesnego czlowieka. Jednakze jest proba ukazania nowej jakosci zjawiska konsumpcji 1

jego wptywu na zycie spoteczne, jak réwniez jednostek.

Moda jako doswiadczenie blisko$ci — wspolnoty

Coraz wigkszy wpltyw i znaczenie procesow konsumpcji, a w tym wypadku i mody, na zycie
spoleczne mozemy proébowaé wigza¢ z postepujaca indywidualizacja, z jednej strony, a potrzeba
bliskosci i wspdlnoty, z drugiej. Wspodtczesno$¢ stawia czlowieka w sytuacji poszerzajacych si¢ i
coraz bardziej ztozonych stosunkéw spotecznych. Bedace wynikiem rozwoju technologicznego,
nasilajace si¢ procesy komunikacyjne, w znacznej mierze sg zrodlem rosnacej liczby stosunkow
bezosobowych. Oznacza to nie angazowanie calej osoby w podejmowang aktywnos¢, lecz wylacznie
pojedynczych 16l spotecznych. Wiaze si¢ to z ograniczeniem glebokich, intymnych relacji wytacznie
do sytuacji i 0s6b wyjatkowych w zyciu cztowieka (por. Luhmann 2003). W takich warunkach che¢
bycia kim$ wyjatkowym i waznym objawia si¢ w zyciu codziennym indywidualizmem, egoizmem
czy narcyzmem. Postawy te wyrazaja dazno$¢ jednostki do podkreslenia wilasnej tozsamosci.
Wielos¢ bezosobowych relacji w §wiecie spolecznym stawia cztowieka w sytuacji mogacej wywolaé
osamotnienie i poczucie zatracenia wspolnoty. Oznacza to, ze takie postawy jak indywidualizm,
egoizm czy narcyzm s3 wyrazem stabo$ci ,ja” jednostki, a nie jego silnego rozwinigcia (por.
Witkowski 1988, 1989).

Jednym ze sposobow nawigzania wspdlnoty z innymi ludZmi oraz uzyskania spotecznego
uznania jest realizacja w zyciu codziennym okreslonych wzoréw kulturowych. Swiadomosé
wspolnego przezywania rzeczywisto$¢ moze stanowi¢ istotny czynnik integracji spotecznej. Moda ze
swoimi wzorami jest wyznacznikiem ludzkiej tozsamo$¢ oraz granic spotecznych okreslajacych

przynalezno$¢ grupowa. Pragnienie cztonkostwa w danej grupy wigze si¢ z konieczno$cig
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respektowania obowigzujacych trendow dotyczacych stylu zycia. Dokonujaca si¢ w ten sposob
identyfikacja nie musi wigzac si¢ z potrzebg przezywania wspolnoty z ludzmi, ktorych osoba spotyka
na co dzien. Spotykany na ulicy sgsiad czy sasiadka mogg by¢ kim$ mniej znanym niz czlowiek z
telewizora czy internetu. Swiat mediéw zmienia jako$é ludzkich identyfikacji nierzadko odrealniajac
sposob ich przezywania. Czgsto rzeczywistos¢ wirtualna stanowi przestrzen budowania wspolnoty i
poszukiwania bliskosci przy rownoczesnym pominigciu realnego otoczenia.

Realizacja wzoréw mody w codzienno$ci zapobiega wykluczeniu jednostek z aktywnego
uczestnictwa w zyciu spoleczny zwlaszcza, gdy jest to ostatni z bastionow ludzkiej mozliwosci
dziatania. Sytuacja ta pojawia si¢ w warunkach pozbawienia ludzi sposobnosci do aktywnego
uczestnictwa w $wiecie spotecznym, gospodarczym, czy kulturowym. Konsumpcja wyrazajaca
okreslony styl zycia pozwala tym jednostkom zachowaé poczucie wspolnoty z pozostata czescia
spoteczenstwa. Oznacza to, ze moda i konsumowanie moze by¢ Zrddlem podtrzymania stabej i
kruchej struktury tozsamos$ciowej takich osob. Sytuacje te jednak nalezy zdefiniowaé jako kryzys
tozsamoS$ci, a proby ratowania si¢ z tych okolicznosci, jako wybor uproszczonych scenariuszy
tozsamo$ciowych. Wskazuje to tym samym, iz nie mozna dokona¢ jednoznacznej (pozytywnej badz
negatywnej) oceny tego zjawiska. Gdyz dla jednych bedzie to ,,pdjécie na tatwizne” zwigzane z
,redukcja tozsamos$ci” 1 silng orientacjg na warto$ci materialne (wycofanie si¢ ze aktywnos$ci o
charakterze prospotecznym oraz zrzeczenie si¢ odpowiedzialnos$ci za otoczenie spoteczne), a dla

drugich ,,jedyna ostoja” poczucia wspolnoty i spotecznego uznania.

Moda, konsumpcja a poszukiwanie tozsamosci

Pytanie, jakie si¢ nasuwa to, dlaczego moda i zwigzana z nig konsumpcja tak mocno
,pochtania” ludzi, wnikajac rownocze$nie w proces budowania ich tozsamos$ci? Odpowiadajac
mozna zwroci¢ uwage, iz obok poczucia wspolnoty i uznania, moda i konsumpcja mogg stanowi¢ dla
cztowieka Zrodto rozkoszy 1 przyjemnosci. Zmystowa satysfakcja stanowi silng motywacje do
ciagglego podejmowania tego typu aktywnosci. Doznanie pewnego rodzaju nami¢tnosci wigze si¢ z
odkryciem przez jednostke obrazu samego siebie w oferowanym przez mode¢ stylu zycia. Oferta
rynkowa moze stanowi¢ forme¢ zwierciadta (por. Lacan 1987), w ktorym osoba jest w stanie ujrzec
wlasng tozsamos$¢. Tworzaca si¢ w ten sposOb struktura wyobrazeniowa wyznacza kierunek
ludzkiego dziatania w Zyciu codziennym. Sytuacja ta nabiera znaczenie w warunkach dynamicznych
zmian, ktdre naruszajg stabilno$¢ i pewnos$¢ koncepcji siebie jednostki.

Analizujagc sposoby reakcji na obecne warunki spoleczno-kulturowe wspodtczesnego
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cztowieka mozna postuzy¢ si¢ analogia z Kunderowskim opisem powoddéw, dla ktorych ludzie
wchodza w relacje intymne. ,,W$réd mezczyzn uganiajacych si¢ za wieloma kobietami mozemy bez
trudu dostrzec dwie kategorie. Jedni szukaja we wszystkich kobietach swego subiektywnego i
zawsze takiego samego snu o kobiecie. Innych gna pragnienie, by posia$§¢ nieskonczona
réznorodno$¢ obiektywnego $wiata kobiet. Namietno$¢ tych pierwszych jest liryczna: szukaja w
kobiecie samych siebie, swego ideatu, i wciaz si¢ rozczarowuja, poniewaz ideat to, jak wiadomo, co$
takiego, czego nigdy si¢ nie da znalez¢. Rozczarowanie, ktére ich gna od jednej kobiety do drugiej,
daje ich niestatosci rodzaj romantycznego usprawiedliwienia, tak ze wiele sentymentalnych dam jest
sklonnych wzruszy¢ si¢ ich wytrwalg poligamiczno$ciag. Namigtnos¢ tych drugich jest epicka,
kobiety nie widzag w niej niczego wzruszajacego; mezczyzna nie szuka w kobietach Zadnego
subiektywnego ideatu, dlatego wszystko go w nich interesuje i nic go nie moze rozczarowac. |
wlasnie ta niemoznos$¢ rozczarowania ma w sobie co$ gorszacego. Namigtno$¢ epickiego dziwkarza
wydaje si¢ ludziom niczym nie okupiona (nie okupiona rozczarowaniem)” (Kundera 1999).
Przenoszac zasade lezaca u podstaw dokonanej przez autora cytatu typologii, mozna
wyr6zni¢ dwa typy tozsamosci polaczone z okres$long strategia dziatania, wylaniajace si¢ w reakcji
jednostek na mode i $§wiat konsumpcji. Pierwszy typ stanowig ludzie posiadajacy okre§lone wartosci
zyciowe, ktdre wyznaczaja ich wybory zyciowe. Jednak w warunkach dynamicznych zmian
otoczenia czuja si¢ zagubieni i zdezorientowani. Zanik trwatych punktéw odniesienia sktania ich do
poszukiwania spotecznie potwierdzonych projektow tozsamosciowych, ktore oferuje rynek
konsumpcji. Ten typ dzialania dobrze wpisuje si¢ w scenariusze zyciowe ludzi, ktorzy wytraceni
zostali z dotychczas przezywanej wzglednej stabilno$ci i zywig jeszcze nadzieje na powrot do
utraconej rownowagi. Logika lezaca u podstaw tego rodzaju wybordéw zyciowych jest oparta o wiare
1 nadzieje, ze jeszcze wszystko ,moze by¢ jak dawniej”. Dokonujaca si¢ w Srodowisku
dezaktualizacja pewnych warto$ci nie odbija si¢ w postawach tych osob, ktore wciaz zyja
przesztoscia, bedaca dla nich terazniejszoscia. Walka o dawny $wiat Zycia codziennego staje si¢
swego rodzaju walka z wiatrakami, a jej skutkiem jest wykluczenie z aktywnego uczestnictwa w
zyciu spotecznym. Do$¢ wyraznie wida¢ to w reakcjach ludzi na trudng sytuacje na rynku pracy.
Brak elastycznos$ci i kurczowe trzymanie si¢ wyuczonego przed laty zawodu, nierzadko stanowi
zrédlo trwatego bezrobocia. Zderzenie z trudnymi wymaganiami wspolczesnos$ci czyni czlowieka
bardziej podatnym na wszelkie oferty swiata konsumpcji. Wszystko to, co modne posiada okreslong
warto$¢ przyznang na podstawie ,,pozadania” wielu osob 1 grup spotecznych. Zatem warto ku temu
dazy¢ 1 stara¢ si¢ to osiagna¢. Ta rzecz szeroko pozadana ma wyznacza¢ kierunek ludzkiego

dziatania. Jednakze, jak w powyzszym cytacie, postawa ta wigze si¢ z pewnego rodzaju
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rozczarowaniem. Rodzi si¢ ono w sytuacji nie spetnienia oczekiwan, jakie zywi jednostka wzgledem
nabywanych atrybutow wtlasnej tozsamos$ci. Codzienno$¢ jawi si¢, jako powtarzajacy sie ciag
konsumowania i rozczarowania zarazem. ,Marzenia o tozsamo$ci” konstruowanej na bazie
zachowan konsumenckich nie dajg satysfakcji i spelnienia. Moda ze swa zmienno$cig wpisuje si¢ w
proces budowania osobowej indywidualnosci czynigc go bardziej dynamiczny. Przysparzajac tym
samym, jednostkom poczucia niepewnosci i braku bezpieczenstwa.

Drugi typ tozsamos$ci odnoszacy si¢ do opisu zaproponowanego przez Kundere, to ,,dziwkarz
epicki”. Cztowiek ten zorientowany jest na ciaglte poszukiwanie czego$ nowego, czego jeszcze nie
dane bylo mu do$wiadczy¢. Nie ma trwatego systemu warto$ci, ktore kierowalyby jego wyborami
zyciowymi. Jak w poprzednim przypadku mieliSmy do czynienia z poszukiwaniem przez jednostke
samego siebie, tak tutaj jest otwarto§¢ na wszelka inno$¢. Oznacza to, Ze uczestnictwo
przedstawicieli tego typu w §wiecie konsumpcji, nie wigze si¢ z nadzieja odnalezienia samego siebie,
ale ze $wiadomos$cig wynalezienia, skonstruowania obrazu wiasnej osoby. Ich stosunek do czasu
objawia si¢ w silnym =zakorzenieniu w terazniejszo$ci. Przeszto$¢ jest wylacznie bagazem
doswiadczen, a nie wyznacznikiem dzisiejszych postaw i wyborow. Wydaje si¢, ze przedstawiciele
tego typu strategii dziatania rozumieja zasady rzadzace procesem konsumpcji 1 umiejg je
wykorzysta¢ do wlasnych celow. Dostosowuja si¢ przez tymczasowos¢ tworzonych definicji samego
siebie 1 tego, co chca w zyciu robi¢. Pozawala to unikna¢ wskazanego w cytacie, poczucia
rozczarowania. Nabywanie okreslonych towaréw nie konczy si¢ w ich przypadku zawodem, ze
zywione nadziej¢ 1 przezywane pragnienia, nie zostang zaspokojone. Zatem prawda jest, ze ich akty
wyboru nie sg okupowane rozczarowaniem. Jednak nie mozna si¢ zgodzi¢, iz nie ponosza zadnych
negatywnych przezy¢ z tym zwigzanych. Ot6z wydaje si¢, ze znamiennym dla przedstawicieli tego
typu ludzi jest do§wiadczenie nudy. W kazdy dokonany przez osobe wybdr wpisane jest, nastepujace
wczesnie czy pozniej, znuzenie. Stan ten moze sktania¢ ludzi do podejmowana aktywnosci majacej
na celu przezwycigzenie tego frustrujacego do$wiadczenia badz przyczyni¢ si¢ do wycofania i
pozostania biernym. Podobnie jest z przedstawicielami pierwszego typu, ktéorzy w obliczu
rozczarowania mogg probowaé dalszych poszukiwan samego siebie, badz podda¢ si¢ popadajac w
kryzys tozsamo$ciowy.

Wyszczegélnione powyzej dwa typy tozsamosci wspodtczesnego czltowieka dobrze
koresponduja z Baumanowskimi wzorami osobowymi w $wiecie ponowoczesnym. Podstawowe
rozroznienie, jakie dokonuje Zygmunt Bauman, to podzial na ludzi ,,dwdch porzadkow”
spotecznych. Wskazuje tym samym na moment przej$cia od nowoczesnosci do ponowoczesnosci.

Wzbr osobowy przypisany nowoczesnosci to pielgrzym, ktory w swoim zyciu przemieszcza si¢ i
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dokonuje wyboroéw, nakierowanych na ostateczny cel jego pielgrzymki. ,,Pielgrzymka byto zycie
jako cato$¢, 1 ta okoliczno$¢ wyznaczata skalg¢ planowania. Plan byl na zycie — Sartre’owski
‘projekt’, ktory milczaco zaklada mozliwo$¢ wysitku ciaglego, spdjnego i konsekwentnego,
podporzadkowanego na przestrzeni zycia jednemu, raz obranemu i nie zmiennemu odtad celowi.
Nastawienie na spdjnos$¢ i konsekwencje zaktadato z kolei, ze czyny pozostawiaja trwaty §lad —
‘osiggnigcia’ — i ze $lady te kumulujg si¢ podobnie jak oszczednosci gromadzone pod materacem czy
na koncie bankowym. Tozsamos$¢ zaprojektowang mozna budowac pigtro po pigtrze, tuszac ze
dokonania wczorajsze postuza solidnym fundamentem dla dokonan jutrzejszych. Przy tych
zatozeniach osiagnigcia dzisiejsze licza si¢ na tyle tylko, na ile moszcza one droge do
urzeczywistnienia projektu caloSciowego — nie sg celem samym w sobie, zyskiem do
natychmiastowej konsumpcji, lecz inwestycja na przysztos¢ [...]” (Bauman 1993: 12). Pielgrzym
jest cztowiekiem wyrostym i zakorzenionym w nowoczesno$ci, co wyposaza go w pewnego rodzaju
aparat poznawczy umozliwiajacy sprawne funkcjonowanie wylacznie w warunkach stabilnego
porzadku, ktory nadaje sens wszelkim ludzkim aktywno$cig. Dokonujace si¢ przemiany w §wiecie
odbierajg jako moment destabilizacji, ktory zakonczy si¢ naprawa poprzedniego systemu i powrotem
do stabilnego i przewidywalnego srodowiska spotecznego.

Drugi wzoér osobowy wskazany przez Baumana to wedrowiec, ktory jest charakterystyczny
dla czlowieka ponowoczesnego. Wyraza si¢ bowiem w epizodyczno$ci $wiata przezywanego.
Wszelkie wydarzenia czy dokonywane wybory maja charakter tymczasowosci ich obowigzywania,
szybko si¢ dezaktualizujg. Tozsamos¢ tego typu czlowieka nie rozwija si¢ w sposob kumulatywny.
Wydarzenia zyciowe stanowigce bagaz doswiadczen jednostki nie posiadaja juz sekwencyjnej
struktury. Epizodyczno$¢ codziennych zdarzen rzadzi si¢ dowolnos$cia i przypadkowoscia. Skutkuje
to brakiem konsekwencji podejmowanych przez jednostke wyboréw. Dzisiejsze decyzje nie musza
mie¢ kontynuacji w dniu jutrzejszym. Oznacza to, ze konsumowane przez ludzi towary nie musza
odnosi¢ si¢ do spojnej i trwatej tozsamosci. Ulegltos¢ modzie, ktéra czesto si¢ zmienia, znajduje tu
swe uzasadnienie. Wszelkie przeksztatcenia dokonujace si¢ w obrebie stylow zycia nie wywoluja
zadnego oporu, ktory z pewnoscia pojawitby sie u 0sob reprezentujacych typ pielgrzyma. ,,Kontekst
ponowozytny forytuje wiec, rzecz mozna, brak Scisle okreslonej tozsamosci; im mniej doktadnie
tozsamo$¢ jest zdefiniowana, tym lepiej dla jej posiadacza. Najlepiej wiedzie si¢ osobnikom, ktorych
swobody ruchu nie krepuje precyzyjna specjalizacja, ktorzy nie maja zwyczaju koncentrowania
uwagi zbyt dlugo na jednym przedmiocie, nie przywigzuja si¢ nadmiernie do spraw, jakimi wypada
im si¢ zaja¢ w tej czy innej chwili 1 zachowuja dystans 1 wstrzemig¢zliwo$¢ emocjonalng wobec tego,

czym si¢ w kazdym momencie zajmuja. Osobowos¢ iscie ponowoczesna wyrdznia si¢ brakiem
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tozsamosci [podkreslenie —T. L.]. Jej kolejne wcielenia zmieniajg si¢ réwnie szybko i gruntownie, co
obrazy w kalejdoskopie” (tamze: 14). Ponowoczesne warunki zycia promuja osoby, ktore sa
niekonsekwentne i zmienne. Elastyczno$¢ i otwarto$¢ na nowe doswiadczenia i nowe kompetencje
jest gwarantem sukcesu zyciowego w sferze zawodowej i osobiste;.

Bauman wyszczegdlnia kolejne wzory osobowe, ktdre powstaja w odniesieniu do otaczajace;j
rzeczywisto$ci. Zalicza on do nich spacerowicza, wloczege, turyste oraz gracza (zob. tamze). W
typologii tej wida¢ stosunek trzech pierwszych wzoréw do dynamiki ludzkiego zycia i zwigzanej z
nig ruchliwos$cig przestrzenng. Natomiast czwarty z nich wyraznie wskazuje na zdolno$¢ jednostki
do sprawnego rozpoznawania regul rzadzacych zyciem spolecznym, a przejawiajacych si¢ w
codziennych interakcjach, oraz jej stosunek do otaczajacego $wiata, jako efektu pewnego rodzaju
umowy spotecznej powstalej w przestrzeni interakcyjnej. Tak jak wcze$niej zostalo to
przedstawione, o sukcesie zyciowym jednostki decyduje w znacznej mierze jej elastyczno$¢ i
otwarto$¢ na nowe do$wiadczenia, tak teraz nalezy zwroci¢ uwage na umiejetnos¢ komunikowania
swych oczekiwan wzglgdem partnerow interakcyjnych oraz tatwo$¢ odczytywania regut ,,gry
spotecznej”, ktére znajduja wyraz w ,,glebszej, bardziej zakrytej warstwie komunikacyjnej”. Dotyczy
to sprawnego poruszania si¢ w dwuznaczno$ci kontekstow oraz odczytywania ,,drobnych i
skrywanych” gestow drugiej osoby. Ma to zrédto w braku mozliwosci pozyskania przez osobeg
wszystkich informacji o sytuacji, w skorej si¢ znajduje oraz o innych ludziach, z ktorymi uczestniczy
w danym zdarzeniu. Jak pisze Erving Goffman ,,[...] wobec ich braku [kompletnych informacji —
T.L.] jednostka sktonna jest postugiwac si¢ takimi ich namiastkami, jak ré6znego rodzaju wskazoéwki,
proby, posrednie sugestie, gesty zdradzajace nastawienie dziatajacego, symbole pozycji spotecznej,
itp., aby przy ich pomocy przewidzie¢ to, co bgdzie si¢ dziato. Krotko mowige, skoro interesujaca
jednostke rzeczywisto$¢ jest dla niej nieuchwytna, musi ona polegac¢ na pozorach tej rzeczywistosci.
I paradoksalnie, im bardziej jednostka jest zainteresowana ta nieuchwytno$cia rzeczywistosci, tym
bardziej musi skupia¢ swa uwage na jej zewngtrznych pozorach” (Goffman 1981: 319). Oznacza to,
ze cztowiek chcacy sprawnie poruszaé si¢ we wspodtczesnym $wiecie winien posiada¢ umiejetnosée
komunikowania w sferze ekspresji, jak i impresji. Pojecie ekspresji w tym przypadku odnosi si¢ do
dziatalno$ci symbolicznej majacej na cel przekazanie pewnego wrazenia. Impresja natomiast wigze
si¢ z wrazeniem, ktore si¢ wywotuje (por. tamze).

Istotnym w tym momencie wydaje si¢ rozwinigcie Kunderowskiej typologii tozsamosci:
lirycznej 1 epickiej. Oto6z obok roznego sposobu angazowania si¢ w otaczajaca rzeczywisto$¢ nalezy
zwréci¢ jeszcze uwage na reakcje pojawiajace si¢ w sytuacjach krytycznych. W pierwszym

przypadku mamy do czynienia z rozczarowaniem, a w drugim z nudg. Probujac potaczy¢ typy
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tozsamosci (liryczny, epicki) z reakcja jednostek w momentach krytycznych (aktywnos¢, biernosc),

mozna wypreparowac nastepujaca typologie.

AKTYWNOSC BIERNOSC MOMENT
KRYTYCZNY
liryczno$¢ Wytrwaly romantyk | Zawiedziony idealista rozczarowanie
epickosé Nieztomny Znudzony cynik nuda
kolekcjoner wrazen

Tabela 1. Typy tozsamosci skonstruowane na bazie kategorii lirycznos¢, epickos¢, aktywnos¢ i

. rrl
bierno$¢

Zaproponowane w tabeli typy tozsamo$ci wyrazaja pewng probg¢ ukazania procesu
transformacji organizacji zycia spotecznego od okreslanej mianem nowoczesnosci do pdznej
nowoczesnosci (czy ponowoczesnosci). Powyzsze cztery typy reakcji na zmieniajace si¢ warunki
zycia codziennego ukazuja réznice wynikajace ze umiejscowienia poszczegdlnych jednostke w
obrebie struktury spolecznej, a nie ich cech osobowosciowych czy charakterologicznych. Dodatkowo
nalezy podkresli¢, iz w tym procesie przej$cia migdzy dwoma réznymi porzadkami spolecznymi,
istotne znaczenie peini proces konsumpcji. Przedstawione typy tozsamosci (epicki i liryczny)
cechuja si¢ odmiennym systemem wartosci, ktory wyznacza ich cele zyciowe oraz odmiennymi
mozliwosciami (aktywny 1 bierny) osiggania owych celow. Na bazie tych rozréznien tworzy si¢
pewna struktura z przypisanym konkretnym miejscem dla przedstawiciela danego typu. Trzeba
powiedzie¢, iz najnizsze pozycje w tej strukturze zajmujg zawiedzeni idealisci. Rozczarowanie, ktore
ich spotkato przyczynito si¢ do wycofania z aktywnego uczestnictwa w Zzyciu spotecznym,
kulturalnym czy politycznym. Brak $rodkéw pozwalajacych na realizacj¢ wyznaczonych celow
stawia ich w sytuacji kompletnej niemocy. Jedynym obszarem, gdzie ich ,,marzenie” o sukcesie
zyciowym moze zosta¢ na drodze kompensacji, cho¢ w pewnym stopniu zrealizowane jest wtasnie
rynek dobr konsumpcyjnych. Neka ich silne poczucie niesprawiedliwo$ci 1 zwigzana z tym
frustracja. Maja pretensje do ,,spoteczenstwa” o swdj trudny los. Ich roszczeniowa postawa, znajduje

swe uzasadnienie w wizji §wiata, ktora posiadajg. ,,Doskonale” bronig si¢ przed poczuciem winy i

' Nazwy poszczegolnych typow tozsamosci zaproponowane w tabeli dotycza wyréznionych kategorii roznicujgcych
nowoczesny i ponowoczesny porzadek spoteczny. Oznacza to, ze w tek$cie ich zakres znaczeniowy jest w pewnym
stopniu wezszy niz ma to miejsce w jezyku potocznym. 12




odpowiedzialno$ci za wilasng sytuacj¢ zyciowa. Bycie poszkodowanym przez system spoleczny
mniej doskwiera niz bycie nieudacznikiem i przegranym. Trzeba tu jednak zwrdci¢ uwage, iz w tego
typu postawach nie nalezy szuka¢ wylacznie silnej negacji rzeczywistosci, po to tylko, by nie narazi¢
na szwank samooceny i wiary we wlasne sity. Jest to wyrazny przejaw glebokiego zakorzenienia
wzorcow z przesztosci i braku mozliwosci adaptacyjnych w warunkach terazniejszo$ci. Przyjmujac
socjologiczny punkt widzenia nalezy skupi¢ si¢ nie na mechanizmach indywidualnych, ale na
czynnikach spotecznych odpowiedzialnych za zaistnienie takiej sytuacji. Wskazuje to wyraznie na
brak mechanizmoéw spotecznych umozliwiajacych ,,przeprowadzenie” znacznej czesci spoteczenstwa
z jednego (nowoczesnego) porzadku spotecznego do drugiego (ponowoczesnego). Kapitat (nie tylko
ekonomiczny), jakim dysponuja przedstawiciele tego typu tozsamos$ci nie predestynuje ich do
osiggania pozadanego sukcesu.

Zachowujacy podobny stosunek do rzeczywistosci wytrwaly romantyk zajmuje pozycje w
strukturze spotecznej ograniczajace jego szanse zyciowe, lecz pozwalajace zachowaé nadzieje, ze
zdota osiagna¢ upragniony cel w zyciu. Podobnie rzecz si¢ ma z tozsamoscia, ktora cho¢ mato realna
do skonstruowania na zasadach wywiedzionych z przeszto$ci jest celem, do ktorego jednostki usituja
dotrze¢. Sytuacja zyciowa wytrwalych romantykow jest troche ,lepsza” niz zawiedzionych
idealistow, gdyz ich pozycja spoleczna nie wigze si¢ z trwalym wykluczeniem i umozliwia
podejmowanie licznych prob majacych na celu rekonstrukcje tozsamosci i przywrocenie utraconej
stabilizacji. Ta iluzja szans zyciowych na osiggniecie sukcesu, z jednej strony skutkuje zachowaniem
nadziei 1 aktywnosci, a z drugiej natomiast hamuje wszelkie proby ,,$wiadomego przejscia” w
porzadek §wiata ponowoczesnego. Wickszy zasob kapitatu wzgledem zawiedzionych idealistow, nie
poprawia ich sytuacji zyciowej. Zachowuja oni wiar¢ w spoleczng troske o los przegranych,
wykluczonych, biednych, pokrzywdzonych, itp. Uwazaja, ze nalezy tego wymagaé od reszty
spoteczenstwa, ktore doskonale radzi sobie w zaistniatej sytuacji. To, na co trzeba zwroci¢ uwage
dokonujac charakterystyki wytrwatych romantykow, to silne odcigcie si¢ od biernych zawiedzionych
idealistow. Reakcja na sytuacje rozczarowania jest dla wytrwatych romantykéw mocnym
wyznacznikiem tozsamosci. Nie chcg bowiem by¢ myleni z osobami, ktére sg bierne i wycofane z
zycia spolecznego. Bierno$¢ jest przez nich oceniana negatywnie, bedaca oznaka takich cech
osobowych jak lenistwo, prézniactwo i1 wygodnictwo. Ukazuje to wyrazny brak wewngtrznej
solidarno$ci migdzy wytrwatymi romantykami a zawiedzionymi idealistami, w zblizonych
okolicznos$ciach codziennej egzystencji (pewnej tesknoty za stabilno$cia i bezpieczenstwem).

Odmiennym stosunkiem do otaczajacego $wiata charakteryzuja si¢ epickie typy tozsamosci.

Pierwszy z nich, znudzony cynik jest osoba, ktora umie si¢ odnalez¢ w otaczajacym ja $wiecie. Jej
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zyciowa orientacja nakierowana na doswiadczanie coraz to nowych wrazen zostala nadwyre¢zona
przez jakie$ krytyczne zdarzenie, wywotujace w jej odczuciu nudg. Owa bierno$¢ objawia si¢ w
zdystansowanej postawie do $wiata, spotkanych ludzi, odgrywanych przez siebie rol, itp. Wszystko
to czyni zycie beznamig¢tnym pasmem przezy¢, ktore zdystansowana emocjonalnie jednostka
doswiadcza. Brak aktywno$ci wigze si¢ z utrata motywacji, w skutek krytycznego doznania oraz
uswiadomienia sobie niemoznosci osiggni¢cia w petni postawionych przed soba celow. Cho¢ osoby
te cechuje styl zycia ,,typowy” dla ponowoczesnosci (czy podznej ponowoczesnosci), to jednak ich
pozycja w strukturze spolecznej ogranicza zdolno$¢ realizacji wyznawanych warto$ci oraz
konstruowania tozsamosci bedacej odbiciem ,,ja idealnego”. Wszelkie akty konsumpcji w sytuacji
znudzenia przestaja by¢ wyrazem nadziei na ostateczne spetnienie i samorealizacje jednostek.
Przeciwienstwem znudzonego cynika jest niezlomny kolekcjoner wrazen. Swiat stoi przed
nim otworem. Posiada motywacje i $rodki do tego, by osigga¢ wyznaczone sobie zyciowe cele. Jego
otwarto$¢ na nowe doswiadczenia rzutuje na elastyczng strukture tozsamosciowa, ktéra umozliwia
szybka adaptacje¢ do nowo zaistniatych i zmiennych warunkéw. Pozycja w strukturze spotecznej
pozbawia go szansy na doswiadczenie znudzenia. Konsumpcja i moda to doskonale Zrédio
atrybutdéw, z ktérych przedstawiciele tego typy konstruuja wiasng tozsamos$¢. Ich potencjat sprawia,
ze zakres dokonywanych wyboréw jest bardzo szeroki. Ich sprawnos$¢ poruszania si¢ w §wiecie
spotecznym wynika z umiejetnosci odczytywania, nierzadko niejasnych, regul rzadzacych ,,gra
spoteczng”. Silna potrzeba do$wiadczania czego$ nowego, skutkujaca rosngcym tempem starzenia
si¢ przedmiotow materialnych funkcjonujacych na rynku towarowym, stanowi zrodto motywacji w
$wiecie mody czy szeroko rozumianej konsumpcji do wytwarzania wcigz nowych ofert. Mozna
zatem powiedzie¢, iz wilasnie ta grupa spoleczna jest w znacznej mierze odpowiedzialna za

dynamizm rynku konsumpcji.

Zamiast zakohczenia

Ulegajaca dynamicznym zmianom wspotczesno§¢ ukierunkowana na postepujaca
racjonalizacj¢ zycia codziennego skutkuje problemem integracji spotecznej. Rozwdj nauki i
technologii zdaje si¢ ,,wyprzedza¢” wszelkie formy spolecznej i1 kulturowej normalizacji.
Pojawiajace si¢ mozliwosci manipulacji otaczajacym cztowieka $rodowiskiem oraz jego wlasng
osobg (wszelkie manipulacje genetyczne, itp.) stanowig zrodlo ludzkiego zagubienia i niepewnosci.
Zjawisko mody dobrze wpisuje si¢ w powyzsze procesy. Racjonalizacja zycia spolecznego stanowi

takze czynnik dynamizujacy zmiany w sferze mody i konsumpcji. W sytuacji braku klarownych 1
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rozwiewajacych watpliwosci odpowiedzi ze strony spoleczenstwa §wiat mody i konsumpcji jest
peten ofert gotowych do wcielenia w zycie. Jednakze taki stan przyczyniaé si¢ moze do pewnego
rodzaju dezintegracji spolecznej. W obecnych warunkach zdaniem Jiirgena Habermasa pojawiajg si¢
problemy z integracja spoteczna, ktore przejawiaja si¢ kryzysami zwigzanymi z ,,reprodukcja §wiata
przezywanego”. Oznacza to, ,,[...] ze akty interakcji komunikacyjnej reprodukujace 6w $Swiat sg
zastgpowane ,,0djezykowionymi mediami”, takimi jak pieniadz i1 wladza, uzywanymi w celu
reprodukcji proceséOw systemowych (gospodarki i zarzadzania)” (Turner 2004: 658). Inspirowany
teorig systemow spolecznych Talcotta Parsonsa, wskazuje on na pojawiajacy si¢ brak réwnowagi
mi¢dzy podsystemami. Dominujaca rola kultury w kontrolowaniu ludzkich dziatah poprzez warto$ci
1 informacj¢ zostaje zastgpiona przez racjonalizatorskie dziatania spoteczne czy osobowosci dazace
do samorealizacji i autentycznosci (por. Habermas 1999, 2004).

W tym miejscu rozwazan nad problematyka tozsamos$ci w warunkach $wiata konsumpcji i
mody trzeba powréci¢ do postawionego wezesnie pytania o wierno$¢. Jest ona bowiem gwarantem
stabilno$ci 1 trwalo$ci ludzkiej tozsamoS$ci, czynigc otaczajacy S$wiat bardziej czytelnymi i
przewidywalnym. Brak wiernosci wyznawanym dotychczas zasadom czy podejmowanym wyborom
stawia czlowieka w obliczu kryzysu tozsamosciowego, ktorego skutkiem jest dezorientacja, utrata
poczucie bezpieczenstwa, wycofanie oraz bezradno$¢. Stan ten okres$la relacje osoby ze otoczeniem,
ukazujac pewng dysfunkcjonalno$¢ jednostki. Wspolczesnos¢ zdaje si¢ deprecjonowac warto$¢
wierno$ci, ktérag Georg Simmel ukazuje, jako warto$¢ zapewniajaca trwalo$¢ stosunkow
spotecznych. Sprawia ona ,,[...] trwanie danego uczucia czy stosunku nawet woéwczas, gdy sity, jakie
spowodowatly jego powstanie, juz si¢ wyczerpaly. [...] Wierno$¢ mozna by okresli¢ jako psychiczng
site bezwiladu, utrzymujaca psychik¢ na raz wytoczonej drodze [...]” (Simmel 2005: 284).
Zmienno$¢ ofert rynkowych wypehiajacych wzorce osobowe wptywa na dezintegracje¢ jednostki
oraz catego spoteczenstwa. Zjawisko banalizacji znaczacych innych (zob. Jawlowska 2001),
zastepowanie drugiego cztowieka towarami (atrybutami bedacymi oznakg statusu spolecznego, stylu
zycia), petnigcymi istotne funkcje w procesie tworzenia wlasnej tozsamosci, rzutuje na jakos$¢ relacji
mig¢dzyludzkich. Oznacza to, ze glebokie uwiktanie jednostek w $wiat konsumpcji ogranicza ich
zaangazowanie w przestrzen publiczng. Indywidualizm wspolczesnego cztowieka w znacznej mierze
zamyka go przed silg ,,Miedzyludzkiego”, ktére jest przestrzenig formowania ludzkiej tozsamosci.
Wykorzystujac inspiracje mysla Witolda Gombrowicza mozna przytoczy¢ znamienny w tym miejscu

cytat. ,,Zaprawde, w $wicie ducha odbywa si¢ gwalt permanentny, nie jesteSmy samoistni, jestesmy

tylko funkcja innych ludzi, musimy by¢ takimi, jakimi nas widza [podkresienie T.L.] [...]”

(Gombrowicz 1986: 12). Z jednej strony stowa Gombrowicza doskonale si¢ wpisuja w
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ponowoczesny swiat konsumpcji, w ktorym forma odksztatcajaca jednostke moze by¢ moda. Z
drugiej natomiast podkreslone tu jest znaczenie innych ludzi w procesie ksztaltowania tozsamosci
jednostki. Zadne produkty nie zastapig spolecznego uznania ptyngcego ze codziennych
interakcyjnych relacji. Racjonalizujaca si¢ wspolczesnos¢ zdaje si¢ zamyka¢ mentalno$¢ cztowieka
w ramach indywidualistycznej orientacji pozbawiajacej go poczucia odpowiedzialnos¢ za innych
ludzi oraz za ksztalt przestrzeni publicznej. Oznacza to, ze konsumpcyjny $wiat nie jest ,,idealny i
wymarzony”, lecz trzeba dostrzec, ze w znaczacy sposob okresla zasady funkcjonowania
spoleczenstw oraz poszczegdlnych jednostke. Jezeli tak jest, to nalezy to uwzgledni¢ w analizach

poswigconych problematyce tozsamos$ci wspotczesnego cztowiek.
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