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Korporacyjna duchowosc.
Krotki szkic o religijnych motywach w gospodarce i procesach globalizacyjnych oraz relacjach

miedzy rynkiem a religiq

Jedna z zasadniczych i najbardziej popularnych tez globalizacyjnych zaktada, iz
wspOlczesny §wiat oraz wspdtczesna kultura (glownie kultura kregu euroamerykanskiego)
w szczegOlIny sposOb ,zageszcza si¢” czy ,zacie$nia”. Efektem tego rodzaju zmian, o
niezwykle doniostych konsekwencjach, miatoby by¢ m.in. wytwarzanie si¢ sfery coraz silniej
ze soba powigzanych sieci komunikacyjnych, znaczeniowych czy nawet aksjonormatywnych
(w tym réznorodnych wzoréw kulturowych, zwigzanych takze ze wzorami szeroko
pojmowanej konsumpcji).

Tradycyjne badania i analizy religioznawcze, ktorych glownym przedmiotem
zainteresowania jest religia jako zjawisko spoleczno-kulturowe zajmujg si¢ przede
wszystkim opisem 1 klasyfikacja roznorakich religii, probuja ustala¢ wzajemne zaleznosci i
prawidtowosci wystepujace pomigdzy nimi samymi a r6znymi procesami, jak i zjawiskami
spotecznymi. Staraja si¢ réwniez ustala¢c warunki ich ksztaltowania si¢ oraz podejmuja
proby formulowania praw ich rozwoju. Jednakze tradycyjne religioznawstwo zdaje si¢
unika¢ rozpatrywania religii jako zjawiska rynkowego. Uwazam, ze dzieje si¢ tak ze szkoda
dla owych analiz.

Zarowno religia jak 1 wspolczesna gospodarka funkcjonuja jako specyficznego
rodzaju globalne systemy, o r6znym stopniu ugruntowania. W obu jednakze przypadkach
zauwazy¢ mozemy oddzialywanie ro6znorodnych zjawisk zwigzanych z procesami

globalizacyjnymi. W naukach spotecznych, w szczegdlnosci w obrgbie klasycznej
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antropologii spotfecznej, analizy wzajemnych powigzan religii, wierzen religijnych oraz
gospodarki obecne sa niemal od zarania tych dyscyplin. Takze mlodsza siostra
antropologii, socjologia moze poszczyci¢ si¢ kilkkoma wybitnymi studiami z zakresu analiz
religilnej bazy dla rozwoju okreslonych systemow gospodarowania. Analizy tego rodzaju
dotyczyly jednakze gtownie powigzan funkcjonujacych w obrebie konkretnych, zwykle
pojedynczych, ukladéw spolecznego odniesienia. Procesy globalizacyjne, obejmujace
zarowno gospodarke, religi¢ czy szerzej kultur¢ znaczacej czgsci wspolczesnego $wiata,
wprowadzity do tych powigzan nowego rodzaju dynamik¢ 1 wymiar. Calo$ciowa
interpretacja tych przemian wydaje si¢ zarowno tak samo interesujgca jak i skomplikowana.

W niniejszym opracowaniu podejmuj¢ si¢ znacznie skromniejszego zadania.
Przedstawiam z jednej strony wybrane aspekty wzajemnych powigzan procesOw
globalizacyjnych wspoiczesnego $wiata z religia. W szczegdlnosci skupiam si¢ na
wskazaniu relacji zachodzacych migdzy sferg rynku a sferg religii, ukazaniu wzajemnego
wplywu 1 przenikania si¢ tych obu sfer w kulturze kregu euroamerykanskiego oraz
wskazaniu na przeobrazenia zbiorowych i jednostkowych identyfikacji ze sfera zycia
religimego wynikajacych z coraz silniejszego ,urynkowiania” si¢ religii i religijnosci. Z
drugiej za$ strony probuj¢ delikatnie wskaza¢ na mniej lub bardziej bezposrednig obecnosé
religii (lub jej najblizszych, funkcjonalnych odpowiednikow) w funkcjonowaniu wielkich firm
korporacyjnych.

Religia traktowana jako szczegdlny aspekt funkcjonowania czlowieka, a $cislej
sprawe ujmujgc jako specyficzny wymiar istnienia, rozwoju, zanikania i funkcjonowania
grup spotecznych ujmowana bywa w sposob niezwykle zr6znicowany. Wydaje si¢ jednak,
ze niemal od zarania ludzkos$ci ukazuje nam si¢ niezwykle silny wptyw tego systemu wiedzy
o $wiecie jakim jest religia. Z duza doza trathosci — jak sadz¢ — mozemy stwierdzi¢, iz od
samych poczatkow spolecznego funkcjonowania zbiorowosci ludzkich towarzyszyto im w
perspektywie jednostkowej, jak 1 grupowej doswiadczenie, ktdre obecnie religioznawcy
okreslajg mianem doswiadczenia religijnego. Owo misterium tremendum et fascinans
zarOwno w wymiarze grupowym jak i1 indywidualnym wskazuje czy uobecnia jaka$
tajemnice, jakie§ wielkie nieznane, ktére napetnia osoby je doswiadczajace jednoczesnie

poczuciem trwogi, fascynacji i mitosci [por. Otto 1950].
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We wszystkich poznanych przez nas — w sposob bezposredni badz zaposredniczony
poprzez rézne artefakty — spoteczenstwach funkcjonowato lub nadal funkcjonuje w obrebie
roznych sfer spotecznego istnienia ludzi zbiorowo podzielane poczucie czci, szacunku, ale i
trwogi, kierowane wzgledem tego, co okreslane bywa jako S$wigte, duchowe czy
wykraczajace poza rzeczywistos¢ traktowang jako doczesna, zwyczajng czy przyrodzong, ale
takze czgsto wzgledem tego, co traktowane jest jako niewyrazalne. U samych podstaw
tego rodzaju dyskursow naukowych, jakie proponuje antropologia spoleczna czy
socjologia, lezy prezentowane w roznych formach i stowach przekonanie, iz systemy
wierzen (w szczegodlnos$ci systemy religijne) stanowig istotng wilasciwos¢ przynalezng
spoleczenstwu w sposob nieroztaczny [por. Aldridge 2000].

Pamietaé¢ jednakze nalezy, iz w obu wspomnianych tu dyscyplinach naukowych
religia w duzej mierze postrzegana jest jednak nie jako rzeczywista reakcja na ingerencje
tego, co swiete w Swiecie przez nas na co dzien doswiadczanym (na to w duzej mierze nie
pozwala ograniczona poznawczo moc narz¢dzi badawczych nauk spolecznych), ale przede
wszystkim jako swoistego rodzaju ludzkie przedsigwziecie [por. Berger 1967]. Religia
ujmowana jako zbior okreslonych wierzen, praktyk rytualnych, powigzanych z nimi wartos$ci
inorm stanowi¢ ma jeden z gldwnych aspektéw ludzkiej kultury [por. Piscitelli 1980, Marett
1918]. Umowana za§ w swym wymiarze instytucjonalnym postrzegana jest jednoczesnie
czesto jako element stabilizujacy funkcjonowanie spoleczenstwa [por. Durkheim 1990: 160,
335-336, 401, 406-407].

Zupemie imny wymiar, funkcje 1 znaczenie posiada ta sfera ludzkiego
funkcjonowania, ktéra bezposrednio zwigzana jest z czyms$, co najszerzej moglibySmy
okresli¢ jako ,gospodarka”. W szczegdlnosci chodzitoby tu o ,rynek”, a wigc zbior tego
rodzaju mechanizmow, narz¢dzi, regulatoréw, instytucjii,graczy” Swiata gospodarki, dzieki
ktérym i poprzez ktére dochodzi do szeroko zakrojonej wymiany dobr i ustug, zachodzace;j
glownie poprzez mechanizmy zakupu i sprzedazy funkcjonujace w sposob bezposredni lub
posredni pomiedzy graczami gry rynkowej. Szczeg6lnie interesujacym nas tu przypadkiem
tak rozumianego ,rynku” jest gospodarka wolnorynkowa [zob. Capitalism 2005].

W perspektywie tradycyjnej organizacji zycia spotecznego, w tym i ekonomiczno-

gospodarczego jej funkcjonowania, rynek stanowit najcze$ciej wyraznie wydzielone miejsce
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w przestrzeni, w obrgbie ktérego dochodzito do wymiany dobr i uslug (aktow kupna i
sprzedazy). W $wiecie wspolczesnej kultury euroamerykanskiej (cho¢ nie tylko przeciez tu)
rynek nie jest w zasadzie miejscem fizycznie dostgpnym. Nie jestem pewien czy w ogole
jest ,miejscem” w sensie stricte przestrzennym. Funkcjonuje raczej jako swoistego rodzaju
system wielostronnych polaczen o sieciowym charakterze, w obrebie ktorego z jednej
strony dochodzi do kontaktow migdzy oferentami a osobami ofertami zainteresowanymi,
za§ z drugiej strony stanowi symboliczno-ekonomiczny ,obszar” w obrebie ktéorego
dochodzi do wspotzawodnictwa pomiedzy oferentami dobr i ustug w pozyskaniu klientéw.

Funkcjonujacemu w $wiecie nowoczesnym rynkowi towarzyszg roznorodne wzorce
konsumpcji. Oddziatywanie owych wzorcoOw zdaje si¢ od kilkudziesieciu ostatnich lat
przybiera¢ na sile i znaczeniu, stajac si¢ jednym z istotniejszych elementéw konstruujacych
wiele wymiarow kultury $wiata Zachodu. Wydaje si¢ ponadto, ze spoteczenstwa typu
zachodniego wre¢cz w znacznym stopniu opieraja mechanizmy wilasnej reproduke;ji
kulturowej na rozpowszechnionych w ich obrgbie wzorcach i modelach praktyk oraz
warto$ci konsumpceyjnych [por. McCracken 1990: xi]. Skutkiem tego rodzaju regulacji jest
to, iz sam rynek, a $ciSlej rzecz ujmujac rozpowszechnione zachowania 1 wzorce
konsumpcyjne w swym oddziatywaniu zdaja si¢ wychodzi¢ daleko poza tradycyjnie
ujmowana sceng¢ gry rynkowo-gospodarczej.

Wspotczesny rynek i mechanizmy jego funkcjonowania rozpowszechniajg si¢ i
wplywaja na niezwykle wiele sfer nowoczesnego $wiata. Upraszczajac nieco uzna¢ mozemy,
iz dzieje si¢ tak gtownie poprzez proces globalizacji Swiata wspotczesnego ogarniajacy
niemal wszystkie jego sfery. Uznaje si¢ natomiast niekiedy, ze jedna z ostatnich
niewzruszonych twierdz opierajacych si¢ owym wplywom jest sfera religii, ze szczegdlnym
uwzglednieniem w naszym kregu kulturowym chrzescijanskiej etyki 1 moralnosci.
Zestawiajac ze sobg site oddziatywania rynku i religii z cala pewnos$cig mamy do czynienia
ze stojacymi naprzeciw siebie Goliatami. Zaden z nich jednak nie jest twierdza
niewzruszong. Rynek niemal z mocy definicji stanowi niezwykle dynamiczny w swym
funkcjonowaniu 1 zmiennos$ci twor kulturowy. W realizacji wpisanych wen zasad
funkcjonowania sklonny jest do manifestowania nieustannej elastycznosci wobec

zmieniajacych si¢ warunkow gry. Oczywiste w tym aspekcie jest chocby coraz czgsciej
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dostrzegalne zjawisko wykorzystywania przezen symboliki stricte religijnej i prawidet
religijnego dyskursu do promocji wlasnych wartosci, rozstrzygni¢¢ i zasad gry. Powaznym
btedem byloby natomiast przeciwstawienie religii w §wiecie Zachodu rynkowi, w ktorym to
$wiecie religia prezentowana bylaby jako niewzruszona, ewentualnie obl¢zona twierdza.
Przypomina ona — w szerszym spolecznym wymiarze — raczej zamek o picknej i wznioslej
konstrukcji. Konstrukeji, ktora zachwyca oraz pociaga wielu, ale jednoczesnie, ktora ulega
coraz silniejszej erozji dotychczasowej postaci. Erozja ta w szczegdlny spos6b przyspiesza w
dobie dominujgcego konsumeryzmu i dominujgcych zachowan konsumenckich.

Wydaje si¢ zasadnym twierdzenie, ze depozytariusze kultury $§wiata Zachodu w coraz
wickszym stopniu sg w dominujacy sposéb bardziej konsumentami niz osobami stricte
religijnymi — w tradycyjnym znaczeniu tego okreslenia. Kultura, w ktorej uczestniczymy jest
kulturg coraz bardziej konsumencka i coraz mniej religijng. Coraz cze¢$ciej odwotuje si¢ ona
do regul i unormowan §wiata konsumpcji, a coraz mniej do $wiata wartosci i regulatorow
bazujacych na ideologii religijne;j.

W obszar $wiata rynku i konsumpcji oraz swiat religii zdaje si¢ istnie¢ wpisane w
obie te sfery napigcie czy tez niemalze ontologiczny w swym wymiarze konflikt. Rynek i
konsumeryzm nastawione sg w przewazajace] mierze na dostarczanie przyjemnosci. Nie
chodzi tu wcale o zaspokajanie jedynie tzw. potrzeb podstawowych, ale o dostarczanie
,Jpokarmu” calej rzeszy potrzebom rozszerzonym, ktdrych zaspakajanie dostarcza nam
przyjemnosci wlasnie. Co wigcej, wydaje si¢, ze w coraz wiekszym stopniu mamy do
czynienia nie tyle ze zwigkszaniem si¢ zakresu potrzeb ponadpodstawowych — co poniekad
jest oczywiste — ale z niezwykle silnym ,dowarto$ciowaniem” samego procesu konsumpcji.
Konsumpcja staje si¢ tu wartoscig sama w sobie. Juz nie tyle zaspokajanie potrzeb ma
dawa¢ nam przyjemnos¢, ale przyjemnosci takiej ma dostarcza¢ nam samo konsumowanie,
w szczegolnosci, jesli bedzie ono zgodne z rozpowszechnionymi wzorcami konsumpciji.
Religia natomiast nie jest nastawiona prymarnie na dostarczanie ,tu iteraz” przyjemnosci.
Wysitek, wyrzeczenie, praca, obowigzek to elementy rzeczywistos$ci, ktore religia oferuje
nam w pierwszej kolejnos$ci. Przyjemno$¢/szczgscie jest nagroda przez religic zapowiadang
1 dotyczy¢ ma stan6w co prawda zwykle wiecznych, ale ,niestety” przysztych, odlegtych w

czasie 1 przestrzeni. Rynkowe zachowania konsumenckie pod tym wzgledem stawiaja si¢
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wobec religii w wyraznej opozycji. Przyjemno$¢ ma tu by¢ z zatlozenia dostepna ,tu iteraz”,
realizowana ma by¢ natomiast poprzez nabywanie réznorodnych dobr. Niemozno$¢ ich
nabycia wywotuje stany niepozadane i w duzej mierze nieprzyjemne czy nawet budujace w
nas poczucie niespetnienia 1 nieszczeScia (gdyz szczes$cie osiggane jest tu poprzez
dostarczenie przyjemnos$ci). Co wigcej, zaznaczajaca silnie swojg obecnos¢ w kulturze
euroamerykanskiej moralno$¢ chrzescijanska (w szczegdlnosci jezeli uwzglednimy jej
nastawienie do zycia seksualnego i przyjemnosci jakie owo Zycie moze dostarczac) w duzej
mierze kieruje swoja podejrzliwos¢ wobec sfer dostarczajacych ,,obwicie” przyjemnosci.
Konsumeryzm za$ zycie petne przyjemnosci oglasza zyciem w pelni moralnym.

Pojawiajacy si¢ w takim ujeciu konflikt (religia jako ,klody” rzucane pod nogi
kroczacemu rynkowi) w zyciu wielu zbiorowos$ci §wiata Zachodu prowadzi — co ciekawe —
do zblizania si¢ obu tych sfer zycia spotecznego. Zarowno religia jak i rynek sa niezwykle
silnymi regulatorami naszych zbiorowych, a w konsekwencji i jednostkowych zachowan.
Stajacy przed soba Goliaci wspoéiczesnej kultury (poza niszowymi kontekstami
funkcjonowania co bardziej radykalnych i fundamentalnych w swym charakterze ruchéw
religimych) w obrgbie wigkszosci sfer wzajemnego oddzialywania nie prowadza ani
otwartego konfliktu, ani otwartej konfrontacji. Do czynienia mamy tu raczej z procesem,
ktory przypomina w swej charakterystyce swoistego rodzaju akulturacje zachodzaca w
obregbie ogodlnej konfiguracji kulturowej pomiedzy dwoma ré6znymi, wchodzacymi w jej
sktad kulturowymi kompleksami. Nieunikniony kontakt pomigdzy globalizujagcym rynkiem a
jedna z najsilniejszych instytucji kontrolnych jaka jest religia prowadzi do wymiany,
przeplywu i oddzialywania na siebie specyficznych dlan tresci kulturowych, ktoére generuja
przeksztalcenia wielu elementéw kultury religijnej i w mniejszym stopniu — jak uwazam —
kultury konsumpcyjnej. Konsekwencja tego stanu rzeczy, a w zasadzie konsekwencja
zachodzacych proces6w akulturacyjnych jest upodabnianie si¢ niektdrych aspektow
funkcjonowania religijnego systemu wierzen do zasad wywodzacych si¢ z gry rynkowej.

We wspodlczesnym §wiecie religia (szczegodlnie roznorodne nurty religii Swiatowych)
w specyficzny sposob pozostaje pod wplywem gospodarki rynkowej czy tez jej niektdrych
naczelnych zasad. Organizacje religijne coraz cz¢$ciej wykorzystuja w propagowaniu swych

wizji $wiata, we wzmacnianiu swej doktryny i zapewnieniu sobie podstaw egzystencji
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instytucjonalnej najnowsze techniki i media komunikacji. Diagnoza tego rodzaju procesow
zainteresowani sg zaro6wno socjologowie, antropologowie wspolczesnosci, jak i niektorzy
,Spolecznie” zorientowani ekonomisci. Pojawita si¢ nawet specyficzna interdyscyplinarna
dziedzina analiz, ktora mozemy nazwa¢ ekonomig religii, lokujaca si¢ w szerszych
teoretycznie ramach teorii racjonalnego wyboru [zob. Symposium... 1995; lannaccone, Neal,
Boettke i McCloskey 2005].

Skoro okazuje si¢, ze coraz cze$ciej, i w coraz wigckszym, dominujacym stopniu
jestesmy konsumentami nic dziwnego, ze typowo konsumenckie wzorce dziatan 1
podejmowania decyzji wlgczane sg do calego spektrum naszych zachowan gdy wkraczamy
w sfer¢ religii, a przyjmujac perspektywe rynkowa gdy wkraczamy na rynek ustug i wartosci
religijnych. To ostatnie okreslenie wyraznie wskazuje nam na specyfik¢ pojawiajacych sie
do dluzszego czasu zmian. Wydaje si¢, ze obecne w polskiej socjologii religii deskryptywne
wskazanie na rdznice miedzy ,kosciotem ludu” a ,kosciotem wyboru” coraz szybciej si¢
dezaktualizuje [por. Borowik i Zdaniewicz 1996]. By¢ moze warto powoli zaczg¢ mowiac o
religijnych $wiatyniach konsumpcji czy konsumenckich grupach religijnych.

Jedna z kluczowych zasad konsumeryzmu — dostarczanie ,tu i teraz” przyjemnosci
poprzez konsumpcje dobr i uslug — zaczyna by¢ traktowana jako adekwatna wzglgdem
opisu tego, co dzieje si¢ na ,rynku ushug religijnych”. Za jeden z jej zewnegtrznych
przejawow funkcjonowania uzna¢ mozemy nasilanie si¢ selektywnos$ci wybordw religijnych
(niemal o konsumenckim charakterze). Wyborow dokonywa¢ mozemy z catego spektrum
dostepnych ofert dotyczacych choc¢by:

- wyboru religijnej grupy odniesienia,

- wyboru religijnej grupy przynaleznosci,

- wyboru $wiatopogladu religiinego,

- wyboru akceptowanych elementow $§wiatopogladu religiinego (w tym elementow

kanonu wiary) naszej religijnej grupy przynaleznosci itp.

Wiele prowadzonych badan dotyczacych postaw religijnych i tresci podzielanych
przez jednostki wierzen wskazuje na poglebiajaca si¢ selektywnos$¢ jednostkowej 1
zbiorowej w charakterze wiary. Coraz czg¢s$ciej wybieramy sposrdd tresci religijnych wiary

naszych ojcow, w ktorej zostaliémy zsocjalizowani, te jej prawdy i dogmaty, ktére nam
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,pasuja”icoraz cz¢sciej odrzucamy te, ktdra nam przeszkadzaja. Z drugiej strony mamy tez
do czynienia coraz cz¢$ciej z grupami wyznaniowymi, ktore wplataja w swoje dziatanie
zasady gry rynkowej w sposdb do pewnego stopnia nawet §wiadomy. Mowa jest tu o tak
zwanych religijnych grupach nowoparadygmatycznych dostosowujacych swoja doktryne,
formy itresci dziatan do wymogoéw wspodiczesnych konsumentow.

Do innych istotnych elementéw przenikania si¢ rzeczywistos$ci rynkowej i religijnej
zaliczy¢ mozna:

- poszerzanie i r6znicowanie si¢ rynku ustug religijnych,

- zwigkszanie si¢ ilosci osdOb zaro6wno sporadycznie, jak i stosunkowo regularnie

zZmieniajacych swoja religijng przynalezno$¢ grupowa,

- wzrost ogdlnej i deklaratywnej religijnosci czlonkéw spoteczenstw Zachodu

bazujacej gltownie na religinosci subiektywnej, sprywatyzowanej,

pozainstytucjonalnej,

- wzrost czestotliwosci wystepowania jednostkowych tozsamos$ci neurotycznych

(generowanych w oparciu o ogoélny kryzys tozsamos$ci, pluralizacje

swiatopogladowa, samorefleksyjnos¢ 1 samorealizacj¢), a w konsekwencji wzrost

podatnosci na wiclokrotne konwersje religijne,

- deprecjacje znaczenia religijnego poczucia bezpieczenstwa,

- wzrost znaczenia holistycznych wizji $wiata,

- odrzucanie wszystkiego tego, co wigze si¢ z cierpieniem, nieprzyjemnoscia, karg i

smiercig,

- dominacja wartosci indywidualnych.

Zauwazy¢ wypada, iz we wspolczesnym $wiecie religia i globalizacja sg ze sobg dos¢
$cisle powigzane. Owo jednak powigzanie, pewna wspolnota istnienia i funkcjonowania czy
koegzystencji oraz przenikania si¢ nie jest raczej efektem powszechnosci obowigzywania w
réznych kontekstach kulturowych okreslonych systemdéw religijnych, ale raczej skutkiem
procesoOw globalizacyjnych, w ktore religia jest wiklana (w réznym zreszta wymiarze i
charakterze). Sytuacja nie jest zupeinie nowa. Wystarczy cho¢by wspomnie¢ o roli Kosciota

katolickiego w ksztaltowaniu si¢ Sredniowiecznej Europy, a przez to i o generowaniu wielu
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ponadlokalnych proces6w prowadzacych do stworzenia w miar¢ wspolnego $wiata dla
wielu odmiennych spotecznosci [zob. Robertson 1992:396].

W obrebie wigkszosci wspotczesnych spoleczenstw kultury euroamerykanskiej nie
mamy do czynienia z dominujacg rolg konkretnego sytemu religinego. Dzieje si¢ tak
rowniez wowczas, gdy to wlasnie tresci wywodzace si¢ z jakiej$ tradycyjnej religii stanowig
cho¢by i czesSciowa bazg dla budowania i funkcjonowania bardziej ogdlnych elementéw
systemu aksjonormatywnego. W tymze kregu kulturowym religia nie stanowi juz
powszechnego zréodla jednos$ci narodowej czy dumy narodowej. Mamy do czynienia ze
stosunkowo daleko posunietym pluralizmem kulturowym (a wezej takze religijnym). |
czg¢sto wlasnie 6w pluralizm, zdajacy si¢ petni¢ funkcj¢ alternatywnej formy religijnosci, gdy
jego wewnetrzny system wartos$ci zostanie poddany usakralizowaniu stanowi¢ zaczyna
baz¢ dla budowania bardziej ogdlnego, spotecznego konsensusu.

Religia bez watpienia traci na znaczeniu w wymiarze, na ktdry wskazywaly
tradycyjnie uprawiane nauki spoteczne, cho¢ wcale przeciez nie oznacza to, ze jestesSmy
mniej religijni, De facto istnieje wiele silnych przestanek ku temu aby uznaé, iz mamy
obecnie do czynienia ze wzrostem religijnosci cztonkéw spoleczenstw Zachodnich. Cho¢
pamieta¢ nalezy, iz jest to religino$¢ nowego, ponowoczesnego rodzaju — gdzie w
kontekstach indywidualnych mowi¢ mozemy o prywatyzacji religii, zas w kontekstach
szerszych o swoistego rodzaju ,repolityzacji religii’ (nowe formy nacjonalizmu religijnego
oraz terroryzm o wyraznym wymiarze religijnym i panstwowym). Mimo wielu prognoz, w
ktérych uczestniczyli takze przedstawiciele nauk spotecznych, religii nie udaje si¢ zepchnad
(chyba nigdzie) w spoteczny niebyt. Zbyt silnie jest ona wpisana w podwaliny spotecznego
zycia 1 zapewne wspoitksztaltowala ona ten §wiat juz od narodzin spotecznego wymiaru
zycia ludzkiego. Rzeczywisto$¢ spoleczna nie znosi pustki. Regulatywne funkcje religii na
poziomie funkcjonowania spoteczenstw typu Zachodniego co prawda slabng,
przemieszczajac si¢ w bardziej lokalnie zogniskowane spolecznosci, to jednak w obszary te
wkraczajg inne regulatory, jak cho¢by system aksjonormatywny zwigzany z pragnieniami i
praktyka uczestnictwa w globalnej kulturze i gospodarce.

W naukach spolecznych napotykamy na calkiem rozbudowana tradycje analiz

taczacych motywy religijne z funkcjonowaniem i rozwojem gospodarki. Do najbardziej
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klasycznych jak si¢ zdaje naleza w tej materii analizy Weberowskie [1994] wskazujace na
wplyw etyki protestanckiej (w szczegodlno$ci purytanskiej) poprzez swoje wysoko
zdefiniowane standardy religijno-moralne (dotyczace m.in. potgpienia lenistwa, pochwaty
ciezkiej pracy oraz ograniczenia konsumpcji indywidualnej) na zachowania ludzkie w
obszarze gospodarowania, skutkujace rozwojem gospodarki kapitalistycznej. Te same
zreszta Weberowskie procedury analityczne wskazywaty na specyficzna role katolicyzmu
(glownie poprzez ograniczenie Stawianych wymagan, minimalizacje strachu przed
potepieniem) w ostabionym generowaniu réznorodnych religijnych motywacji do dziatan
takze w obrebie gospodarowania. Rzecz jasna takze i we wspoOlczesnym Swiecie tego typu
etyke da si¢ odnalez¢ i zdiagnozowac, choéby w ramach wielu wspotczesnych,
fundamentalistycznych religijnych grup nawigzujacych do tradycji i praktyki protestanckiej
(ale takze grup i wspolnot funkcjonujacych w obrebie Kosciota rzymskokatolickiego), a
odwotujgcych sie do stosunkowo popularnej ,teologii sukcesu” (tzw. Ruch Wiary), ktorej to
nowa fala popularnos$ci rozpoczeta si¢ w latach 80 minionego wieku w Ameryce lacinskiej,
odnoszac z czasem coraz wigkszy sukces w réznorodnych srodowiskach chrzescijanskich
(gtownie w USA, Ameryce Potudniowej i Afryce).

Obecnos$¢ motywow religijnych we wspodlczesnej gospodarce jest wielowatkowa.
Najbardziej widocznym, zewnetrznym przejawem, ale i najbardziej powierzchownym jest
réznorodna dzialalno$¢ producencko-uslugowa zwigzana z szeroko rozumianym rynkiem
ustug religijnych. Chodzi tu przede wszystkim o handel i ustugi zwigzane z artykutami kultu
religijnego takimi jak choéby wypiek optatkow, hostii i komunikantéw, produkcja wina
mszalnego, kadzidetl, oleju do lamp, wegielkOw trybularzowych, dzwonéw koscielnych,
naczyn i szat liturgicznych, witrazy, figur, wydawnictw religijnych, konserwacja zabytkow i
antykow, sztandary, bizuteria religijna, upominki, pamiatki itp. [zob. Koscioty 2006... 2006].
Dziatalno$¢ tego rodzaju jest bezposrednio skierowana do samych depozytariuszy czy
organizatorow zycia religijnego, ale rOwniez do wiernych korzystajacych z ich dziatalnosci.
W literaturze przedmiotu czg¢sto podejmowana jest w tym kontek$cie takze analiza
problematyki kiczu religijnego [zob. Bereza 2003, Gralinska-Toborek 2000, Klekot 2000,
Marciniak 2000].
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Drugim, coraz bardziej popularnym, obszarem wykorzystywania watkéw religijnych
w dzialaniach rynkowych jest obszar dziatalnosci marketingowej, w ramach ktorego
nawigzuje si¢ badz korzysta z symboliki religijnej — w naszym kregu kulturowym glownie
symboliki chrze$cijanskiej. Rzecz jasna znaczenie wcze$niej do tego rodzaju symboliki
nawigzywata sztuka (takze ta pozareligijna), ale zwykle czyniono tak bazujac na zupehie
innych przestankach i motywacjach [zob. Czerni 1989]. Wspolczesna dziatalno$¢ rynkowo-
marketingowa korzysta z tradycyjnych, utartych i najczg¢sciej tatwo rozpoznawalnych w
naszym kregu kulturowym symboli religijnych. Redukcja symboli religijnych, czy nieco
szerzej redukcja tradycyjnie pojmowanego sacrum do przekaznika tresci pozasakralnych,
profanicznych z jednej strony prowadzi w jakim$ stopniu do desakralizacji pierwotnego
kontekstu znaczen religijnych obiektéw i tre$ci uosabianych do niedawna przez religijne
symbole, z drugiej za$ strony (trudno przesadzi¢ czy w sposdb zamierzony czy tez nie)
prowadzi do specyficznego usakralnienia pierwotnie profanicznych tresci i obiektow, co
niewatpliwie prowadzi¢ moze do powstania Sporego wyzwania rzuconego Ww strong
ustabilizowanych ko$ciotow.

Przykladow o bardziej ogdélnym czy szczegotowym charakterze dotyczacym
obecnosci religii czy jaki§ okreslonych jej wymiarow w procesach globalizacyjnych podac
mozna by wiele. Religia, ktora takze do pewnego stopnia — tak jak i zjawisko globalizacji —
W Swej spolecznej naturze uzbrojona jest w sktonnos$ci ekspansjonistyczne, sprzyjajace
wprowadzaniu kulturowej dominacji zwykle postrzegana jest przez pryzmat tego, co
lokalne: dla danej spotecznosci, grupy, wspdlnoty itp. Wydaje si¢ zreszta, iz to wilasnie
religijne (a tuz obok takze etniczno-narodowe) komponenty skladowe identyfikacji
spotecznych, jak 1 indywidualnych stanowia podstawowy element budujacy nasze
tozsamos$ci. Pomiedzy tym, co jest w jakim$ sensie lokalne (religia) oraz globalne
(mechanizmy rynkowe wspodiczesnej gospodarki Zachodniej) wpisuje si¢ stosunkowo
wyrazne napigcie czy konflikt wyboru migdzy szybko zmieniajaca si¢ kulturg tradycyjnych
warto$ci a coraz bardziej poszerzajacymi swe wplywy procesami globalizacji. Napigcie to
jest, moim zdaniem, wyrazne i nie jest wcale oczywiste czy w spolecznej praktyce mozliwa
okaze si¢ synteza albo symbioza, ktéra przybrataby forme¢ zachowania wiernosci temu, CO

lokalne, przy jednoczesnym petnym uczestnictwie w globalnej kulturze i gospodarce.
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Rzecz jasna niektore zjawiska zwigzane ze zblizaniem si¢ tych dwoch obszarOw sa
dostrzegalne. Wspomnie¢ to nalezy cho¢by o zjawisku glokalizacji, polegajacym na probie
dostosowania jakiego$ globalnego produktu czy ustugi do konkretnych lokalnych,
kulturowych uwarunkowan. To, na co jednakze chciatbym zwroci¢ tu szczegdlng uwage
wymyka si¢ nieco klasycznie ujmowanym procesom i zjawiskom, o ktorych byla tu mowa
wczesniej, a co pozwolitem sobie okre§li¢ mianem ,korporacyjnej duchowosci”. W
niezwykle silnym wymiarze procesy globalizacyjne (w sensie gospodarczym, ale i
ogoélnokulturowym) ,uruchamiane” i ,podtrzymywane” sg przez wielkie korporacje
transnarodowe 1 rozwo6j Srodkow masowej komunikacji.

Obecno$¢ mniej lub bardziej rozbudowanych motywow religijnych w réznorodnych
firmach produkcyjnych czy ustugowych nie jest jakim$ szczegdlnym novum. Uswiadamiamy
to sobie dobrze, gdy przywotamy na mysl relacje panujace w Sredniowieczu pomiedzy
religia a gospodarkag w Europie, praktyki tradycyjnych firm rodzinnych o chrzes$cijanskich
korzeniach, czy tez choéby spoteczne i gospodarcze implikacje japonskiego buddyzmu w
Kraju Wschodzacego Slonica. Znane sg rowniez doniesienia o wielu matych i $rednich
firmach (glownie z Azji Potudniowo-Wschodniej), ktorych pracownicy codziennie przed
rozpoczeciem pracy na terenach zaktadowych podejmuja grupowe praktyki religijne czy
medytacyjne, zwykle przy wspotobecnosci i czesto pod namowa swych pracodawcow [zob.
Indonezja...2005].

W duzym uproszczeniu mozemy stwierdzi¢, iz mamy juz za sobg historyczny proces
przechodzenia cywilizacji Zachodniej Europy i Ameryki Péinocnej od absolutyzmu do
kapitalizmu, w czasie ktérego do glosu doszlo zjawisko znacznej formalizacji stosunkow
spoltecznych, ich urzeczowienia, dzigki czemu stary porzadek $wiata uwolnit si¢ w wielkim
stopniu od przemoznego panowania zjawisk irracjonalnych, niewyttumaczalnych czy
nadprzyrodzonych, a nasz krag kulturowy znalazt si¢ pod przemoznym panowaniem
racjonalizmu. Zatracilisimy na plaszczyznie jednostkowej i spotecznej dawne poklady
zadziwienia, ktore wyparte zostaly przez przekonania o istnieniu mozliwos$ci opisania oraz
wyjasnienia wszelkich zjawisk 1 procesOw w sposob naukowy. Owo odczarowanie $wiata
wydaje si¢ obejmowac swoim zasiggiem nie tylko §wiat naukowych spekulacji, sztuki czy

$wiat zycia codziennego, ale takze dotknat sfer¢ zycia religijnego $wiata Zachodu, poprzez
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jego dogmatyzacje, liturgizacje itp. W szczegdInie silnym stopniu za$ zmienil zaro6wno $wiat
polityki, jak i $wiat gospodarki.

Zachodnie imperium $wiatla 1 rozumu nie stalo si¢ jednak Dbytem
wszechogarniajgcym, nawet w ramach domen mu przypisanych czy przezen zdobytych.
Racjonalizacja nie stata si¢ absolutna. I nie mam tu wcale na mysli jaki§ blizej
nicokre§lonych nisz spoteczno-kulturowych, ktére niemalze jako regula istnialy zawsze i
istniejg zapewne wszedzie. Imperium racjonalizmu gryzione jest od wewnatrz przez ,starg”
chorobe, ktoére nie daje si¢ odczarowac, a by¢ moze stanowi ona przestanki do diagnozy
nowego procesu, ktory za Zygmuntem Baumanem moglibySmy nazwa¢ ,0odczarowaniem
odczarowania” [Bauman 2000]. Co ciekawe zjawisko tego rodzaju dosy¢ silnie uwidacznia
si¢ w obregbie tego przyczotka wspotczesnej racjonalnosci jakim jest poznokapitalistyczna
gospodarka. Tak! Religia i r6znorodne jej funkcjonalne odpowiedniki odnajdywacé zaczynaja
swe miejsce (z réznych zresztg przyczyn i1 w réoznym zakresie) w obrgbie Zachodniej
praktyki gospodarczo-ekonomicznej, ktorej — jak si¢ zdaje — kluczowymi depozytariuszami

sa wlasnie wielkie korporacje. Kilka drobnych przyktadow.

Juz w 1986 roku na tfamach ,New York Times” pojawia si¢ interesujagce omowienie
coraz silniej woéwczas widocznego w USA trendu siegania przez wielkie transnarodowe
korporacje do dziedzictwa praktyk magiczno-religijnych. Cho¢ nawigzania te byly wowczas
stosunkowo nie$miate, a korporacje bronily si¢ przed upublicznieniem informacji o tego
rodzaju poczynaniach, to jednak oczywistym stato si¢, ze dochodzi¢ zaczyna do jakiejs$
formy przemian $wiadomosci korporacyjnej i do budowania korporacyjnej duchowosci.
-New York Times” donosit, iz ,Przedstawiciele kilku z najwi¢ckszych narodowych korporacji,
wlaczajac w to IBM, AT&T 1 General Motors spotkali si¢ w lipcu w Nowym Meksyku aby
rozwazy¢ to, w jaki sposob metafizyka, okultyzm i1 mistycyzm hinduski moze wspomoc
kierownictwo tych firm w zmaganiach z konkurencja na rynkach $wiatowych” (Lindsey
1986). Jednoczesnie juz w latach 80 ubieglego wieku coraz wigcej wielkich zachodnich firm
takich cho¢by jak Ford Motor Company, Westinghouse czy Calvin Klein Fashion House
rozpoczyna masowe ,wysytki” swych pracownikéw na ré6znorodne szkolenia o religijnej czy

wrgcz magicznej proweniencji celem rozbudzenia w nich ,nowych wzorcéw myslenia”
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(tamze). Takze i wojskowi zaczynajg uczestniczy¢ w roznego typu szkoleniach zwigzanych z
rozbudowywaniem $wiadomosci, magig, medytacja i postrzeganiem pozazmystowym oraz
analizowa¢ zaczynaja coraz powszechniej réoznorodne techniki kontroli umystu [zob.
Alexander 1980, Palmer 1985].

W jakis$ czas pdzniej redaktor naczelny prestizowego pisma ,,Training” po$wieconego
tematyce biznesowej i jeden glownych ojcow zalozycieli amerykanskiej rewolucji w zakresie
obshugi klientow zauwaza, iz coraz cz¢$ciej ,,w asramach wielkich korporacji serwuje si¢
duchowa nauke¢” [Zemke 1987: 26]. Zajmujacy si¢ tg sama problematyka dziennikarze,
ktorzy obserwowali jeden z korporacyjnych, bazujacy na kontekstach religijno-mistycznych
nauk Georgija Iwanowicza Gurdzijewa kurséw dla pracownikow po przeprowadzonym
,Sledztwie dziennikarskim” stwierdzili, iz jeden z tego typu kursow jest obowigzkowy dla
wszystkich 67 tysiecy pracownikéw najwickszego, kalifornijskiego przedsiebiorstwa
uzytecznosci publicznej Pacific Bell, zas z podobnych kurséw i z zatrudnionych specjalistow
z kregow New Age korzystaja stale takie korporacje jak Polaroid, Ford czy Procter&Gamble
(Miller i Abramson 1987).

W ostatniej dekadzie ubieglego wieku zaczyna pojawiac si¢ coraz wigcej publikacji,
w ktorych zamieszczane sg tresci, ktére odnies¢ moglibySmy do korporacyjnej duchowosci.
Sa to publikacje zar6wno naukowe, jak i bardziej branzowo-biznesowe. Pojawiaja si¢ w nich
(w szczegbdlnosci w tych ostatnich) formulowane w oparciu o analizy duchowosci czy
religinosci menadzeréw postulaty wlaczania duchowosci w praktyke zarzadzania, jako, iz
zdaniem ich autoréw ,zadna organizacja nie moze przetrwac przez dtuzszy okres czasu bez
duchowosciiduszy” [Mitroff i Denton 1999: 91]. Tendencje tego rodzaju zdaja si¢ nasilac.

Autorzy zajmujacy si¢ problematyka duchowosci w organizacjach (nierzadko zreszta
ja propagujacy) chca zwrdci¢ naszg uwage na potencjalne korzySci wprowadzania
duchowoséci do $wiata korporacji i uczynienia jg jednym z jej nicodlgcznych wymiarow.
Najwazniejsze korzySci mialby obejmowaé osobista samorealizacjg pracownikow,
zaspokojenie potrzeby odkrycia sensu zycia, wzrost interpersonalnego szacunku w obrebie
korporacji, wzmocnienie wi¢zi spotecznych, usprawnienie procesu podejmowania decyzji i
wzrost kreatywnos$ci budowany w oparciu o owag duchowosé, tatwicjsze budowanie

konsensusu i sktfonnosci do wprowadzania oraz akceptacji zmian, nie wspominajac szerzej
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o wzroscie produktywnosci i wydajnosci. Wiele prac z tego zakresu zdaje si¢ nie unikac
grzechu uproszczenia w ferowaniu sgdéw i niedostrzegania potencjalnych problemow
generowanych przez korporacyjna duchowosé. Tylko niektorzy z autorow zwracaja uwage
na potencjalng problematycznos¢ taczenia ze sobg duchowosci i zarzadzania, do ktorych
naleze¢ moze cho¢by naruszenie wolnosci religijnej 1 zatarcie granic migdzy autorytetem
(wladzg) zarzadzajacego a autorytetem przywodcy duchowego [McCormick 1994], a co za
tym idzie wzmacniania pozycji okreslonych depozytariuszy wtadzy, hierarchii i przywilejow
[Nadesan 1999].

Ponowne odczarowanie tego, co odczarowane juz kiedy$ zostato wydaje si¢ by¢
zjawiskiem wielce zajmujacym. I to zarbwno w wymiarze badawczym, jak i ontologicznym.
Po cz¢sci — w tym zakresie, o jakim byla tu mowa — moze by¢ ono interpretowane jako
poszukiwanie przez rzeczywisto$¢ korporacyjng nowej racjonalno$ci, ktora miataby w
szybko zmieniajacym si¢ $§wiecie zapewni¢ nadal uprzywilejowang czy dominujacg role
organizacji korporacyjnych w §wiatowej gospodarce. Po czg¢sci jednakze nowoczesnosci nie
udato si¢ ,wythic” mistycyzmu. Procedurom naukowego i technicznego zarzadzania oraz
mys$lenia nie udato si¢ wypemic¢ pustki po odrzuconych ,ciemnych wiekach”. Pustka powoli
zaczyna by¢ wypelniana, I nie jest to powrdt do przesztosci, ale raczej przejaw

ponowoczesnosci. Jeden z wielu.
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