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Marketing w bibliote-
ce

Promocja w strategii marketin-
gowej biblioteki

Próby zastosowania marketingu w biblio-
tekach

Marketing Biblioteczny: rozwa ania, 
dyskusje, konteksty

Marketing wewn trz-
ny w bibliotece Nowoczesne 
koncepcje zarz dzania w organizacjach non pro-
fit

Public relations: biblioteki, wy-
dawnictwa, in ormacja naukowa, uczelnie

Jak promowa  bibliotek ?
Pub-

lic relations biblioteki
Public relations 

Zarz dzania marketingowego 
bibliotek

w instytucjach non-profit

Public rela-
tion a wizerunek biblioteki
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