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WPLYW REALIZOWANE) AKTYWNOSCI TURYSTYCZNE) MEODZIEZY NA POSTRZEGANIE
TURYSTYKI

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
Michat Kwiatkowski,

Matgorzata Lepa, Elzbieta Grzelak-Kostulska, Leszek Dabrowski, Stefania
Srnda-Murawska,

1. Wprowadzenie

Turystyka miodziezy to zjawisko z cafa pewnoscia zastugujace na uwage badawczy z
réznych wzgledow. Istotne jest prowadzenie statych badar z tego zakresu, by eliminowa¢
wszelkie ograniczenia i trudnosci zwigzane z aktywnoscig mtodziezy, co podkreslane jest w
ramach opracowan z zakresu turystyki spotecznej (m.in. Hotowiecka i inni, 2011). Z drugiej
strony na zagadnienie moina spojrzeC rowniez perspektywicznie, zastanawiajac sie, jak
Postawy, preferencje i zachowania miodziezy mogg ksztattowac przyszte trendy w rozwoju
turystyki. Nalezy przy tym pamigtac, ze miodzi ludzie s3 czesto bardziej podatni na
iInnowacje, sami kreuja nowe rozwigzania w wielu dziedzinach zycia, w tym takze w obrebie
turystyki (np. kluby wzajemnej goscinnoéci — por. Kowalczyk-Aniot, 2011), dlatego uwaznie
nalezy sledzié¢ ich zachowania i postawy, zwlaszcza, ze turystyka mtodziezy jest zjawiskiem
bardzo dynamicznym.

W zwigzku z powyzszym celem pracy jest proba aktualizacji stanu wiedzy na temat
zachowan turystycznych ludzi mtodych poprzez wykazanie zaleznosci miedzy realizowana
aktywnoscia turystyczng a postrzeganiem turystyki w grupie mtodziezy licealnej i
akademickiej. Zatozono bowiem, ze mtodziez biorgca udziat w podrézach turystycznych
wykazuje bardziej Pozytywny stosunek do tej formy aktywnosci, przy czym przyjeto takze, ze
zachodzi tu swego rodzaju sprzg¢zenie zwrotne: osoby uprawiajace turystyke znacznie lepiej
Ja postrzegajg, doceniajac korzysci z niej wynikajace.

Prezentowane wyniki badan sa, jak wskazano, zestawieniem opisu aktywnosci i
postaw ludzi miodych, tj. studentéw i licealistéw. Dobrana populacja tworzy kategorie, ktéra
w wigkszosci podejmuje juz samodzielne decyzje o formie czy miejscu wypoczynku, ma tez w
tym zakresie za sobg pewne doswiadczenia. Gtéwng metoda zastosowang w badaniu byta
ankieta przeprowadzone w technice PAPI — Paper and Pencil Interview. Gromadzenie
wynikdw prowadzono na przestrzeni 2 lat — od listopada 2014 roku poprzez 2015 rok.
Badaniem objgto tacznie 840 respondentéw (nie wliczajac odpowiedzi niepetnych, ktére
wyeliminowano) z obszaru wojewddztwa kujawsko-pomorskie
wielkopolskiego i mazowieckiego, ktérzy odpowiedzieli na 30 pytan. Formularz ankiety
skonstruowano w klasyczny sposéb, postugujac si¢ W przewazajacej wigkszosci pytaniami
zamknietymi z zastosowaniem skali dychotomiczne;j, nominalnej i zmodyfikowanej wersji

skali Likerta. Po weryfikacji odrzucono nieprawidtowo wypetnione ankiety, z pozostatych
utworzono baze danych w programie PASW Statistics.

80, warminsko-mazurskiego,

2. Wyniki
Wybrane pytania ankiety zostaly poddane analizie polegajace;j
otrzymanych wynikow okreslajacych aktywnos§é turystyczng ze skojarzeniami i pogladami
dotyczacymi turystyki. Z analizy wykonanych tabel krzyzowych wynika, ze wystepuja pewne
réznice w postrzeganiu turystyki miedzy osobami, ktére deklarujg, ze uczestniczg w
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Ryc. 1. Struktura odpowiedzi na pytanie ,Turystyke kojarze z ...” zestawione dla kategorii
respondentdow uczestniczacych w podrézach w celach turystycznych (tak) i nieuczestniczacych (nie).

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych, N=840 i

Mtodziez deklarujgca aktywno$é turystyczna czgsciej niz pozostali wymienia elementy i
‘Wigzane z aspektami poznawczymi, wskazuje tez na mozliwosci realizacji wiasnych
2ainteresowan. Bierni respondenci przewazaja w grupie osob traktujacych turystyke jako
forme rozrywki, kojarzac jg z odpoczynkiem, najlepiej na plazy. Ich udziat jest tez znacznie
V252 wsrod badanych, ktérzy utozsamiaja turystyke z powainym wydatkiem, majacym
WPtyw na ich budzet. Trudno o jednoznaczng interpretacje tego wyniku, wydaje sig jednak,
‘€ brak aktywnogci w pewnym stopniu moze mie¢ swoje zrédto w ocenie turystyki, jako

3ktywnoéci mato wartosciowej, nastawionej w duzym stopniu na relaks, bez dostrzegania jej
%0szych walorgw,
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Z kolei poréwnanie tych samych odpowiedzi (na pytanie z czym kojarzona jest
turystyka) tym razem w grupie uczestniczacych w podrézach o wigkszym (krajowe j =
Zagraniczne) | mniejszym zasiggu (wylacznie krajowe wyjazdy) wskazuje tez na pewne
Interesujace zaleznosci (ryc. 2). Miodzies, ktéra decyduje sig na wyjazdy o mniejszym zasiggu
Czgsciej utoisamia turystyke z rozrywka, odpoczynkiem. Ci sposrod badanych, ktorzy biorg
udziat zaréwno w wyjazdach krajowych, jak i zagranicznych, znacznie czesciej turystyke
postrzegajq jako mozliwos¢ realizacji wasnych zainteresowari. Mozna zatem postawic teze,
Ze pasja do podrézowania pozwala przetamywaé rézne ograniczenia (zwiaszcza natury e
finansowej), zwiekszajac tym samym zasieg podrozy. Cho¢ nie wykluczone, ze Zrédlem =
rozwijanych zainteresowan staly sie wyjazdy turystyczny. E
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Ryc. 2. Rozktad odpowiedzi na pytanie , Turystyke kojarze z ...”. Odpowiedzi zestawiono dla dwu
kategorii respondentow: uczestniczacych wytacznie w krajowych wyjazdach turystycznych i
uczestniczacych w wyjazdach o zasiegu wiekszym niz w krajowy.

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych, N=840

Wykazywana aktywnosc turystyczna moze mie¢ rézny charakter, ktéry determ n
cel podrézy (ryc. 3). Warto podkresli¢, ze istnieje zwigzek migdzy preferencjami w,
zakresie a postrzeganiem zjawiska, jakim jest turystyka. Respondenci deklarujacy, ze gtow
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Ryc. 4. Struktura twierdzen respondentéw na temat zachowari mtodych ludzi w grupie

uczestniczgcych w podrézach w celach turystycznych (tak) i nieuczestniczacych (nie).
Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych, N=840

Wracajac do poroéwnania pogladéw respondentéw zaangazowanych w podrdzowanie
w celach turystycznych i biernych pod tym wzgledem, warto podkresli¢, ze w niektérych
przypadkach do$¢ odmiennie postrzegajg oni zachowania turystyczne mtodziezy (ryc. 4).
Pierwsza kategoria najczesciej wskazuje na otwartos¢ mtodych ludzi na aspekty poznawcze,
eksploracyjne podrézy. Druga grupa sktania sie ku postawieniu akcentu na stwierdzenie 3
traktujace podroze jako pogori za nowoscia (nowe miejsca, nowe wrazenia). Czesciej
zgadzajg sie tez z pogladem, ze o kierunkach podrézy decyduje moda, a mtodzi ludzie coraz
powszechniej poszukujg luksusowych ofert turystycznych. Interesujace jest, ze uczestniczacy
w podrézach turystycznych postrzegajg te kwestie nieco inaczej, w wiekszym stopniu, jak
wydaje sig, doceniajac rolg turystyki dla indywidualnego rozwoju.

3. Podsumowanie

Z pewnoscig o aktywnosci miodziezy decydujg indywidualne potrzeby i zwigzane
nimi motywacje. Stymulujg one do dziatania, a ich odzwierciedleniem jest wieksze, niz w
innych  grupach  wiekowych, zréznicowanie preferowanych rodzajéow  turystyki.
Przeprowadzona analiza wykazala, ze wystepuje pewna zaleznos¢ miedzy pogladami na
temat zjawiska turystyki a aktywnoscia mtodziezy. Respondenci, ktorzy nie s uczestnika_._. i
ruchu turystycznego (okoto 12% wszystkich badanych) traktuja turystyke jako "Dzrvwkq,"d
doceniajac jej innych funkcji. Znacznie rzadziej niz pozostali badani sq zdania, ze mioc
lubi uczy¢ sie, poznawac, odkrywac w trakcie podrézy. Przyczyny takich postaw — B
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