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1. Wprowadzenie

Miodziez stanowi specyficzny segment rynku turystycznego, charakte-
ryzujgcy sie z jednej strony duzg, na tle innych grup, aktywnoscia, z dru-
giej zas uzalezniony od ,dorostego” otoczenia. Decyduje o nigj caty splot
uwarunkowan zarowno tych zewnetrznych, generowanych przez otocze-
nie | oddziatujgcych na dang osobe (grupe spoteczng), jak i wewnetrz-
nych, zwigzanych z systemem wartosci i indywidualng percepcja ksztat-
tujgcg potrzeby I motywacje do wszelkiego dziatania, a wiec charakte-
ryzujgcych dang osobe (grupe spoteczng). Niezaleznie od tego czy bada-
my postawy | zachowania turystyczne dane] grupy spotecznej, czy tez
iIndywidualne konkretnej osoby, zestaw uwarunkowan bedzie obejmowat
doktadnie te same czynniki. Inna natomiast bedzie sita oddziatywania
poszczegolnych determinant.

Majac swiadomos¢ tych rdznic, autorzy opracowania chcg wskazac,
ktore z uwarunkowan aktywnosci turystycznej majg najwiekszy wplyw na
zachowania turystyczne miodziezy i jak w tym S$wietle ksztattujg sie
postawy i aktywnos¢ mtodziezy z rodzin o niskim dochodzie. Podstawe
analiz stanowig badania empiryczne dotyczgce preferencji i aktywnosci
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turystycznej uczniow szkot ponadgimnazjalnych (przy czym grupe doce-
lowa, ze wzgledu na stopien trudnosci sformutowanych w kwestionariu-
szu pytan, ograniczono do uczniow ostatnich klas).

Duzy wptyw na faktyczng aktywno$c¢ turystyczng maja czynniki eko-
nomiczne, prawno-administracyjne, demograficzne oraz geograficzne.
Ksztattuja one zewnetrzne uwarunkowania ruchu turystycznego przy-
czyniajac sie¢ do uproszczenia, lub przeciwnie utrudnienia, realizacji
podrézy turystycznej. Mogg zatem albo zacheca¢ do podejmowania de-
cyzji nabywczych, albo przeciwnie, przesagdzaé o rezygnacji z dokonania
zakupu okreslonego produktu lub ustugi turystyczne,;.

Przenoszac te ogolne spostrzezenia w polskie realia, szczegdlnego
znaczenia, z uwagi na niekorzystng sytuacje materialng duzej czesci
spoteczenstwa, nabierajg uwarunkowania ekonomiczne. Jak dowodzg
badania (m.in. Grzelak-Kostulska i in. 2010, Sniadek 2007), ten istotny,
Z punktu widzenia mozliwosci swobodnego dysponowania czasem wol-
nym, czynnik wyraznie dominuje w procesie decyzyjnym Polakdow, pod-
czas gdy w wielu krajach wysoko rozwinietych o wyborze miejsca i formy
wypoczynku decydujg w wiekszym stopniu czynniki pozaekonomiczne.
Omawiajac problem aktywnosci turystycznej dzieci i mtodziezy w tym
kontekscie nalezy podkresli€, Zze ograniczenia finansowe istotnie mody-
fikujg uczestnictwo w turystyce, przy czym spoteczne czynniki wskazuja,
ze potrzeba wypoczynku dzieci i mtodziezy jest powszechnie akcepto-
wanym priorytetem. Biorgc to pod uwage, zatozono, ze faktyczna aktyw-
nosc¢ turystyczna mtodziezy bedzie wyzsza, niz wynikatoby to tylko i wy-
tacznie z sytuacji finansowej ich rodzin. W tym kontekscie za istotny
problem badawczy uznano ustalenie, czy aktywno$¢ turystyczna mio-
dziezy z rodzin najgorzej sytuowanych materialnie odbiega od ogdinych
tendencii.

Z uwagi na trudng sytuacje materialng wielu polskich rodzin niezwykle
wazna role, rowniez w zakresie zapewnienia dzieciom mozliwosci uczes-
tnictwa w turystyce, odgrywa pomoc socjalna i dziatalno$é réznych insty-
tucji spotecznych. Co prawda, wraz z transformacjg gospodarcza, na
skutek prywatyzacji bgdz upadku wiekszosci panstwowych zaktaddw
pracy, pomoc socjalna w tym zakresie zostata bardzo zredukowana.
Niemniej jednak, nawet w takiej bardzo okrojonej, w poréwnaniu z prze-
sztym okresem, formie przyczynia sie do poprawy dostepu do réznych
form turystyki.



Uwarunkowania aktywnosci turystycznej mtodziezy z rodzin... 159

O aktywnosci turystycznej dzieci i mtodziezy w duzym stopniu decy-
dujg dorosli: przede wszystkim rodzice, ale réwniez $rodowisko Spo-
teczne, w jakim wzrastajg (zaréwno najblizsze otoczenie, jak | grupa od-
niesienia, klasa lub warstwa spoteczna, na kulturze koAczac). Ziozono$é
problematyki postgpowania konsumenta w turystyce w tym kontekscie
wyjasnia m.in.: teoria motywacji T.B. Veblena. Zgodnie z tg teorig czto-
wiek znajduje sig w centrum obszaru, na ktérym przenikajg sie wptywy
szeroko rozumianego otoczenia spotecznego. Moze byé ono schema-
tyczne, przedstawione w postaci kregoéw (rys. 1), z ktérych kazdy inicjuje
pewne zjawiska i procesy, oddziatujgce na zachowania nabywcze i kon-
sumpcyjne (Nowak 1995, s. 33).

KULTURA

SUBKU LTURA

Rys. 1. Kregi spoteczne wedtug T.B. Veblena
Zrodto: L. Nowak (1995, s. 33)

Teoria motywacji nie jest jedyna, ktérg mozna wykorzystaé w wyjas-
nianiu znaczenia czynnikéw spotecznych w ksztattowaniu popytu turysty-
cznego. Bardzo pomocny w tym zakresie jest tzw. profil spoteczny kon-
sumenta, uwzgledniajgcy obok wymienionych czynnikdw réwniez: status
| odgrywane role spoteczne, normy spoteczne i wzorce wydatkowania
(Garbarski 1994, Niezgoda, Zmyslony 2006). W przypadku badania akty-
wnosci turystycznej dzieci i mtodziezy niezwykle istotne wydajg sie dwa
z nich: faza cyklu rodziny (stanowi o potrzebach, ale réwniez mozli-
wosciach realizacji podrézy turystycznych) (Nowak 1995, s. 67-68.
Lawson 1999) oraz status i petnione funkcje spoteczne (decyduja o prio-
rytetach i sktaniajg do okreslonych wzorcéw zachowan). Na gruncie tych



160 Beata Hotowiecka, Elzbieta Grzelak-Kostulska, Grzegorz Kwiatkowski

koncepciji zatozono, ze decyzje nabywcze dotyczace organizacjl czasu
wolnego w rodzinach, ktére majg na utrzymaniu dzieci podporzgdkowane
sg w pierwszej kolejnosci wtasnie potrzebom dzieci. Wymiernym efektem
takiej postawy bedzie wzrost aktywnosci rodzin z dziecmi oraz wieksza
aktywno$é turystyczna mtodziezy w poréwnaniu z innymi grupami spo-
tecznymi (wieku). Wazne zatem wydaje sig na tym tle ustalenie, czy
poziom dochoddw istotnie modyfikuje te postawy.

Kolejng istotng grupg czynnikdw determinujgcych konsumpcje tury-
styczng jest profil psychologiczny konsumenta, na ktory skiada sie 0So-
bowos$é, procesy poznawcze i procesy aktywizujace (Niezgoda, Zmy-
$lony 2006). W duzym uproszczeniu cechy osobowosciowe decydujg
o tym, w jaki sposob postrzegamy siebie i otoczenie oraz jak reagujemy
na bodzce zewnetrzne. Procesy poznawcze obejmujace: percepcje, pro-
ces uczenia sie i rozwigzywania probleméw, bazujgce na zdobytym
doéwiadczeniu, decydujg o modyfikacji zachowan jednostki i przesgdzajg
o indywidualnej wrazliwosci na ryzyko. Natomiast procesy aktywizujgce,
do ktdrych zalicza sie emocje, postawy, opinie i motywacje, utrzymujg
jednostke w stanie zaangazowania i ciekawosci, przejawiajgcych sie
w checi dziatania. Zaréwno czynniki okreslajgce profil psychologiczny,
jak i spoteczny, ksztattujg tacznie styl zycia, ktory mozna utozsamiac ze
sposobem bycia w $wiecie wyrazajgcym sig¢ dziataniami, zaintereso-
waniami oraz pogladami (Niezgoda, Zmys$lony 2006, s. 110).

Ostatnim z grupy pozaekonomicznych czynnikow decydujgcych o po-
pycie turystycznym jest proces motywacji. O szczegolnym znaczeniu
motywacji w turystyce decyduje fakt, ze to one na skutek indywidualnego
wartoéciowania potrzeb sktaniajg do okreslonego dziatania (Niezgoda,
Zmyslony 2006). Podobnie jak potrzeby, tak i motywacje zmieniajg sie
w ciagu zycia. W przypadku mtodziezy dominujg motywy towarzyskie
| poznawcze w odréznieniu od oséb starszych, dla ktorych najczgstszym
celem podrézy turystycznej jest wypoczynek lub poprawa zdrowia.
W zwiazku z tym zatozono, ze miodziez ze wzgledu na posiadang
wiedze, a takze dostep do informacji i nowoczesnych sposobow kKomu-
nikacji czesciej niz inne grupy wiekowe wykorzystuje turystyke jako
atrakcyjny sposob rozwijania wiasnych zainteresowan i pasji, co znajduje
swoje odzwierciedlenie w zréznicowanych motywacjach i formach tury-
styki. Ponadto wiedza i umiejetnosci mtodego pokolenia utatwiajg Im
pokonywanie wszelkiego rodzaju barier od prawno-administracyjnych po
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finansowe. W badaniu podjeto prébe ustalenia, na ile waznym czynni-
kiem modyfikujgcym te postawy i zachowania jest poziom zamoznosci.

‘Duzg role w kreowaniu aktywnosci turystycznej mtodziezy odgrywa
szkota oraz inne instytucje spoteczne, w tym te stawiajgce sobie za cel
wyrownywanie szans rozwoju dzieci i mtodziezy pochodzacych z roznych
srodowisk spotecznych. Edukacyjna i wychowawcza funkcja turystyki
sprawia, ze jest ona chetnie stosowanym $rodkiem niwelowania tych
dysproporcji. Diatego tez dziatalno$¢ réznych instytucji spotecznych mo-
ze przyczyniac sig¢ do wigkszej aktywnosci turystycznej mtodziezy.

Podstawe prezentowanej dalej analizy stanowig badania ankietowe
przeprowadzone w technice PAPI — Paper and Pencil Interview. Wy-
wiady kwestionariuszowe przeprowadzono w kilkunastu szkotach ponad-
gimnazjalnych (ze wzgledu na strukture szkolnictwa przede wszystkim
w liceach ogolnoksztatcgcych) w kilku miastach réznej wielkosci. Probe
celowg, okreslong na podstawie nielosowego schematu, stanowili ucz-
niowie ostatnich klas. Formularz ankiety skonstruowano w klasyczny
Sposob, postugujac sie w przewazajacej wiekszosci pytaniami zamknie-
tymi z zastosowaniem skali dychotomicznej, nominalnej i zmodyfiko-
wane|] wersji skali Likerta. Wielko$¢ proby siegata tacznie ponad 720
0sOb. Badanie przeprowadzono od kwietnia do czerwca 2010 r. Po wste-
pnej weryfikacji odrzucono nieprawidtowo wypetnione ankiety, z pozo-
statych 680 utworzono baze danych w programie PASW Statistics.

W celu ustalenia sity oddziatywania poszczegdlnych determinant akty-
wnosci turystycznej na populacje miodziezy poréwnano uzyskane wyniki
z analogicznymi badaniami przeprowadzonych wsréd studentéw, osoby
aktywnych zawodowo oraz oséb w wieku emerytalnym.

2. Charakterystyka aktywnosci turystycznej miodziezy

Przystepujac do badania aktywnosci turystycznej mtodziezy, spraw-
dzono, jakie jest ogdlne nastawienie tej grupy wiekowej do turystyki.
W tym celu postuzono sie pytaniem: ,Czy lubisz podrézowaé w celach
turystycznych?” Zdecydowana wiekszo$¢ badanych, tj. 88%, odpowie-
dziata twierdzaco. W poréwnaniu z innymi grupami wiekowymi nalezy
wskazac, ze wiecej twierdzacych odpowiedzi dali studenci (93%) i aktyw-
ni zawodowo w wieku 18-44 lata (91%). Odsetek twierdzacych odpo-
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wiedzi spadat wraz z wiekiem. W grupie badanych seniorow juz tylko
67% deklarowato, ze lubi podrozowac. Sprawdzono rowniez, jak zamito-
wanie do turystyki realizowane jest w praktyce. Uzyskane wyniki wska-
ZUja, ze faktyczna aktywnosC w tym zakresie jest we wszystkich uwzgle-
dnionych w analizie kategoriach wiekowych mniejsza. W grupie stu-
dentow podroze turystyczne realizowato najwiecej ze wszystkich, tj. 88%
ogotu, wsrod ucznidw 75%; w grupie aktywnych zawodowo (18-44 lata)
77,4%, a w kategorii 45-60/65 lat 66,4% ogdétu oraz wsrdd seniorow tylko
46%. A zatem najwiekszg aktywnoscig cechujg sie te grupy, ktore z uwa-
gi ha wiek obejmujg rodziny z dzieCmi na utrzymaniu.

Wiekszg aktywnosc turystyczng rodzin z dzie€mi na utrzymaniu po-
twierdzity rowniez modutowe badania gospodarstw domowych, poswie-
cone problematyce turystyki i wypoczynku przeprowadzone w latach
2005 1 2009 przez Departament Badan Spotecznych GUS (Turystyka ...
2005, 2010). Wyniki tego cyklicznego badania wykazaty, ze najwiekszg
aktywnoscig charakteryzujgq sie czteroosobowe gospodarstwa domowe,
ktore w zdecydowanej wiekszosci stanowig rodziny z dzieémi (65%),
podczas gdy gospodarstwa bez dzieci uzyskaty wskaznik o 16 punktow
procentowych nizszy. Rowniez interpretacja wynikdéw zamieszczona
w cytowanym raporcie wyjasnia te prawidtowos¢ faktem, ze to wiasnie
dzieci czesciej uczestniczg w wyjazdach turystycznych.

Ponadto warto zwroci¢ uwage na skale dysproporcji miedzy deklaro-
wang pozytywng postawg wobec turystyki (wyrazong stwierdzeniem
JJubie podrozowac”) a faktyczng aktywnoscig turystyczng w poszcze-
golnych grupach wieku. Najmniejsza byta w przypadku studentéw (na
poziomie 5 punktow procentowych), w przypadku ucznidw i oséb aktyw-
nych zawodowo w wieku 18-44 lata osiggata ok. 13—-14%, natomiast
zdecydowanie najwieksza byta w grupie seniorow 21%. Spostrzezenie to
potwierdza, ze wraz z wiekiem wzrasta liczba ograniczen lub ulega osta-
bieniu motywacja |1 umiejetnos¢ pokonywania przeszkdd. Zdecydowanie
najwieksza aktywnosc studentow w tym wzgledzie moze by¢ zwigzana
zarowno z uwarunkowaniami psychologicznymi (motywacije), jak i wiek-
szymi mozliwosciami realizacji podrozy turystycznych, za sprawg m.in.
wiekszego zasobu czasu wolnego i mozliwosci samodzielnego podejmo-
wania decyzji, czego pozbawiona jest niepetnoletnia mtodziez.

W badaniu autorzy podjeli probe bardziej obiektywnej oceny aktyw-
nosci turystycznej niz deklarowane uczestnictwo w wyjazdach turysty-



Jacej formy wypoczynkowej (75%) wyraznie wzrastato zainteresowanie
turystykg aktywna, ). krajoznawczg (62%) | kwalifikowang (11%). W po-

rownaniu z uzyskanym rozktadem aktywnosci turystycznej oséb dojrza-

rodzajow turystyki. Znamienne jest réwniez 10, Ze znacznie czesciej niz
ludno$¢ starszych kategorii wiekowych, WyKazuje ona zainteresowanie

rencje turystyczne jest dochdd. Przeprowadzone badania wykazaty, ze
sita oddziatywania czynnika ekonomicznego (w postaci uzyskiwanego
dochodu na 1 0sobe w gospodarstwie domowym) na miodziez jest

Wysokos$é uzyskiwanego dochoduy determinuje co prawda uprawianie
najbardziej kosztownych rodzajow turystyki (np. kwalifikowanej), ale nie
ogranicza popularnosci turystyki Krajoznawczej (rys. 2). Analogiczna ana-
liza przeprowadzona w Populacji oséb aktywnych zawodowo i senioréw
WykKazata natomiast wyrazng zaleznosé miedzy udziatem aktywnie upra-
wiajgcych turystyke krajoznawczg a dochodem.

Wazng cechg aktywnosc;i turystycznej jest czas trwania i czestotliwosé
wyjazdow. Na potrzeby oceny tych parametréw Zastosowano podziat
podrézy turystycznych na Krotkookresowe (do 3 dni) i dtuzsze, przy czym
W ramach drugiej z wymienionych kategorii wyznaczono dodatkowo 1-2-
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tygodniowe | dtuzsze niz 2 tygodnie. Czestotliwos¢ okreslono natomiast
stosujgc skale od ,w tygodniu (po pracy czy szkole)”, w weekendy (bez
noclegu | z noclegiem), w czasie urlopu/wakacii.
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Rys. 2. Zaleznos¢ miedzy wysokoscig dochodu (na 1 osobe w gospodarstwie
domowym) a rodzajem uprawianej przez mtodziez turystyki
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie
przeprowadzonych badan

Uzyskane dane potwierdzajg wyraznie wiekszg aktywnosé mtodziezy
w realizacji wyjazdow krotkookresowych. Przejawia sie ona zaréwno
W wyjazdach realizowanych w ciggu tygodnia (po pracy lub szkole),
weekendowych (z noclegiem lub bez), jak i dtuzszych wyjazdach (1-, 2-
tygodniowych lub diuzszych). O mozliwosciach dosyé swobodnej reali-
zacji podrozy turystycznych tej grupy decydujg przede wszystkim dwa
czynniki: stosunkowo duza ilos¢ czasu wolnego i brak (w przypadku
zdecydowanej wiekszosci) innych obowigzkéw poza nauka.

Poréwnanie uzyskanych wynikow z innymi kategoriami wskazuje, ze
wraz z wiekiem wyraznie spada aktywnos$ci turystyczna wyrazajaca sie
duzg czestotliwoscig wyjazdow, zwlaszcza tych realizowanych w ciggu
tygodnia, weekendowych z noclegiem oraz krétkookresowych (do 3 dni).
O ile srednio co trzeci ankietowany student i uczen odbywat weekendo-
we wyjazdy turystyczne z noclegiem, to w grupie senioréw byto to za-
ledwie 5%. Nieco inaczej przedstawia sie popularnos¢ wyjazdéw diugo-
okresowych. Podroze 1-, 2-tygodniowe realizowat zblizony odsetek mto-
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dziezy (ucznidw i studentéw) i aktywnych zawodowo do 44 roku ZycCia
(byty to przede wszystkim rodziny z dzieémi). W przypadku podrdzy
dtuzszych niz dwa tygodnie wyzszy byt udziat mtodziezy i seniordw.
W pierwszej z wymienionych grup o realizacji dtugookresowych podrézy
turystycznych decyduje potrzeba zapewnienia dzieciom wypoczynku po
trudach nauki szkolnej. Z kolei stosunkowo duzy udziat senioréw (przy
ogolnie nizszym poziomie aktywno$ci) moze wynikaé z wiekszego zainte-
resowania tej grupy turystykg zdrowotna.

Biorac pod uwage sytuacje mtodziezy z rodzin o nizszych dochodach,
nalezy podkresli¢, ze ograniczone $rodki finansowe wptywajg przede
wszystkim na modyfikacje ich zachowan turystycznych, w tym przypadku
zastgpowanie dtugich, bardziej kosztownych podrézy, Krotszymi (rys. 3).
W starszych grupach wieku niskie dochody znacznie czesciej decydujg
o catkowitej rezygnaciji z tej formy aktywnosci.

Dochod w zt

powyzej 2000 /// Q//////, """""""""""" : '
_

-----------

//’ \\\\\////////

1001 - 1500

201 - 1000

Czestotliwosé 0
wyjazdow

weekend we ¢ weekendowe : ;
I/. P presy \\\ bez nocie%u y//j z noclegiem do tygodnia
1 do 2 tygodni | powyzeizygoani [ e [ vie poarsuie

Rys. 3. Zalezno$¢é miedzy dochodem a czestotliwoscia
wyjazdow turystycznych mtodziezy
Zr6dto: opracowanie wtasne na podstawie
przeprowadzonych badar

100%

Analizujac uwarunkowania aktywnosci turystyczne] mtodziezy z rodzin
o niskich dochodach, sprawdzono, skad pochodzity $rodki na finansowa-
nie podrozy turystycznych i jaki byt udziat instytucji spotecznych w po-
prawie dostepu do turystyki tej grupy. Jak wskazujg wyniki przeprowa-
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dzonych badan, najwiekszy udziat w finansowaniu wyjazdow turystycz-
nych mieli rodzice. Zaskakujacy, ale i niepokojacy jest fakt, ze uzale-
znienie od rodzicow wzrasta w gorzej sytuowanych rodzinach. Co wiecej,
pomoc socjalna z zaktadow pracy w niewielkim stopniu poprawia trudnag
sytuacje materialng najubozszych rodzin. W przypadku zbadanej popu-
lacji obejmuje ona czesSciej lepiej sytuowanych (rys. 3—4).

Wyjasniajgc taki stan rzeczy, nalezy uwzglednié, ze ilos¢ $rodkdéw na
pomoc socjalng i je] przeznaczenie jest indywidualng sprawg kazdego
zaktadu pracy, trudno zatem oczekiwaé jednakowej polityki w tym zak-
resie prowadzonej w wielu réznych podmiotach gospodarczych. W zwia-
zku z tym mozliwoS¢ uzyskania pomocy finansowej rozpatrywana dla
osob zatrudnionych w wielu réznych zakfadach pracy jest uzalezniona
bardziej od ich kondycji finansowej, niz sytuacji materialnej rodzin praco-
wnikow. Oczywiscie w skali jednostkowe] przydziat $rodkéw bazuje naj-
czesciej na dochodzie na 1 cztonka rodziny. Sytuacje dodatkowo kompli-
Kujg inne uwarunkowania niskich dochodéw gospodarstw domowych, np.
bezrobocie jednego lub obojga rodzicéw. A zatem dla ogdtu powinnismy
sig¢ spodziewac raczej wiekszej zaleznosci miedzy niskim dochodem uzy-
skiwanym przez rodzicow a brakiem pomocy socjalne;.
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Rys. 4. Zrédta finansowania wyjazdéw tu rystycznych mtodziezy
z uwzglednieniem sytuacji materialnej rodzin
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan
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Dodatkowym zrédtem finansowania wiasnych potrzeb zwigzanych
z aktywnoscig turystyczng jest dla mtodziezy praca. Najczesciej ma ona
charakter pracy dorywczej sezonowej. Zarabiato w ten sposéb na waka-
cje prawie 23% miodziezy z rodzin o najnizszym dochodzie, ale jeszcze
wiece], bo ponad 35% z rodzin o najwyzszym statusie materialnym.
Znacznie bardziej samodzielni i niezalezni w tym wzgledzie sg zatem
uczniowie pochodzgcy z zamoznych rodzin. Mniejsze zaangazowanie
mtodziezy z rodzin o niskim dochodzie, mimo ze moze wynika¢ z obiek-
tywnych przeszkod, wskazuje na potrzebe prowadzenia wszelkich dzia-
tan w celu wyréwnywania szans rozwoju. Wydaje sie, ze doktadne roz-
poznanie problemu pomoze w opracowaniu i wdrazaniu skutecznych
programow aktywizacji Srodowisk zagrozonych marginalizacja.
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Rys. 5. Instytucje zaangazowane w organizacje wyjazdéw turystycznych
dla mtodziezy z uwzglednieniem sytuacji materialnej rodzin
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie
przeprowadzonych badan
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Istotny wptyw na poprawe dostepu do réznych form turystyki maja, jak
zatozono W pracy, szkota i inne instytucje spoteczne (kluby, zespoty,
towarzystwa) (rys. 5). Aby zweryfikowa¢ to zatozenie, ustalono kto byt
organizatorem wyjazdow, w ktorych uczestniczyli uczniowie. Ponadto
sprawdzono, czy wymienione instytucje w jednakowym stopniu dziataty
na rzecz mtodziezy pochodzacej z rodzin o réznym statusie materialnym.
Wyniki przeprowadzonej analizy wskazujg, ze dla catej badanej grupy
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zdecydowanie najwieksze znaczenie w kreowaniu aktywnosci turystycz-
nej miata szkota — wskazato jg prawie 40% mtodziezy. Znacznie mniej
popularne byty wyjazdy zorganizowane przez roznego rodzaju kluby,
towarzystwa czy zespoty (10%), a takze inne organizacje spoteczne oraz
Kosciot (po ok. 7%). Bardziej szczegétowa analiza, uwzgledniajgca sytu-
acje materialng ucznidw, wykazata, ze w srodowiskach o niskim docho-
dzie znaczgco wzrasta rola szkoty, a stosunkowo niewielkie jest zna-
czenie organizacji spotecznych czy Kosciota (rys. 5).

Wptyw réznego rodzaju klubow czy towarzystw nie wykazat istotnego
zwigzku z sytuacjg materialng uczniow i wydaje sie zupetnie przypad-
kowy. Wskazuje jednak na inng, byC moze bardzie| istotng kwestie,
a mianowicie potwierdza ogolnie mniejszg aktywnos¢ mtodziezy pocho-
dzgcej z biedniejszych rodzin.

3. Podsumowanie

Duza aktywnosc¢ turystyczna mtodziezy na tle z innych grup wieku (po-
rownania dokonane przy zachowaniu tych samych przedziatow wielkosci
dochodu), wskazuje na wiekszg site oddziatywania na te grupe doce-
lowg czynnikOw spotecznych i psychologicznych. W kategorii czynnikow
spotecznych nalezy zaakcentowacC znaczenie rodziny, z typowg dla niej
postawg dazenia do zapewnienia dzieciom mozliwosci wypoczynku. Nie
bez znaczenia pozostaje rowniez spoteczna akceptacja takiel postawy
| przekonanie o duzym znaczeniu turystyki we wspotczesnym zyciu.

Z pewnoscig na wzrost aktywnosci mtodziezy wplyw majg indywidu-
alne potrzeby | zwigzane z nimi motywacje. Stymulujg one do dziatania,
a ich odzwierciedleniem jest wieksze, niz w innych grupach wiekowych,
zroznicowanie preferowanych rodzajow turystyki.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze w ogolnym ujeciu ograniczenia
finansowe znacznie stabie] oddziatujg na aktywnos¢ turystyczng mito-
dziezy niz osob dojrzatych. Co prawda wysokos¢ dochodu decyduje
o takich parametrach, jak czas trwania wyjazdéw turystycznych czy ro-
dzaj uprawianej turystyki, rzadko jednak prowadzi do catkowitej rezygna-
cji z tej formy aktywnosci.

Rozpatrujgc na tym szerszym tle sytuacje mtodziezy z rodzin o niskim
dochodzie, stwierdzono, ze czynnik ekonomiczny znacznie modyfikuje jej
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zachowania turystyczne. Brak mozliwosci finansowania kosztownej tury-
styki kwalifikowane] czy zagranicznej rekompensowany jest bardziej
licznym uczestnictwem w innych formach. Podobnie ograniczenia w za-
kresie realizacji dtugotrwatych wyjazdow turystycznych powodujg wzrost
popularnosci podrozy krotkookresowych.

Badajac znaczenie instytucji spotecznych w ksztattowaniu aktywnos$ci
turystyczne] mtodziezy znajdujgcej sie w trudnej sytuacji materialne;,
stwierdzono, ze zdecydowanie najwazniejszg role odgrywa szkota.
Z pewnoscig uzyskany wynik jest konsekwencjg powszechnosci edukagciji
szkolnej, rowniez tej na poziomie ponadgimnazjalnym, z racji ktdrej szko-
fa Jako instytucja publiczna tatwo dociera réwniez do uczniéw z ubogich
srodowisk. Ograniczone mozliwos¢ tak szerokiego oddziatywania innych
Instytucji spotecznych postulujg jeszcze wieksze i bardziej celowe wyko-
rzystanie szkoty w tym zakresie.

Innym waznym czynnikiem, ktéry powinien z zatozenia wyrownywacé
szanse na uczestnictwo w turystyce, jest pomoc socjalna, przede wszys-
tkim oferowana w miejscu pracy. Niestety, przeprowadzone badania nie
potwierdzity tego zatozenia, a srodki finansowe z tego zrddta w wiekszym
stopniu zasilajg budzety domowe rodzin $rednio zamoznych lub dobrze
sytuowanych.

Niepokojgce wyniki przyniosta réwniez analiza zrédet finansowania
wyjazdow turystycznych i na tym tle aktywnos¢é mtodziezy w podejmo-
waniu pracy zarobkowej. Ponownie mtodziez z ubogich srodowisk wyka-
zata sie wigkszg inercjg niz jej zamozniejsi rowiesnicy, mogacy liczy¢ na
wiekszg pomoc rodzicow. Co prawda postawa ta moze byé efektem
zupetnie obiektywnych przeszkdd, takich jak konieczno$é pomagania
rodzicom w ich obowigzkach, ale petne rozpoznanie problemu wymaga
szczegotowych badan w tym zakresie.

Podsumowujgc dotychczasowe rozwazania, warto podkresli¢ stosun-
kowo niskg skuteczno$é pomocy socjalnej, a takze mniejsze zaangazo-
wanie miodziezy z ubogich rodzin w poprawe witasnej sytuaciji finanso-
wej. Spostrzezenia te wskazujg na konieczno$¢ prowadzenia bardziej
celowej polityki aktywizacji Srodowisk zagrozonych marginalizacja.
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